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A Sz616hegyi Piknik Borturisztikai termék és a Zalai Borut

Bevezetés

Az elmult idészakban az orszagban jelent8s valtozasok torténetek a sz616-és bordgazatban
és a borpiacon, er6sodott a verseny, fokozédott a mindség iranti igény, Uj térségi
Osszefogdsok, kezdeményezések tlintek fel a helyi borok népszer(sitése érdekében. A sz616-
és boragazat az agrarium egyik leginnovativabb dgazata.

A Zalai Borut Egyeslilet 2019-ben (innepli megalakuldsdnak 20-éves évforduléjat, melyet
tobbek kozott egy Uj marka, a Sz616hegyi Piknik |étrehozasaval tesz emlékezetessé a magyar-
szlovén hatar menti egylittmUkodés keretein belil. A Sz6l6hegyi Piknik projekt ugrodeszka

a Zalai Borut szamara atovabb lépésre. A Piknikkel az egyesiilet kimozdithatd az elmult
évek visszafogott allapotabdl. A Piknik lehetGség az egyesiilet megujulasara, egyben egy Uj
fejl6dési szakaszba kerilés esélyét nyuijtja.

Az elmult két évtized torténései, tevékenységei, és az évek sordn felhalmozott boruti tudas,
tapasztalat és kapcsolatrendszer jelenti az alapjat a Sz6l6hegyi Pikniknek. Ugyanakkor, a
korabbi tapasztalatokon tul a projekt olyan_élménygazdasdgi keretbe is bedgyazodik,
amelyben a sz6l6hegyi piknik, mint marka elhelyezhet6 és m(ikédni fog. Az élményalapu
kozelités azért fontos, mert a tarsadalmak kilféldon és idehaza jelent6s valtozasokon
mentek keresztll az utdébbi évtizedekben és ez a korilmény egy Uj turisztikai termék
tervezésénél és megvaldsitdsanadl nem hagyhatd figyelmen kivil. Zala megyében egy
izgalmas vidéki élménygazdasag, egy gydgy-és termalrégié mlkodik. Zala megye, gyogy- és
termal vonzerGi, természeti és kulturdlis értékei, hagyomanyai révén Budapestet nem
szamitva az elsé helyen 3ll a turizmusban Magyarorszagon és a legtébb vendégéjszakat
konyvelheti el maganak a megyék kozott. A Zalai Borut szervesen illeszkedik ebbe az
élménygazdasagi kornyezetbe, és a Zalai Borut Egyesiilet nagyon sokat tesz, hogy a helyi
bordaszok felkésziilhessenek az éilménygazdasag kévetelményeire és kihivasaira.

A Zalai Borut jov6beni lehet6ségeit megalapozza az a tény, hogy a borvidéken és a boruton
belil Uj helyzet teremt6dott. Létrejott egy olyan kritikus témeg a zalai bordszokbdl, akik
elkotelezték magukat a minéség bor mellett és Zala megyét fel akarjak tenni Magyarorszag
és Eurdpa bortérképére. A Sz6l6hegyi Piknik ebben a torekvésben jelentds szerepet fog
jatszani az elkovetkez6 években. Az elvart eredményekhez azonban hosszu, kitarté munkara,
bizalomra, egylttm(ikodésre, egymas segitésére, szinvonalas marketingre van sziikség, hogy
a fenti cél elérheté legyen.
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Vezetdi 6sszefoglald

1. A Zalai Borut Egyesiilet, mint vezetd partner Sz6l6hegyi Piknik cimmel Uj borturisztikai
markat teremt és egy komplex projektet valdsit meg 2019 és 2021 kozott két partnere, a
Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet, Szlovénia Dobronak, és a Zalakarosi Turisztikai

Non-profit kft. — kozremlikodésével. A projekt a Szlovén-Magyar hatdrmenti
egylttmUkodési program keretén belll jott [étre és célja a projekt teriilet - Zala megye és a
Dobronaki térség - fenntarthatd turisztikai szolgaltatasainak, meglévé kindlatdnak

diverzifikaldsa, a kindlat mindségének javitdsa, megébrizve a hataron atnyuld régid valtozatos
természeti és kulturdlis orokségét. A ,Sz6l6hegyi Piknik” integralt borturisztikai termék
kifejlesztésében kiemelkedd szerepet jatszanak a természeti értékek, a kulturalis
hagyomanyok, a kiemelked6 érték(i programok, események, rendezvények, melyek novelik a
projektteriilet ismertségét, vonzerejét, latogatd vonzd képességét. A projekt eredményei
kozul a vendégéjszakak szamanak novekedése a legfontosabb. Fontos eredmény a hataron
atnyulé turisztikai irodahaldzat és kapcsolatrendszer.

2. A Sz6l6hegyi Piknik, mint Gj marka megalapozasa sok tevékenységen keresztiil torténik.
Késziil egy kiadvany és egy térkép, kilonboz6 promdcids anyagok, kis ajandéktargyak. A
Piknik 6t nagy fesztivdlon tovabba 2 nagy szakvasaron fog megjelenni borokkal, népszer(sit6
anyagokkal. Negyven blogjegyzet és reklamfilm készul. A Piknik, mint Uj marka és turisztikai
kindlat és a hozzd kapcsolédd események megjelennek majd a partnerek honlapjain.
workshopok, szemindriumok és borminégsité képzés, nemzetkdzi borverseny és nemzetkozi
szakmai konferencia is megszervezésre keril. A tapasztalatszerzést szolgdljadk a szakmai
tanulmanyutak, egyben lehet6séget biztositanak a Piknik népszer(lsitésére. Az egyes
bordszok vagy masok altal szervezett piknik események hozzajarulnak a Sz6l6hegyi Piknik
marka bevezetéséhez és népszerlsitéséhez. Pince és bornavigator applikacié segiti majd a
tdjékozddast és eljutdst a piknik és borturisztikai helyszinekhez. A projekt lehet&séget nyujt
eszkodzfejlesztésre is, igy mindhdarom partner bdviteni tudja a szolgaltatasaihoz szikséges
eszkdzparkot. A Sz6l6hegyi Piknik projektben a projekt partnerek az altaluk kivalasztott
boraszatok és mas szerepl6k kozremiikodésével 12 un. tesztrendezvényt szerveznek. E
demonstrativ események hozzajarulnak, hogy a Sz6l6hegyik Piknikhez, mint Uj markahoz
szivesen csatlakoznak majd mas bordaszatok is, tehat a Piknik marka terjed és bévil. Ennek
koordinacidjat, kommunikacidjat és min6ségbiztositasat a partnerek végzik.

3. A Sz6l6hegyik Piknik marka az élménygazdasag és borturizmus elméleti keretei kdzé
illeszthet6. E felfogas szerint az egyes piknik helyszinek olyan 6sszetett - mindségi bor,
gasztronémia, kultira, természet, hagyomanyok, emberi kapcsolatok, kényeztetés,
felfedezés - és minGségi kinalattal varjak vendégeiket, amely emlékezetes élményt nyujt
szamukra. Ennek j6 példait adja a 90-es évek oOta egyre er6sodé borturizmus és boruti
mozgalom Eurdpa és vilagszerte és hazankban is.

4. Zala megye - a turizmus legfontosabb jelz6szama, a vendégéjszakak szamat tekintve -
Budapest utan a masodik helyet foglalja el az orszagban. Megel6zi a két Balaton menti
megyét, Veszprém és Somogy megyét, tovabba Vas megyét is. Zaldnak tobb vendégéjszakaja
van a téli szezon hdnapjaiban, mint Baranydban, a nyari csicsszezonban. A zalai bordszoknak
azonban még nem sikerllt igazan bejuttatniuk min&ségi boraikat az elegans szallodakba,
illetve nem sikerilt kell6 vonzast gyakorolniuk, hogy a szdllodak vendégei kiruccanjanak a
bordszatokba borkdstoldra, borvacsorara, helyi termékek megkdstolasara.



5. A zalai borvidék a megyében Osszesen 38 telepiilést érint, a termékleirdsban 31 féle
fehérbor és 12 féle vorosbor szerepel, tovabba rozé és siller borok. A Zalai borvidék a
Balatontdél nyugatra helyezkedik el. Zala megye a sz6l6termeléshez idealis klimatikus
viszonyokkal rendelkezik. Az Alpok fel6l érkezé dceani légaramlatok és az Adria fel6l érkez6
mediterran légdramlatok a nydri id&szakban is megfelel6 mennyiségli csapadékot
biztositanak, igy az aszalyos napok szama az azonos szélességi kéron fekvs kontinentdlis
terliletekhez képest alacsony. A barna erdétalajok vizmegtartd képességének kdszonhetSen
a nyari melegben is megfelel§ a sz6l6 novény vizellatasa. E két természeti tényezd
egylittesen garantdlja a sz6l6 novény folyamatos fejlédését, és a jé savOsszetételli, lde,
gylimolcsos frissességl zalai borokat. A mediterran anticiklonok biztositotta napos, hosszu
6sz folyamdan a domboldalak tévében Iévé kisebb patakok, folydk és a Kis-Balaton feliiletérdl
visszaver6dd napsugarak a sz6l6 érését segitik eld, igy a Zalai borok savai lekerekedettek,
érettek, rozé-és vorosborok esetében a tanninok selymesek és elegansak, a borok testesek,
iz-gazdagok.

A borvidéknek két kdrzete van. A Balaton-melléke korzet (20 teleplilés) részben a Zala-folyd
volgyében a Kis-Balaton mellett, részben a Keszthelyi-hegységhez tartozé Vindornyalaki-
medencében teril el, valamint a Zalaapati-hat lankdin hazédik. A Muravidéki korzet (18
telepuilés) Szlovénidval és Horvatorszaggal hatdros terlleteken, a Mura volgyében Lentitdl
Nagykanizsaig huzodik

6. Szlovénia a sz6 nemes értelmében egy z6ld orszag, butik pincészetekkel és boraszatokkal.
A legtobb sz6l6t még kézzel sziretelik, a sz6lészet és bordszat az organikus gazddalkodas
elvein nyugszik. Szlovéniaban harom nagy borvidék taldlhaté: a Dravamenti (Podravje), a
Szavamenti (Posavje) és a Tengermelléki (Primorska). Lendva-vidék megnevezés alatt a
délnyugati hatarvonal melletti, ma Szlovénia teriletén talalhatd, zémében magyarok lakta
telepliléseket értjiik. Lendva-vidék falvai és varosai a torténelmi Zala varmegyében fekidtek
a trianoni hatarmaédositasig. Néprajzilag Hetés kulturalis egységében, illetve annak kdzvetlen
kozelében foglalnak helyet. Ma 19 telepiilést tekinthetlink Lendva-vidék részének. Két
varost: Lendvat és Dobronakot, valamint 17 kis falut, melyek Lendva koézelében illetve
Lendva és Dobronak kézott helyezkednek el.

A Lendva-vidéki sz6l6termd taj az 1997-es szlovén bortérvény rendelkezése szerint Lendva-
hegy-Goricko nevezet alatt 6nallé boraszati kdrzetnek szamit. A Dobronaki-hegy a Dobronak
varos hatdraban huzdodd, a Lendva-hegynél kisebb teriiletl sz6l6termé dombvidék, mely
északkeleti iranyban Kebele, északnyugat felé pedig Orszentvid (Strehovci) kdzségek
sz6l6hegyeivel hatdros. A Dobronaki-hegy f6bb részeinek elnevezései: Pap-hegy, Bors-hegy,
FOls6-hegy. Lendvan és Dobronakon még ma is a kisparcellas birtok szerkezet érvényesill,
meghatdrozoak a fehér sz6l6fajtak és borok.

A Lendva-vidék szG6l6- és borkulturaja - f6képpen az elmult egy évtizedben - igen jelent6s
mértékben atalakult. A ‘90-es évek elejétsl a bor minGségének javitasa kdzponti kérdéssé
valt. Els6sorban a borturizmus elinditasat célozta Lendva-hegyen illetve Dobronakon a
borutak |étrehozasa, kiépitése. A szlovén borvidékeken az 1990-es évek dereka 6ta indult
meg a borutak mikodése. Ma Szlovénidban 20 borut létezik, ebbdl a 15. szamu a Dobronaki-
sz6l6hegyen, a 20. szamu pedig a Lendva-hegyen vezet. A sz6l6hegyen minGségi, tajjellegl
borokat, és a vidék sajatos ételkilonlegességeit kinald, tobbnyire szallaslehetdséget is
biztositd pincefogaddk épiltek, éplilnek. A jol kiépitett infrastruktura (télen is takarithato,
aszfaltozott uthaldzat, viz, villany, gdz), a megfelel6 nagysagu sz6lGterilet és természetesen
a vendégeket tlizesitd, j6 min&ségl bor a sikeres vallalkozas el6feltétele.



7. A Zalai Borut 1999-ben alakult, és az elmult 19 évben jelentésen hozzajarult a boraszok
kozotti szakmai, emberi kapcsolatok és szakmai ismertek fejlesztéséhez. A Borut elsé
id8szakat 1999-t6l 2012-ig intenziv és sikeres palyazati tevékenység jellemezte, melynek
eredményeként a kozosség tobb sikeres hatdron atnyulé projektet tudott megvaldsitani
szlovén és horvat partnereivel, de hazai civil és vidékfejlesztési projektjei is sikeresek voltak.
2012-6t kovetSen a korabbi pdlyazati forrdsok beszlkiltek igy az egyesileti m(ikodés
hangsulya attevédott a kozosség hagyomadanyos tevékenységeinek fenntartdsara. 2019-t6l a
Zalai borut a Sz616hegyi Piknik projekttel Uj fejezetet nyit az egyesiilet életében.

8. A zalai borvidék egy termal élményrégido mentén helyezkedik el, de az ebbdl szarmazé
lehet6ségeket még kevésbé tudta kihasznalni. Ennek részben oka, hogy a zalai bor
min&ségével kapcsolatban sokdig kedvezétlen imazs élt, mely még ma is érezteti hatasat.
Ugyanakkor az elmult évtizedben megjelent egy maroknyi borasz, olyan kritikus tomeg,
amely megmutatta, hogy Zala megyében is lehet kitlin6 min&ségli borokat termelni és kész
osszefogni annak érdekében, hogy a zalai min6ségi borok megfelel6 hazai és nemzetkozi
elismerésben részesiljenek. A zalai boraszok a piacra termelés jellege szerint az alabbi
csoportokra bonthaték:

Sajat fogyasztasra termelS bordsz - része a zalai hagyomanyos életmddnak. Egy részik még
6rzi a kedélyes, csaladnak, baratoknak, rokonoknak termel6, az arra jarékat megkinald, a
'kimegyek a pincébe, a hegyre egy kis borért’, vagy ‘a sz6l6ben toltom a hétvégét’,
életformat.

Sajat fogyasztdson felll értékesitésre termel6 bordsz - ez a csoport a sajat fogyasztason tul
mar termel sz616t és bort eladdsra, esetenként minéségi bort is, amit helyben, haztdl, vagy
kocsmaknak, éttermeknek értékesit.

A folyé bor piacara termel§ bordsz — nagyobb szél6teriilettel rendelkezik, ezért a helyi,
kornyékbeli piacon értékesit folydbort, kozvetleniil a fogyasztdknak, vagy kocsmaknak,
talponalléknak. Alkalmanként sz616t is elad, de egyre inkabb azzal kell szembesiilnie, hogy
nem tud sz6I6t (és bort sem) értékesiteni. Palackozni nem, vagy csak minimalis mennyiséget
palackoz.

Min&ség irant elkdtelezett borasz - toébbnyire a fiatal vagy a kdézépkorosztalyhoz tartozik.
Azok a bordszok tartoznak ide, akik mar nagyon jé minGségli fehér és voros borokat tudnak
késziteni és elkotelezettjei a min&ségnek. Palackoznak, borukat nem akarjak folyd borként
értékesiteni. Ez a csoport az élcsapata a zalai boraszoknak, akik a kovetkez6 években és Zala
megye boraszatat olyan szintre fogjak juttatni, ami feledteti majd a régi elGitéleteket.

Zalai kulonlegesség, hogy a bordszok tulnyomd tobbsége szamdara a boraszat még nem
f6allasu foglalkozas, hanem inkdbb mellék-vagy masodlagos tevékenység. Csupan egy-két
bordsz él meg kifejezetten sz6lészetbdl és boraszatbdl.

9. A Zalai Borut Egyesilet megalakuldsa 6ta minden évben rendezett borversenyt, mely az
évek soran a tagsag létszamanak novekedésével parhuzamosan egyre népszerilbbé valt. E
megyei borversenyek nagyban hozzajarultak a borok minGségének javulasdhoz a zalai
borvidéken. Az elmult harom évben a Zalai borut egyesiilet a Zalaszentgréti hegykozséggel
egylitt szervezi meg a borversenyeket. igy a mintdk szdma megemelkedett, az atlagos 100-
130-rél 150-re. A borversenyek 10 éve nemzetkoziek, az Egyesiilet horvat és szlovén
partnerei rendszeres résztvevGi a versenyeknek. A borverseny nyitott, de elsGsorban a
tagsag korében valt egyre népszer(ibbé az évek sordn. A borversenyek eredményeinek



elemzése sok informacidval szolgdl a borvidék borminGségével, a termel&kkel és
terméhelyekkel kapcsolatban. A 2012-2018 kozott évente megrendezett borversenyek
eredményeinek elemzése bepillantast nyujt a Zalaban termelt borok jellemzGibe, fajtakba,
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10. A Sz6l6hegyi Piknik-el a Zalai borut és partnerei olyan hataron atnyulé markat (brand),
turisztikai terméket teremtenek, mely egységes elvek alapjan, min8ségi borkinalaton, helyi
gasztronédmidan, orokségen, hagyomanyokon, kézm(ivességen, természeti értékeken alapul. A
termékben visszatiikr6z6dik az a sokszinliség és sokféleség, amit Zala megye, a zalai,
balatonmelléki, lendvai és dobronaki borvidék kinal. Valdjaban mindegyik piknik helyszinen
az adottsagoknak megfelel6en mdas-mas téma keril kozéppontba az elfogadott egységes
elvek alapjan. lly médon a Piknik széles vasarléi kor érdeklédésére tart igényt, a csalados
fiataloktél a nyugdijasokig, egészségturistdktdl az Uzletemberekig, a mai kultdra irant
érdekl6d6ktdl a helyi 6rokséget keres6kig, iskolasoktdl a természetvéddbkig stb. A piknikkel a
felivel6 min6ségi zalai és mura menti bor hirének, rangjanak emelése mellett be akarjuk
mutatni Zala megye és Dobronak kiemelkedd turisztikai értékeit, valtozatossagat,
sokszinlségét, a természet kozeli élményt, zold Zalat, a zalai és muravidéki emberek
vendégszeretetét.

11. A Sz6l6hegyi Piknik termékfejlesztés célja: Uj, vonzé élménycsomagok létrehozdsa a
rendelkezésre allé helyi vonzer6kbél és szolgaltatasokbdl, amelyek valtozatos és érdekes
élményeket nyujtanak a Piknik vendégeinek, a térség szolgaltatdi szdmara pedig hosszutavra
sz06l6 folyamatos bevételt generdlnak. A Sz6l6hegyi piknik egy komplex borturisztikai
termék, mely a turisztikai kindlatot gazdagitja Zala megyében a Zalai borvidéken és a magyar-
szlovén hatar-menti térségben a Mura folyé mentén. A Piknik szakmai alapokon (sz6lész,
borasz, turizmus, kultura, 6rokség, gasztrondmia, természetvédelem- és megdbrzés) épil fel
annak érdekében, hogy a termékben integralt szolgaltatasi- és programelemek egységes
élményhez vezessenek és a termék fenntarthatdé mikoédését eredményezzék.

12. A Sz6l6hegyi Piknik program 6 jellemzéi:

- lehet6ség szerint integraljon szallas, vendéglatas és programszolgaltatasokat

- a helyi gasztrondmia termékei, helyi ételek keriiljenek bemutatdsra és felszolgalasra

- tegye lehet6vé az épitett értékek megismerését, bemutatdhelyek, tajhazak,
muzeumok, helyi gyljtemények, hires személyek emlékei, stb.

- keriljenek meghivasra a kézmdlvesség helyi, kornyékbeli szereplGi, mutassdk be
termékeiket, tartsanak bemutatot a kozénségnek

- legyen a pikniknek kulturalis eleme, zene, tanc, irodalom, szinpadi produkcio,
koncert, folklér program néptanc, népzene, stb.

- hasznidlja ki a helyszin kornyezeti adottsagait és lehetGségeit, adjon lehetGséget
kornyezeti felvildgositasra, az adott helyszin természeti értékeinek, nemzeti park,
védett terlilet bemutatdsdra. Hivja fel a figyelmet, az aktualis kornyezeti
kockazatokra.

- érjen el nagy latogatottsagot. Tobb |atogatdi szegmens igényeit elégitse ki, legyen
figyelem a gyerekek, idGsebbek, n6k igényeire és a kilonleges segitséget igényld
csoportok kortilményeire

- torekedjen a hagyomanyos élelmiszer feldolgozasi technikdk megGrzésére,
bemutatasara



a sz6l6hegyi piknik rendezvényei 0Osszességében szolgaljak a vidéki életforma
népszerUsitését, a hataron atnyuld kapcsolatok fontossagat, az eurdpai érétkek
megjelenitését.

- apiknikek id6pontjat, programjat tobb csatornan keresztil kell népszerdsiteni.

- a kommunikacié célteriiletei a termaltérségek, a kornyezd varosok, a févaros,

- a kommunikacié célszemélyei és szervezetei — tourinform irodak, a szdllodai
rendezvény-és kulturalis programszervez6k, a megyei kulturalis intézmények, civil
szervezetek, stb.

- a szervez6k gondoskodnak a megfelel§ rendrdl, tisztasagrol, megfeleld higiénidrdl,

biztonsagrél, egészségligyi hattérrél.

13. A Piknik tesztrendezvények el6zetes id6pontjai és helyszinei

1. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Dotk

Id6pont —id6tartam: 2019. oktéber egy hétvége - szombat vasarnap
Helyszinek: D6tk - Noé Borhaz, faluhaz, paraszthaz udvarok, F6 utca

Koordindtor: Zalai Borut Egyesiilet

2. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak

Id6pont — id6tartam: 2019. november 11. — szombat vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordinator: Kérnyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet

3. tesztrendezvény SzG6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak

Id6pont — id&tartam: 2020. majus 25. — szombat vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordinator: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet

4. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Zalacsany

Id6pont — id6tartam: 2020. oktéber (?) hétvége szombat-vasarnap
Helyszinek: Zalacsany, Orvényes hegy, Palos vendéghaz

Koordindtor: Zalai Borut Egyesiilet

5. tesztrendezvény SzG6l6hegyi Piknik’ Zalaszabar

Id6pont — id6tartam: 2020. szeptember, szombat és vasarnap
Helyszinek: Zalaszabari sz8l6hegy, Zobori EImény Park

Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet



6. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Zalakaros

Id6pont — id6tartam: 2020. junius,
Helyszinek: Zalamerenye Palos malom, Garabonc Kranitz borhdz, Nagyrada Cezar Winery

Koordindtor: Zalakaros Turisztikai Nonprofit Kft.

7. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Tétszentmarton

Id6pont — id6tartam: 2020. augusztus vége Prdsza, Bor és Tambura Fesztival ,, Zlevanka, vino
i tambure”

Helyszinek: Tétszentmarton sz6l6hegy, Szent Orban pihend, sz6l6hegyi pincék, faluhaz el6tti
utszakaszon feldllitott rendezvénysator

Koordindtor: Zalai Borut Egyesiilet

8. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Letenye

Id6pont —id6tartam: 2020. augusztus 20. utdn szombat-vasarnap
Helyszinek: Letenye Oreghegy, az egyesiilet rendezvényhaza

Koordindtor: Zalai Borut Egyesiilet

9. tesztrendezvény SzG6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak

Id6pont —id6tartam: 2020. november 11. — szombat vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordinator: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet

10. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Zalakaros

Id6pont — id6tartam: 2021.aprilis
Helyszinek: Zalamerenye Palos malom, Garabonc Kranitz borhaz, Nagyrada Cezar Winery

Koordinator: Zalakaros Turisztikai Nonprofit Kft.

11. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak

Id6pont —id6tartam: 2021. majus szombat -vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordinator: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet

12. tesztrendezvény Sz6l6hegyi Piknik’ Dotk

Id6pont — id6tartam: 2021. junius, egy hétvége - szombat vasarnap



Helyszinek: Dotk - Noé Borhdz, faluhdz, paraszthaz udvarok, F6 utca

Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet

14. A Zalai Borut el6tt allo feladatok

1. A zalai borokkal kapcsolatban folytatni kell a minGség javitasat egyéni és kozosségi
erGfeszitéseken keresztiil is. Egy tdgabb, a fogyasztéra és fogyasztdi élményre is
odafigyels felfogast kell kialakitani.

2. A kovetkez6 3-5 éves id@szakban sird és torekvé marketing programot kell
végrehajtani, melynek keretén belll fel kell épiteni és népszer(siteni a “zalai min&ségi
bor’ markat. A zalai min6ségi bor markdazdsa, brand-dé formalasa adja a piknikek
Osszetarto elemét.

3. A Sz6l6hegyi Pikniket, mint Uj markat be kell vezetni és népszer(siteni a zalai
borvidéken, Magyarorszagon, tovdbba Dobronakon és Szlovénidban.

4. El kell inditani a borat szervezeti meguUjuldsdt. A boraszok 0Osszefogasat,
egylttm(ikodését magasabb szintre kell emelni. Uj emberekkel, Gj tuddsokkal és
tevékenységekkel kell felvillanyozni a Borut tagsagat és egylttesen Uj
kovetelményeket kell allitani a tagsag elé.

Ez a négy feladat részben Osszekapcsolddik, egymasra épil, kiegésziti egymdst és
kdlcsonos osszefliggésben van egymassal.

15. A bordszokkal folytatott interjuk néhdny tanulsaga

a zalai min&ségi bornak alacsony az ismertsége és tekintélye a kéztudatban,

a zalai borhoz még nem kapcsolddik a minGség imazsa

a zalai borvidék nem ismert, nem jél hatarolhato a kiterjedése

A borvidék kiilonb6z6 elnevezései zavaros helyzetet teremtenek markaépités
szempontjabol

tobb zalai borasz kitlin6 minéségi, nemzetkozileg is elismert borokat készit,
megjelent egy a kritikus tdmeg a mindség irant elkdtelezett boraszokbdl
megjelent a boraszok kozotti 6sszefogds szandéka,

A zalai borok sokfélesége, kis teriilete és mennyisége, kiillonlegessége

A zalai borok szdmara kedvez6ek a klimatikus valtozdsok

A zalai borut egy népszer(i termal élménygazdasagi keretbe agyazodik be,

A minGségi zalai borok kindlata szerényen van jelen a zalai gyogy-és termalszalldkban
a tomegtermék (folydbor) piacra termel6 boraszok piaci nehézségekkel kiizdenek
a kozeli (Balatonbor) és tavolabbi versenytarsak nagyobb Osszefogasa és egytittes
cselekvése

A zalai bor éiményhez tarsulhat a nyitott pincék, portak, kézm(ivesek, helyi
gasztrondmia, a zalai természeti taj, a hagyomanyok, tajszdlas, a zalai ember
vendégszeretete
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16. Zala megye dridsi elénye marketing és borturizmus szempontjabdl, hogy a vendég, a
turista a specialis vonzer6k révén mar ott van a térségben. Arra, hogy a térségbe csabitsak
6ket, mar nem, vagy viszonylag kevés erGfeszitést kell tenni. Amig masutt a vendég térségbe
vonzasa 6nmagdban is dridsi feladatot jelent, addig Zaldban ’csak’ be kell hivni a mar helyben




levé vendégeket a kostolohelyiségekbe, boraszatokba, butik pincékbe, éttermekbe, falusi
vendégasztalokhoz, nyitott portdkhoz, meg kell ismertetni velik a helyi borokat, helyi
termékeket. A zalai min&ségi borokat be kell mutatni a termal wellness és gydgyszallokban,
hogy a kdzOnség tudataban legyen annak, mit tudnak a zalai boraszok és borok.

17. A borut el6tt allé uj kihivasok — tobbek kdzott a Sz6l6hegyi Piknik sikeres bevezetése -
magas szintl egylttmikodést igényelnek. Ebben minden bordsz kézremikddésére sziikség
van. ErGsiteni kell azt a felfogast, hogy a tagoknak hozz3 kell jarulni az egyesiilet missziéjanak
beteljesitéséhez. Az olyan hozzadllds mar nem elég, ami csak azt nézi, hogy mi az, amiaz &
hasznat szolgdlja az egyesiilet tevékenységében, mi az, amit ,,onnét ki lehet venni”. A kdz6s
imazs és rang és a kozosség épitése legalabb olyan fontos. A boruat és a borvidék szdmara az
a tagi hozzaallas értékes, mely aktivan segiti a boruti célok elérését, a tagsag személyesen is
kozrem(ikodik a zalai mindségi borok népszerlsitésében, rangjuk emelésében,
kostoltatdsokon és mas tevékenységeken keresztil.

18. A zalai minGségi bor Uj pozicidjanak elnyeréséhez sziikség van partnerekre, tamogatdkra
és segit6tarsakra is a szakmai és civil kozosségek és a helyi és megyei (és orszagos)
dontéshozdk korébdl is. A megyei és helyi dontéshozdknak fel kell ismernilik, hogy a zalai
mindségi bor nem egy kozonséges termék. A zalai min&ségi borban benne van a tdj, a helyi
kultura, a torténelem, a helyi emberek élete, munkaja, és az ebben rejlé kulturalis potencidl
jol kihasznalhaté gazdasagi és promdcids szempontbdl is. Ennek népszerlsitésében a megyei
vezetésnek, a megyében éI6 vallalkozoknak tdgabban pedig mindenkinek részt kell vennie,
akinek a ‘zalai’ sz6 megdobogtatja a szivét.

19. A zalai minGségi bor jobb pozicidéjanak elérése érdekében azt a tendenciat érdemes
erdsiteni, ami a minGségrél és értéknovelésrdl szol. A zalai bormarketingnek a mindségi
borok népszer(iségét kell erdsiteni, mert ez hizhatja felfelé a borokat és helyi termékeket
arban és min6ségben egyarant. Az értéknovelés és a mindség ma és a jov6ben kulcskérdés a
zalai borok piaci el6re 1épése érdekében. E kérdést érdemes atfogdan, az élménygazdasag
szemlivegén keresztll nézni. Ez azt jelenti, hogy nemcsak a termék (bor) min6ségérdl,
hanem szolgdltatas és a kérnyezet mindségérdl és arrdl az emberi min6ségrél is szé van, amit
a bordsz és a szolgdltatasban résztvevék személyisége képvisel, annak érdekében, hogy az
élmény is mingségi legyen.

20. A Zalai borut marketing stratégiai célja a zalai minGségi borok ismertségének és
értékének novelése, a borok megszerettetése és elismertetése a fogyasztok és szakért6k
korében és magasabb szintre helyezése a borpiacon. 2025-re a Zalai borvidék a jelenlegi 17.
helyrél' az orszag 10 legszivesebben latogatott borvidéke kozé kerdil.

21. A Sz6l6hegyi Piknik marketing célja a zalai és dobronaki minGségi borok és mas helyi
turisztikai vonzer6k bemutatasa és megkedveltetése, a turistak vonzasa a zalai és dobronaki
vidéki teriiletekre, a minGségi bor és mas kézml(ives termékek értékesitésének elémozditasa
a bordszok és helyi termel6k bevételeinek novelése érdekében. Mindezt egy egyedilallé
vidéki élményszerzés keretein belil sz6l6hegyi piknikek b6viilé sorozataval lehet elérni.

22. A zalai bor piaca - A zalai borut boraszainak és a Sz6l6hegyi Piknik programoknak tobb
célcsoportja azonosithatd. Az elsé fontos célcsoport a zalai lakosok és csalddok, a varosok
lakosai Zala megyébdl. A kozelség és zalai patriotizmus okan nagyon fontos a zalai polgarok
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fejébe a zalai mindségi bor markajanak beemelése és rogzitése, amivel biiszkélkedni lehet és
erfsiteni a ,miénk” tudatot. A masodik célcsoport a zalai termal és gydgyszallokban
wellness és vizes éiményeket keres6k célcsoportja. Ez a célcsoport kivald fizet6képességgel
rendelkezik, de nem konnyl a hozzaférés. A harmadik célcsoport Budapest, mely a
legbsszetettebbnek tekinthet6. Ennek nemzetkdzi turisztikai szegmense a budapesti
szallodakban, magas minGségi éttermekben, borozékban, borklubokban talalhaté. A masik a
borszakért6k, véleményformaldk, bloggerek kisebb, de rendkivil fontos csoportja. Tovabbi
szegmens a vidéki élményeket keresé budapesti utazé, aki gasztrondmiai, bor és kulturalis
élményeket keres, netan vidéki gyokerekkel rendelkezik, vidék nosztalgidja van. Negyedik
célcsoportot, azok a borbardti tarsasagok, borklubok jelentik az orszdgban, akik tervezetten
latogatnak el a kiilonb6z6 hazai és kulfoldi borvidékekre és felfedezik a kilonb6z6 pincéket.
Otodik célcsoport a Balaton kériil iidiil6k, csalddosok, egyediilallok, akik az idiilés soran
kulturdlis és gasztrondmiai programot keresnek maguknak egy napra, vagy estére. Hatodik
célcsoportként érdemes figyelembe venni az atutazékat, az Adridra vagy Szlovénia,
Horvatorszagba vagy Nyugat Eurdpdba vagy az onnét hazautazdkat, akik megallé és
bevasarlas vagy akar utkozbeni pihenés kedvéért betérhetnek egy-egy butik boraszatba. Ide
tartozhatnak azok is, akik a horvatorszagi vagy szlovéniai hatdarmenti magyar térségekkel
akarnak megismerkedni 1-2 napos latogatds keretében.

Hetedik célcsoport a _ndék. A zalai borasz n6knek érdemes egy olyan fizet6képes ndi
célcsoportot megcélozni, akik gazdasagilag onalldak, fuggetlenek és életstilusokhoz a néi
boraszok altal készitett borok illeszthet6k. Nyolcadik célcsoportnak a Horvatorszagbodl és
Szlovénidbdl Magyarorszagra és Zala megyébe latogatd turistdk tekinthetdk.

E célcsoportokat és piaci szegmenseket piackutatason keresztiil kell pontositani és
azonositani.

23. a Zalai borutnak az alabbi kett6s marketing stratégia kovetése javasolhatd: —nagyon
intenziv és magas szinvonalu jelenlétet és kommunikacidt kell folytatni a virtualis térben. KiI
kell alakitani egy olyan szinvonalas, naprakész honlapot, facebook oldalt, jelen kell lenni a
Twitteren és Instagramon is. A média kommunikdcéban toérekedni kell a fogyasztdkkal
torténd személyes kapcsolatok, a kommunikaciéd megszemélyesitésére.

A stratégia masik pillére a vasarlékkal torténé személyes kapcsolatokra, kontaktusra épit. A
zalai bordszoknak sokoldalu kozvetlen kapcsolatot kell kialakitani a borszeret6 és szakért6
kozOsséggel és a bor irant felszinesen érdekl6d6 helyi lakosokkal és turistakkal is.




A Sz6l6hegyi Piknik Projekt rovid bemutatasa

A Zalai Borut Egyesiilet a Magyar-Szlovén hatar menti egylttmikodés keretén beliil, hazai és
szlovén partnerekkel egyuttmikddve sikeres palyazatot nyujtott be ,Sz616hegyi piknik”
cimen és tamogatdst nyert egy komplex projekt megvalésitasahoz.

A projekt célja: A Sz6l6hegyi Piknik nevl termék fejlesztésének célja a projekt terilet
fenntarthatd turisztikai szolgaltatdsainak, meglévé kindlatanak diverzifikaldsa, a kinalat
min&ségének javitdsa, megdbrizve a hatdron atnyulo régid valtozatos természeti és kulturalis
Orokségét.

A Sz6l6hegyi Piknik korszerl borturisztikai termék, mely igényes, j6 mindségl turisztikai
elemek integrdldsdval, innovativ  turisztikai infrastruktirdak  hataron  atnyuld
Osszekapcsoldsaval jon létre. A bor és a sz6l6hegyek turisztikai kindlata ennek
eredményeképpen 6sszehangolt tevékenységeket eredményez. A Sz6l6hegyi Piknik csak
kifogdstalan borokra és kivaldo min6ségl szolgaltatdsokra épll, amit a termelSk és
szolgdltatok biztositanak.

A komplex projektben fontos szerepet jatszik hosszitavon a hatdr két oldalan a borkinalat
szinkronizdlasa és harmonizdldsa. Ezt az évente megrendezett nemzetkozi borversenyek és
szakmai napok biztositjdk. Tanulmanyutak keretében a szolgaltatdk alkalmazhaté otleteket,
ismereteket, kapcsolatokat szereznek mds borrégiok gyakorlatabdl.

A ,Sz616hegyi Piknik” integralt borturisztikai termék kifejlesztésében kiemelkedd szerepet
jatszanak a természeti értékek, a kulturalis hagyomanyok, a kiemelked6 értékl programok,
események, rendezvények, melyek novelik a projektteriilet ismertségét, vonzerejét, [atogatd
vonzo képességét. A projekt eredményei koziil a vendégéjszakak szamanak ndovekedése a
legfontosabb. Fontos eredmény a hataron atnyulé turisztikai irodahdlézat és
kapcsolatrendszer.

Partnerek:
Zalai Borut Egyesiilet - Zala megye
Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet Dobronak - Szlovénia

Zalakarosi Turisztikai Non-profit kft. — Zala megye

A komplex projekt fé6bb elemei, munkacsomagjai:
Menedzsment

A projekt iranyitasat és a napi munka koordinacidjat a Zalai Borut Egyesiilet, mint vezet6
partner végzi. A partnerek felelGsek a tervezett projekttevékenységek megvaldsitasért.

Kommunikdcio

A SzG6l6hegyi Piknik projekt egységes megjelenitését, a projekt eredményeinek a
népszer(sitését, a borturisztikai szolgaltatasok reklamozasat, értékesitését kiadvanyok,
promacids anyagok, fesztivalok, digitalis megjelenés, gasztro-blog, reklamfilm szolgalja.

Kiadvdnyok

SZOLOHEGYI PIKNIK kiadvany: a projektben létrehozott borturisztikai terméket népszer(isiti.



SZOLOHEGYI PIKNIK térképes kiadvany: a projektteriilet borturisztikai kinalatat és vonzerdgit
és szolgaltatasait reklamozza egy kétoldalu térkép elkészitésével.

A kiadvanyok online formaban is megjelennek a Sz8l6hegyi Piknik internetes aloldalon.
Promdcids Anyagok

Sz6l6hegyi Piknik hirét aprébb-nagyobb ajandékok, emlékek, haszndlati targyak, pl. polo,
kotény, pohar, kindld palack, toll, karkot6, papirtaska stb. is hirdetik és népszerd(sitik.

Fesztivalok

A hatdron atnyulé irodahaldzat biztositja a Sz6l6hegyi Piknik borturisztikai elemeinek
megjelenését jelentds bor- és gasztrondmiai fesztivalokon, a programteriileten. Az aldbbi
fesztivalokon jelenik meg a Sz6l6hegyi Piknik: Savaria Torténelmi Karneval, Lendvai
Bogracsfesztival, Orszagos Vadporkolt és Borfesztival — Zalai teriték, Zalakarosi Bornapok,
Kisszentgrati Sziret.

Tovabba a Sz6l6hegyi Piknik borturisztikai elemei két, nagy hagyomanyokkal rendelkez6
szakvasaron jelennek meg, az AGRA Nemzetkdzi Mez8gazdasagi és Elelmiszer Kidllitadson és
az Utazds Kidllitason. A fesztivalokon és Kiallitdsokon bemutatasra kerlilnek a Sz6l6hegyi
Piknik elemei, a projektteriilet borai, jellegzetes helyi mezGgazdasagi termékei, és a
borturisztikai termékek.

Ezeken az eseményeken az érdekl6d6k megkapjak a Wine Picnic projekt rekldamjait. A
rekldmok a borturisztikai szolgaltatoknal is elérhetdk.

Digitdlis megjelenés

A Sz6l6hegyi Piknik kommunikacidjanak fontos terilete az Internet. A Sz6l6hegyi Piknik
projektnek és a terméknek web aloldalt készitink a www.zalaiborut.hu/szolohegyipiknik
cimen, melyen az Uj termékkel és a borturizmussal kapcsolatos informaciok jelennek meg
naprakész formaban. A web fellletnek 4 nyelvi mutacidja lesz (szlovén, magyar, német,
angol), a partnerek hozzaférést kapnak a naprakész informalas megvaldsitdsa érdekében. A
partnerek sajat honlapjaira az aloldal atlinkelését biztositani kell.

A projektpartnerek gondoskodnak arrél, hogy a projekt tevékenységekrél a honlapjukon
jelenjenek meg informaciék, tovabba igénybe veszik a social média eszkozeit a
projektkommunikaciéhoz (facebook oldal, youtube, instagram, stb.).

Gasztroblog

A projekt keretében kifejlesztett uj termékek mindgsitése és élményalapu népszersitése egy
gasztroblogger palyazat lefolytatasan keresztil torténik. Blogg verseny keril meghirdetésre
bloggerek korében, nevezni 18 év felett egy fotdkat is tartalmazdé prébacikkel lehet. A
probacikk egy turisztikai vagy gasztrondmiai tematikaju élményrél széljon.

Reklamfilm

A projekt zarasara reklamfilmet készitiink magyar és szlovén nyelven, angol felirattal. A film
max. 5 perces lesz, és elhelyezésre keriil a partnerek honlapjan, kbz6sségi oldalain.

Borturizmus szakmai feltételeinek fejlesztése

Workshopok, szemindriumok, képzés



A SzG6l6hegyi Piknik résztvevéi szakmai felkészlltségének fejlesztésére haromféle esemény
valésul meg.

1. A workshopok elsésorban a néi boraszok kdzdsségének erdsitését és bdvitését célozzak
meg a hatdron atnyulva. A n6i borasz program tébb mint 10 éve ,A NO a tudas, NO a piac”
projektben indult, a Szlovénia-Magyarorszag-Horvatorszdg Szomszédsagi Program 2004-
2006 tdmogatasaval.

2. A szeminariumok a résztvevék tudasat, ismereteit bévitik. Nélkulozhetetlen a boraszok,
nGi bordszok szakmai fejl6édését folyamatosan biztositani. A szeminariumokon neves
szakemberek tartanak el6adasokat, figyelemmel a hatdr mindkét oldalan folyd szakmai
munka megismerésére.

3. Bormindsité képzés (somelié). Egyhetes intenziv tanfolyam keretében alapszintd

------

jellegzetes borfajtdinak megismerése érdekében.
Nemzetkézi borversenyek

A projekt keretében 3 alkalommal (kétszer a Zalai boruton, egyszer Dobronak-ban)
nemzetkozi borversenyt szerveziink. A borversenyek zartkérld rendezvények, a szervezék
(egyesiilet, hegykozség, borlovagrend, borvidéki tanacs, stb.) a borverseny szabalyzata
alapjan bonyolitjdk le. A projektben minden alkalommal kivalasztdsra keril az év legjobb
bora és a Sz6l6hegyi Piknik bora.

Nemzetkézi szakmai konferencidk

A nemzetkozi szakmai konferencidak (3 konferencia) a célcsoportoknak szélé informald,
ismeretatadd, szaktudast, szakmai kompetencidt er@sit6é rendezvények, melyeken a
sz6lészet-bordszat és a borturizmus teriletérél szé6ld, helyi, nemzeti és nemzetkozi témakat,
Ujdonsagokat, trendeket, és a borminGsitések eredményeit dolgozzak fel és elemzik. Az
el6addk szlovén és magyar szakemberek lesznek a boraszat-sz6lészet elméleti (kutatds,
szakhatdésagok) és gyakorlati teriiletér6l. A konferencidn a SzG6l6hegyi Piknik projekt
bemutatasara is sor kerdal.

Tanulmanyut

A projekt keretén belll tébbnapos tanulmanyutat (Ptuj-Ormos, Lendvai, Zalai, Balaton-
melléki és Somldi borvidék) szerveziink, a partnerek altal biztositott résztvevékkel. A
tanulmanyut soran tobbfajta borturisztikai termék, szolgaltatas - szallas, sz6lészeti-boraszati
Uzemlatogatads, borkdstoldk, kulturdlis programok, stb.

Borturisztikai termékfejlesztés
Szél6hegyi Piknik borturisztikai termék

A komplex projekten belil egy konkrét borturisztikai termék is fejlesztésre keriil, amely a
vezérhajoja az Osszes tevékenységnek. Egy mUikodési tervben és szabalyzatban leirasra
kerlilnek a termék jellemzGi. A Sz6l6hegyi Piknik termék integralt szolgaltatasi- és
programelemei egy kiemelkedd boruti élményt és a termék fenntarthaté miikodését
eredményezik. A m(ikodési terv és szabalyzat leirja a min&ségi és mennyiségi alapvetéseket,
feltérképezi a szolgaltatasokat, lehatarolja a foldrajzi terliletet, meghatarozza a csatlakozas
madjat, szabalyozza a koordinacié folyamatat, feladatait, listdzza a szolgaltatasokat,



programokat, a potencialis turisztikai termékelemeket, megfogalmazza a marketingstratégiat
és tervet és megtervezi a Sz616hegyi piknik arculatat. A mikodési terv szolgal itmutatéul a
Sz6l6hegyi Piknik folyamatos, fenntarthaté kindlatdnak bemutatdsahoz, fejlesztéséhez. Az
érintettek véleményezik a mlkodési tervet és szabalyzatot, ezutan véglegesitésre kerdl,
nyilvanossa és elérhetdvé valik.

Pince és Bornavigdtor

A pince és bornavigadtor egy egyedi fejlesztés(i, I0S és ANDROID platformokon elérhet6
applikacié, mellyel a turista jatékos torténetek soran, ondlléan jarhatja be az egyes
borturisztikai allomasokat. A turautvonalak digitalizalasra keriilnek és sajat eszkozre is
letolthetSk lesznek.

A Sz6l6hegyi Piknik borturisztikai termék gerince a Pince és Bornavigator elem egy Osszetett,
korszer(l szoftver, informatikai program, amely Zalakaroson, Zala megyében és Dobronak
korzetében programlancolatokat alakit ki és mutat be.

Borturisztikai eszkézfejlesztés

A Sz6l6hegyi Piknik komplex turisztikai termék miikédéséhez, a szezonalitds csokkentése
érdekében kiilonb6z6 eszkozok (téliesitheté sator, kiltéri fltés, sorpadok, teriték)
beszerzésére keril sor. Tobbek kozott a Zalai Borut Egyesiilet tulajdondban 1évé Noé Borhaz
K6zosségi Haz (Dotk) késé Oszi, téli-tavaszi programjaihoz sziikséges eszkdzok beszerzése.

A Dobronaki Onkormdnyzat tulajdondban 1évé felljitott borkdstolé helyiségben — mely a
Sz6l6hegyi Piknik projekt helyszinéil is szolgal - tobb berendezési targy (h(t6, borhité,
asztalok, mosogatd, székek, polc, szekrény, projektor sérpad) beszerzése.

Tesztrendezvények

A projektpartnerek a projekt keretében SzG6l6hegyi Piknik referencia eseményeket,
tesztrendezvényeket generalnak és koordinaljak a szolgdltatdékat Sz6l6hegyi Piknikek
megrendezésében, ezekkel tesztelve a létrehozott terméket még a projekt ideje alatt.

Ezek a projekt megvaldsitasi terliletén, a Zalai borvidéken és a Muramenti borrégidban
nagyrészt hegyi birtokokon alakultak ki, beleértve a turisztikai magneseket is (Alsépahok,
Cserszegtomaj, Lenti, Zalakaros, Kehidakustany, Ptuj, Moravske Toplice, Lendva). A
tesztrendezvények kozéppontjdban magas szinvonald, diverzifikalt borprogram, helyi
gasztronémia, szallashelyek, népi hagyomanyt 6rz6 esemény, torténelmi események, hires
emberek, jelentds épitett 6rokség, mliemlékek bemutatasa all. A fejlesztés minden esetben
a borra épll, kornyezettudatos szemlélettel athatva. A tesztrendezvényekkel parhuzamosan
a turistaknak lehetGséglik lesz, hogy maguk alakitsdk ki a programjukat a partnerek
koordinacid irodainak segitségével, térképes kiadvany alapjan, illetve virtudlisan is
létrehozhatjak a "sajat Sz6l6hegyi Piknikiket" a web aloldalon és a Bor és pincenavigator
applikacié segitségével.

Egy-egy piknik évente tobb alkalommal is megrendezésre keriilhet, el6re meghatarozott és
meghirdetett id6pontban. A hataron atnyuldé programok legalabb 3 szolgaltatast (szallas,
vendéglatds, borprogram) tartalmazé tobb napos programok is lehetnek. A Sz6l6hegyi
Piknikek tematikdja valtozatos és rugalmas, mindig az adott terilet és a specidlis
szolgaltatasok valamint a célcsoport igényei alakitjak a jellegét.



Elménygazdasag és borturizmus - a Zalai Borut és a ,Szél6hegyi Piknik”
elméleti hattere

A XXI. szazadban az ‘élmény’ kifejezés, az élmény széval kezd6dé jelenségek nagy karriert
futottak be. Elményfiirds, élménypark, élménypékség, élménypizzéria, élményvadaszat,
élménykodstolds, éiményfesztival, a ‘vasarlds éilménye’ stb., azt jelzik, hogy az 'élmény’ egyre
inkabb a tdrsadalom gondolkoddasdnak, figyelmének kdzéppontjaba keriil. Vajon mi van a
fenti élménykifejezések és az altaluk reprezentdlt események, jelenségek mogott? E sok
“élmény kategodria” azt jelzi, hogy a XXI. szazadban mar beléptiink az un. élménygazdasag és
élménytarsadalom korszakaba. A tarsadalmi valtozasok kozott tehat olyan Uj jelenséggel kell
szamolnunk, ami kordbban csak sz(ikebb keretek kozott, adott agazatokhoz, a turizmushoz, a
mUvészetekhez és a szérakoztatdiparhoz kapcsolva létezett. Az élmény kategdria mindent
betolt6 megjelenésével egyszerre atértelmezésre készteti a gazdasagi és tarsadalmi élet
szamtalan teriletét.

A tarsadalomtudomanyokban mar két-harom évtizede felfigyeltek az 'élmény’ jelenségre,
amely az élet minden dimenzidjat atszovi. Egy jov6beldté amerikai tudds, Alvin Toffler mar
1970-ben egy olyan gazdasag megteremtését vetiti elére a Future Shock c. kdnyvében, amely
pszichikai kieléglilést biztosit, majd a polgaroknak az un. ,élményipar” révén. Néhany
évtizeddel kés6bb mds amerikai tuddésok megallapitottak, hogy az amerikai életszinvonal
emelkedése kovetkeztében a kordbbi anyagi javakat felhalmozd szemlélet helyére egy uij,
élmény centrikus életfelfogas Iépett. ,Az élet maga is ritka és értékes arucikké valt, sokan az
életminGségiiket az altaluk fogyasztott élmények min&ségével mérik” (FLORIDA 2002:170).
Eurdpaban GERHARDT SCHULZ német szociolégus arra hivta fel a figyelmet, hogy a
»megélhetés” problémai helyett az élet megélésének mddja valt f6 kérdéssé. Két amerikai
szerzG6, PINE és GILMORE (1999) az élmények gazdasagi dimenzidit vizsgalta, és az
élményszerzésnek gazdasagi jelent&séget tulajdonitott. Meglatdsuk szerint az uralkodd
szolgdltatdsgazdasdg utan az élménygazdasdg korszaka jott el, amelyben az
emberek/vasarlék mar csak az élményekért hajlanddok tobbet fizetni a folyamatosan
leértékel6d6 darukkal és szolgaltatdsokkal szemben. Scitovszky Tibor, az Amerikdban élt
magyar kdzgazdasz megfigyelése volt, hogy a gazdagodd tdrsadalomban az Ginnepi étkezések
szama megn6, minden nap ’‘vasarnapi ebéd” van. A vdllalkozasok szamara a
szolgdltatdsgazdasdg mar nem elég a megfelel6 haszon biztositdsahoz. Helyette egy Uj
korszak, a szolgaltatasoktdl kulonvalé élménygazdasdg korszaka jott el, amelyben
jelent6sebb hasznot mar csak élmények nyujtasaval lehet elérni. Az a gazdasag, az az dgazat,
amelyik nem késziil fel erre, le fog maradni a versenyben.

Az élménygazdasag uttord szerzGi, Pine és Gilmore ugy tekintenek az élményekre, mint az
értékteremtés Uj forrasara. Ugy vélik, hogy ez a negyedik kinalati forma, ami mostanaig
észrevétlen maradt, de egyébként dllanddan jelen volt. ,Amikor egy egyén szolgdltatdst
vasarol, akkor egy sereg nem megfoghatd tevékenységet vesz, amit helyette végeznek el. De
amikor élményt vasarol, akkor arra ad pénzt, hogy adott id6ben egy csomd értelmes
eseményt élvezzen, amit egy cég ugy rendez meg szdmdra, mint egy szinhazi eseményt,
melybe egyedi mddon 6t is bevonja és neki biztositja a f6szerepet” (PINE-GILMORE 1999:2)
(1. abra).



Az élménygazdasag térhdditdsa a gazdasagi életben fokozottan Uj helyzetet teremt.
El6relathatd, hogy még az is, - legyen termeld6 vagy szolgaltaté véllalkozas -, aki eddig nem
vett tudomast errdl a jelenségrél, a kovetkez6 években kénytelen lesz az élménygazdasag
elvei és premisszai szerint atalakitani tevékenységét. A gyartasi, szolgaltatasi folyamat
minden egyes mozzanatat atvizsgaljak és tovabb gondoljdk, miként lehetne vendégeik,
vasarloik szamara tevékenységeiket élményszerlvé tenni, a vendéget vasarlét bevonni és
élményt szerezni szamukra. Az éilményszerzés, ‘élmény biztositas’ a gazdasagi és tarsadalmi
élet atfogd kategéridjava valik. Mara élménykeresé és élményfogyasztd tarsadalomma
valtunk. Napilapok, szinhazak, kulturalis intézmények cimlapjai, plakatok, a kozosségi média,
rekldmujsagok hirdetik az adott helyszineken megszerezhet6 élményeket.

1. dbra Az élménygazdasag, a negyedik kinalati forma
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Forras: PINE-GILMORE Experience economy (1999:22) alapjan sajat szerkesztés

A turista élményrdl:

De mi az élmény? Mi ez a fogalom? Hogy lehet ezt megragadni? Kilonféle tudomanyagak, a
pszicholdgia, szocioldgia, turizmus, menedzsment, marketing mas-mas kozelitéssel
magyardzzak az élmény fogalmat és jelenséget.

Az élmény olyan kilonleges lelki, testi és szellemi allapot mely emelkedettségében és
nagyszerlségében minden tekintetben jelentésen kilonbozik a hétkdznapitdl, a
megszokottdl. Az élmény valaminek a megélését, atélését jelenti, szellemi, fizikai odaadast,
valamilyen hatas ald kertlést, mely élményt valt ki az egyénbdl. Az élmény nagy
jelent6séggel bir az egyén szamara és hatasa rovidebb — hosszabb ideig tart. Az élmény
atélése torténhet egyénileg vagy masokkal egyiitt, csoportban.

Az élmény tobbnyire 6sszetett kategoria, sokféle Osszetevéje lehet. Az atalakitds, behatds
soran kiilonboz6 élmények sorozata ad végiil teljes, Osszetett élményt, egy élmény
egylttest.



Az élmény szubjektiv, az egyénben keletkez6, de nem egyedi, 6nmagdban all6 jelenség,
hanem kapcsolddik az élmény kivaltéjahoz, mely sok-sok tényezé lehet: valamilyen kiilsé
dolog, hatds, latvany, gondolat, zene, cselekvés, mozgds, taldlkozas vagy valaminek a
felidézése az egyén korabbi életébdl. Konkrétan példaul gyégyvizhez, szinhazhoz, kényvhoz,
jo borhoz, ételhez, sporteseményhez, iréhoz, bardthoz, ékszerhez, zenéhez és korabbi
élményekben rejl6 hatashoz. A gydgyulds élménye, az emelkedettség élménye, a latvany
élménye, a test élménye, izmok érvényesiilése, 6nmagam megismerésének élménye, masok
elismerésének élménye, stb. mind egyéni élmény kifejez6dések.

Az élményképzbdéshez a belsé lelki bedllitédas, korabbi tudas, kordbbi élmények egylittese
is nélkllozhetetlen. Az élmény mindig egyéni, benne van az egyén kordbbi ,elGélete”,
beallitédasa, hangulata, testi, lelki, fizikai, szellemi allapota. stb.

A nyelvben rendkivil sok kifejezést lehet felidézni, ami élményekhez kapcsolhaté. Pl.:
fantasztikus élmény volt... latni, atélni, megizlelni, megkdstolni, taldlkozni, kiprébalni,
belelilni, kezet fogni, belecsobbanni, lemosni, ledbliteni, lecsdszni, megizlelni, kimondani,
pofajaba vagni, felszabadulni, cstdcsra érni, elfujni, letépni, ledonteni, meghuzni a ravaszt,
exponalni, egyitt rohogni, lebegni, repilni, Uszni, lebukni, buvarkodni, felfedezni, kidsni,
megnézni, meghallgatni, atugrani, egyltt énekelni, sz6l6t énekelni, hallgatni stb.

Az élmények nem egynemliek. Egy részik egész életiinkben elkisér benniinket, életlink
végéig emléksziink rajuk, masok rovidebb ideig hatnak, hénapokig, hetekig vagy csak par
Ordig. Ezek a hétkoznapi kis szenzacidk. Vannak olyan kiemelked6 élmények, amelyeket
Maslow csucs élményeknek, Csikszentmihdlyi (flow) aramlat élményeknek nevezett, melyek
soran egyfajta ‘'mas’ allapotba keriilink. Elményeink egy része egyedi, egyszeri, mas
élmények ugyanakkor alkalomszer(ien vagy rendszeresen visszatérnek és ismétlédnek.

Egy lehetséges csoportositasként Pine és Gilmore az élményeket két tengely mentén 4
tartomanyra osztotta. Az egyik tengely az egyén részvételét mutatja, a passzivtél az aktiv
részvételig, a masik pedig az egyén bevonddasdanak mértékét, a figyelem lekotéstél az
eseménybe torténd teljes belemerilésig. E két tengely mentén négy élménytartomany, a
szérakozas, a gyonyorkodés, a tanulds és részvétel és alakitas éiménye johet létre.

Az élmény egy olyan megkllonboztetheté gazdasagi el6ny, amiért magasabb arat lehet
kérni. Pine és Gilmore az 'EIménygazdasag’ cim(i 1999-ben kiadott kdnyviikben példaként a
szilinapi torta elkészitését vagy a kavé értékesitését hoztdk fel. Amerikdban a szilinapi
tortat 50-60 évvel kordabban még a sziil6k készitették a vasarolt alapanyagokbdl. Késébb az
aruhdzakban mar egységcsomagokat lehetett kapni a hozzavaldokbdl, csak be kellett keverni
és kisttni. Egy évtizeddel kés6bb a szlil6k mar a helyi pékségben vagy a szupermarketben
rendeltek tortat. Ma pedig megbiznak egy vallalkozdt vagy céget, hogy szervezze meg a
szilinapi partit és azt kovet6en nyujtsa be a szamlat. Ugyanez az értéknovekedés tortént a
kavé esetében: egy csésze kavé ara zsdkos kivitelben, akkori drakon, tomegaruként néhany
centbe kerilt. Dardlva, csomagolva, mint arucikk az ar mar elérhette a negyed dollart is, egy
csésze kavéért, mint szolgaltatasért a sarki boltban mar fél dollart kértek. Ugyanez a kavé
egy oOtcsillagos szallodaban vagy egy kiilonleges hangulatu helyszinen elérhette az 6t dollart
is. Az értéknovekedés az éilménynek tulajdonithatd.



2. dbra. Elménytartomanyok
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forras: Pine és Gilmore Experience economy (1999) 30p.

A fenti csoportositason tul természetesen mas is elképzelhetd, példaul egyfajta tematikus
szempontok szerint. Ugyanakkor a fenti éiménytartomanyok alapjan ki-ki ellenérizheti, hogy
milyen élmény egyuttest kinal a vallalkozasa, terméke.

Az élménygazdasagi felfogast és szempontokat minden &agazatba be lehet/kell vinni. Az
irodalmi példak a biztositastdél a bankszektorig, az autdvasarlastdl a sorgyari turdig mind azt
jelzik, hogy a hagyomanyos élményagazatoknak szamtalan Uj versenytarssal kell
szembenézni.

Bor esetében is nagyon jél elkilonidl a négyes kindlati forma. Témegdruként, hordéban vagy
kanndban értékesitve még a min6ségi bor is alacsony aron kel el. Palackozva, boltokban,
szupermarketekben arusitva, mint drucikk, mar dragdbb. Ha valaki étteremben, presszéban
szolgaltatasként fogyasztja, akkor még tobbet kell fizetnie a borért. Végiil, ha valaki a borral,
mint élménytermékkel akar talalkozni, akkor a borturizmus keretein belil elldtogathat egy
bordszhoz, vagy netdn egy borasszal tartott borvacsordn ismerkedik meg a borokkal és az
azokhoz ill6 ételekkel. Milyen élményeket nyudjthat a borokon tul a bordszok pincéjében
torténd borkdstolas?

Ez a leghitelesebb forras a borrél, a sz6l6hegyrdl, a pince atmoszférajarél, az ott folyd
munkakrdl, a helyi ételekr6l, az ott él6 emberekrdl, szokasaikrdl, hagyomanyaikrél és
magardl a bordszrél. Becker Noéra, a Villdny-siklosi borut elnéke mondta egyszer egy
interjuban: , Az élménygazdasagban egy kis Ostermelének is fontos szerepe van. S6t,
élménynyujtasban sokszor nagyobb a sulya, mint egy nagy termelének. Gondolj bele, ha te
bemész egy svab bacsihoz, félig svabul, félig magyarul kapsz egy borkéstoldt, atéled az
életét, megéled a hétkdznapjait, amig ott vagy ndla. Mennyire mas az, mint elmenni egy
nagy bordsz fejlett lizemébe, a fantasztikusan felkészilt éttermébe, ahol harom diplomas
sommelier meg fehérkesztyds libérias inas fog kiszolgalni. Mas vildg, mind a kett6ére sziikség

”

van.

Nyilvan, a fent korvonalazott esemény sokféleképp alakithatd és azt semmilyen mas
kortlmény kozott nem lehet Ugy megteremteni, mint a borasz pincéjében. A borturizmusnak



a mindségi borokon kivil ebben az élményteremté atmoszféraban rejlik a vardzsa és
kilonlegessége.

A nemzetkozi irodalom sokféleképp targyalja az élménygazdasdag témakorét példaul,
Alomtarsadalom, Szérakoztatéd gazdasdg, Figyelem gazdasig, Erzelempiac stb. cimeken
jelentek meg jelent6és mivek és bontottdak ki jobban az élménygazdasdg témakorét.
Amsterdamban, egy un. eurépai iskola alakult a kérdés mélyebb kutatasara. Nemcsak a
gazdasag és menedzsment tudomanyok és a turizmus, hanem a szocioldgia és pszicholdgia is
nagy teret szentelt az élmény vizsgalatanak. Ezekrdl részletesebben az irodalomban lehet
olvasni. (lasd Kovacs D. Turizmus Bulletin 2014 3-4sz.)

Elményrél, élménygazdasagrél gondolkozva érdemes megvizsgélni az élménydgazatok
kapcsolat-rendszerét, az é/Iménygazdasdg strukturadlis leirasat.

A zalai éilménygazdasag és ezen belil a boragazat fejlédésének végig gondoldsara a 3. dbrdn
bemutatott rendszer nyljt egy elemzési keretet. Az dbra az élménygazdasag harom, egyre
bévilé korét abrazolja. A legkisebb koérben a kreativ agazatok helyezkednek el, mint a
mUivészetek, kézmivesség, épitészet, design, kiaddi tevékenység, mozi, jatékok, hirdetések,
radid, televizi6. A kozéps6 korben taldlhatok az élményagazatok, a sport, szabadidg,
szérakozas, események, szdllasszolgdltatas és turizmus, tovdabba a vendéglatads, éttermek,
barok, diszkék, kocsmdk. A harmadik és legszélesebb korbe kerilt a tobbi agazat,
amelyekhez élmények kapcsolhatok. Ezeknél az élmények gyakran torténeteken,
narrativdakon vagy hiteles helyi eseményeken alapulnak. Azok az ,élménytermékek”,
amelyeket a periféridkon kinalnak, legtobbszor a helyi kulturdra, 6rokségre, hitelességre
épllnek. A vidék turizmusa tobbek kozott ezeken az értékeken nyugszik.

A bordgazatnak és a borutnak az abra kdzépsé és kiils6 koreibél elindulva kell kialakitani a
sajat kinalatat élmények teremtésére, megtamogatva a legbelsé kor kreativ agazataival.

3. dbra Az élménygazdasag harom dimenzidja
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Forras: Tage Petersen and Karin Topso Larsen (2009): Territorial Knowledge Dynamics on a
small scale (Terileti tudas-dinamika kis |éptékben) — a closer look at anchoring processes in



peripheral area. ElGadas Neuchatel-ben az EIménygazdasag cim{ miihelymunkén. Az abra
eredeti forrasa: Danish Enterprise and Construction Authority.

Borturizmus és borutak Eurépaban és a nagyvilagban

A 90-es évek meghozta a borok mindségének atit6 emelkedését (Kramer 2003) és a
minGségi bor és borfogyasztds elGtérbe kerlilését. Spanyolorszagban egyenesen a sz616 és
bor forradalmat emlitik a névekvé nemzetkozi verseny hatdsdra. (José Miguel M.C. and
Francisco José M.A. 2010). A borturizmus és borut irodalom alapjait Getz (2000), valamint
Hall és tarsai (2000) raktdk le. Getz (2000) a borturizmusra mint teljes érzékszervi élményre
tekint. “A borturizmus olyan utazdst jelent, mely a pincészetek és borvidékek vonzdasara épil,
mely egyfajta rés- marketing (niche) és fogadéterilet fejlesztési forma és egyben lehetdség
kozvetlen értékesitésre és marketingre a bordszatok oldalarél.” Hall és tarsai szerint a
borturizmus két agazatot — mez6égazdasdg és turizmus - foglal magdban, melyek hatdsa
jelentds az adott térség gazdasagara, kornyezetére és az életstilusra. Sok nemzetkozi példa
tdmasztja ald a borutak fejlesztését és a borturizmus el6retorését a XX. szdzad masodik
feléb6l. A magyar nyelvl irodalomban 2000-ben jelent egy vélogatds, a ‘Borturizmus
Szervez6k Kézikdnyve’ (Sarkadi és tarsai 2000), mely els6sorban gyakorlati szervezési
ismereteket nyujt a borturizmussal foglalkozdknak.

A borutak megalakulasanak korilményei, fejlédésiik inditékai jelentésen kilénbdznek
egymastodl. Az els6 német borut életrehivdja egy helyi bordsz a Palatinates hegységben a
tultermelés levezetésében gondolkodott, amikor létrehozta a Német Borutat 1935-ben.

http://en.wikipedia.org/wiki/German Wine Route.

Ezt a példat egyre tobb helyen kovették boruat Iétrehozasaval. Franciaorszagban az elsé borut
Elzaszban tlnt fel tobb mint 60 évvel ezel6tt. 2013-ban linnepelték a borut 60. évforduldjat,
amelyen 170 kilométer hoszu Utvonalon mar 1000 bortermel6 vérja a vendégeket.

http://www.vinsalsace.com/en/spip.php?page=route des vins&id article=1278&id rubriqu
e=708

Ausztralidban a 60-as években hétvégi kistermel6k alapitottak un. butik pincészeteket és
ezzel inditottdak el a borturizmus fejl6édését. Ezek a kis bordszatok az elGallitott bor
részaranyahoz képest sokkal nagyobb jelent&ségre tettek szert a borturizmusban (Hall M.
Macionis N. 1998). Dél-Afrikdban a borutak kezdetei a 70-es években a hatdsagi
monopodlium és alkohol szabdlyozas elleni l[azadast jelentették boruti értékesités formajaban.
(White R.P. 2000) Olaszorszagban a borutak 1993-ban jelentek meg a Borturizmus Szévetség
létrehozdsaval. Hall és tarsai (2000) jegyzik meg ezzel kapcsolatban, hogy 1993 el6tt a
bortermel6k tobbsége nem ismerte fel vagy nem vette tudomdsul a borgazdasag turisztikai
potencialjat. Az olasz koézonség nem gondolt a borra, mint turisztikai attrakciora.
Magyarorszagon és a tobbi volt szocialista orszagban a politikai rendszervaltast kovetben a
piacgazdasdg Ujraszervezésével és az allami tulajdon lebontasaval a borutak a csaladi
pincészetek megteremtésének és magdnfelhalmozas lehet6ségének megragadasat
jelentették.


http://en.wikipedia.org/wiki/German_Wine_Route
http://www.vinsalsace.com/en/spip.php?page=route_des_vins&id_article=1278&id_rubrique=708
http://www.vinsalsace.com/en/spip.php?page=route_des_vins&id_article=1278&id_rubrique=708

A borutak megjelenésére sokféle — nemzeti, regionalis és kilonleges helyi - tényez6 hat. Az
eurodpai borutak fejlédésében az 1992-es Dionysos project jelentett nagy ugrédeszkat, mely
8 eurdpai régiét hozott 6ssze egy INTERRREG program keretén bellil és tudastransferként és
tapasztalatcsereként szolgdlt a borutak és borturizmus szamara. Az Eurdpai Unié az AREV
(Eurdpai Borrégiok Tanacsa) kezdeményezésére 1992 és 97 kozott 3 nagy, egymasra épuld
borturizmus projektet (Dionysos, Reset, Ruraltour) is tdmogatott. Sarkadi (2000:24)

A kilonféle borut tipusok meghatdrozasara az AREV gyakorlatias szempontu csoportositast
adott, melyben 3 f6 tipus szerepel. A nyitott borut egy lazdbb hdldézatosodast jelent
borkdstoldhelyek kozott, a tematikus borut annyival tobb az el6zénél, hogy borkdstolason
tal kulturdlis, gasztronémiai és mas programok is megjelenhetnek a vallalkozd révén, a
klasszikus borut pedig egy tényleges utvonalat vagy korutat nydjt az adott terilet
borpincéihez, szdallds, gasztrondmiai és mas attrakcidihoz, kell6 informaciéval és
tdjékoztatdssal alatdmasztva. Sarkadi (2000:25).

A borutak tevékenysége az egyes tipusokon belil rendkivil sokrétl lehet: a minGségi
borelSallitds segitését6l a fogyaszték kulturdlt borfogyasztdsra neveléséig, a vidék
fejlesztésétdl a bormarketingig, a hagyomanyGrzést6l és épitészeti 6rokség védelmétdl a
természetvédelemig. A Villany-Siklési borut |étrehozdsa és fejl6dése 1994-ben a Dionysos
projekttel és az eurdpai borut fejl6dés f6 sodraval egy id6ben zajlott. Az AREV lll. plenaris
Ulését és a Nemzetkozi Iroda taldlkozojat 1996-ban mar Pécsett tartottdk, hogy tamogassak a
boruti fejlédést Magyarorszagon. A nemzetkozi kapcsolatok révén az eurdpai tapasztalatok
kdzvetlenll megjelentek a boruton és ez helyzeti és minGségi el6nyt biztositott a tébbi hazai
boruthoz képest a kezdeti id6szakban.

A borutak fejl6désének elméleti leirasara, az életciklus elmélet és a haldzat elmélet is jol
alkalmazhaté. A turisztikai terlletekre vonatkozd életciklus elmélet szerint a turista
fogadoteriletek az id6 és a vendégszam névekedése fliggvényében egy gorbén abrazolhatdk
(Butler 1980), mely hét szakaszra - felfedezés, bekapcsolddds, fejlesztés, megszilardulas,
stagndlas, hanyatlds, megujulds - bonthaté. Ausztrdlia borturizmusdra Macionis (1996),
Szlovéniara pedig Jurincic és Bojnec vezetett be némiképp hasonld életciklus modellt.
Jurincis és Bojnec (2009) a Goriska Brda borvidéket tanulmanyozva borturizmus modelljiik
elsé szakaszaként magas min&ségl borok termelését jelolték meg. Masodik szakaszban e
borok mar palackozva keriilnek értékesitésre, és tovabbi kiegészit§ kindlat is megjelenik a
turistak részére, ami egyben a pincék megnyilasaval jar. A harmadik szakaszban javul a borok
mndésége és a boraszat ndvekedése folytatddik, mely el6relépést kovetel a marketingben is.
Ez egyltt jar a szdlldshelyteremtéssel is és Ujabb csaladtag foglalkoztatdsaval. Végiil, a
negyedik, a borturizmus érett szakaszaban a bordszat f6 bevételeit mar a turizmus adja.
Ehhez Ujabb csalddi cégeket kell alapitani turizmus és marketing célokra a hazai és
nemzetkozi piacokra. Az 4dltaldnos és a borturizmus életciklus modellekben foglaltak
emlékeztetnek a villanyi borvidéken tortént valtozdsokra, am a villanyi valtozasok mérete,
mélysége és sebessége masfajta jellemz6knek is teret enged, melyrél a kés6bbiekben lesz
sz0.

Az életciklus elméleten tul a haldzatelméleti kozelités is népszerl a borutak fejlédésének,
kiilonb6z6 jelenségeinek leirdasara. Hall és kollégai (2000) a haldozatelméletre alapozva a
borturizmus fejl6désében 3 szakaszt kilonboztettek meg, amely a boruttal kezd6dik, majd
kéz6s promdacioval folytatddik és véglil egy haldzati szakaszba jut, amelyben magas szintd
egylttmUkodés van az adott teriileten bellil az egyes szerepl6k kézott. Bra, Costa és Buhalis
(2010) a Bairrada boruton belll vizsgalta a létrejové haldzatokat Portugalidban. A




halézatelemzés gyakorlati példdjat adta Rebelo és Muhr (2012) tanulmdanya a 'Douro filk’-
rél, amely azt mutatja, hogy egy nagyon egyszer(i és informalis halézat motorja lehet olyan
kis bortermel6k fenntarthaté fejl6désének, akik egy Oreg, hagyomdnyos és ismeretlen
borrégidban élnek Portugalidban. Correira, Ascencao és Charters (2004) a sikeres borutak
egyik paradoxondra hivja fel a figyelmet, nevezetesen arra, hogy a boraszatoknak a
versenytarsaikkal kell egylitt dolgozniuk —formalisan és informalisan. Ez természetesen
utkozik a boraszok felfogasaval, akik versenyel6nyt akarnak szerezni szomszédaikkal
szemben. Gatti és Incerti (1998) viszont azt allapitotta meg, hogy “a borutak természetik
szerint kilonosen alkalmasak arra, hogy a vidékfejlesztés Uttoré eszkozei legyenek.”



Magyarorszag és Zala megye fébb szamai a turizmusban 2017-2018
elsé fele

Magyarorszagra vonatkozo fobb adatok

Magyarorszdg és Zala megye pozicidjat a turizmus piacdn az aldbbi dbra mutatja
legszemléletesebben.

4. dbra. Vendégéjszakdk szdma az orszagos szazalékdban 2017

Vendégéjszakak szama az orszagos szazalékaban, 2017. I-IV.
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BP ZA VE SO VA HA HE GY PE BO BA BE FE BA KO SZ TO NO

Budapest utdn Zala megyében toltotték legtobb vendégéjszakat a kereskedelmi
szallashelyeken 2017-ben. Ha a 270 ezer lakosiu megyében egy f6re vetitenénk a
vendégéjszaka szamot, e mutaténal Zala megye az elsé.

A vendégéjszakak eloszlasa koveti a magyar turizmus szezonalitdsat. Julius augusztusban a
vendégéjszakdk szama kozelit a 400 ezerhez, &am még januar februdrban sem csokkent a
vendégéjszaka szam 100 ezer ald, kdszonhet6en azoknak a gydgy- és termalfirdéknek,
amelyek Zaldra jellemzéek. Csak 6sszehasonlitasként, Baranya megyében, csucsidGben alig
éri el a vendégéjszakak szama a 100 ezret, januar, februarban pedig 25 ezret.



A kereskedelmi szallashelyeken eltoltott vendégéjszakak szama és
valtozasa
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Magyarorszag kereskedelmi szallashelyeit 2017-ben 11,8 milliéd vendég 6sszesen 29,5 millié
vendégéjszakara vette igénybe. A vendégek szama 6,5, a vendégéjszakaké 6,7%-kal
meghaladta a 2016. évit. A vendégek és a vendégéjszakdak szama Baranya és Somogy
kivételével valamennyi megyében és a févarosban is emelkedett. A nagyobb mértéki
élénkiilés inkdbb a kisebb forgalmat szamlald megyéket jellemezte; Bacs-Kiskun, Tolna,
Nograd és Komarom-Esztergom megyékben 18-21%-kal n6tt a vendégéjszakak szama.

2016-ban a vendégkdr 52%-at a belfoldiek adtak. Részaranyuk a megyék zomében jelent8sen
meghaladta a kilféldiekét. Gyér-Moson-Sopron és Vas megyékben a kilfoldi és belfoldi
vendégkor megoszlasa kiegyenlitettebb, mint a tobbi megyében. A févaros turizmusaban a
kiilfoldi vendégek toltotték be a meghatdrozo szerepet; a szallashelyek vendégeinek 86%-a a
hataron tulrdl érkezett. Az 0Osszes kulfoldi vendég 65%-at Budapest kereskedelmi
szallashelyein regisztraltak.

A vendégek és a vendégéjszakdk szamanak a novekedése a kiilféldiek korében valamelyest
(0,4 és 2,3 szazalékponttal) meghaladta a belféldiekét. A nagyobb vendégforgalmu (600 ezer
f6 feletti vendégszamot regisztrald) térségeket is a kilfoldi turizmus belféldinél nagyobb
mértékl boévilése jellemezte, kozilik egyedil Budapesten volt a belfoldi vendégek
szamanak novekedése a meghatarozébb.

A kereskedelmi szallashelyek 2017. évi O0sszes brutté arbevétele 466 millidrd forintot tett ki,
foly6é 4dron 16%-kal tobbet, mint egy évvel kordbban. A legnagyobb — 25% feletti — bevétel
novekedést Nograd, Komarom-Esztergom, Tolna és Veszprém megyék kényvelhették el.



Zala megye 2017-es eredményei a turizmusban

2017-ben a Zala megyei kereskedelmi szallashelyek az el6z6 évinél 11%-kal tobb, 749 ezer
vendéget fogadtak. A vendégkor kozel héttizedét add belféldiek szama 9,7, a kilfoldieké
14%-kal bévilt. A vendégek altal eltoltott 2,7 millid vendégéjszaka tizedével meghaladta az
el6z6 évit. A belfoldiek 8,6, a kilfoldiek 12%-kal tobb éjszakdra vették igénybe a megyei
szallashelyeket.

1. tdblazat
A kereskedelmi szallashelyek vendégforgalma

Kulfoldi | Belfoldi | Osszes | Kiilfoldi Belfoldi Osszes
Id6szak
vendég vendégéjszaka
Szama
2017. I. negyedév 31199 98975 130174 154967 271 387 426 354
. félév 93986 223738 317724 478 349 643 161 1121510

I-Ill. negyedév 183670 399296 582966 881470 1251313 2132783
I-IV. negyedév 231187 520848 752035 1089115 1601436 2690551

2018. I. negyedév 38580 112029 150609 173553 306764 480317
. félév 111484 244409 355893 493247 674 402 1167 649
[-11l. negyedév
I-IV. negyedév

El6z6 év azonos id6szaka = 100,0%

2018. I. negyedév 123,7 113,2 115,7 112,0 113,0 112,7
. félév 118,6 109,2 112,0 103,1 104,9 1041
[-11l. negyedév
I-IV. negyedév

A 2018-as els6 félévi adatok tovabbi novekedést mutatnak a kereskedelmi szallashelyeken.

2. tablazat
A kereskedelmi szallashelyek vendégforgalma szallastipusok szerint, 2018. I. félév

Kulfoldi| Belféldi | Osszesen
Megnevezés Kilfoldi | Belfoldi | Osszesen [e|628 év azonos iddszaka =
100,0%

Vendégek szama

111 244
Osszesen 484 409 355893 118,6 109,2 112,0



Ebbdl: szalloda 97 319
panzié 6939
Vendégéjszakak szama
) 493
Osszesen 247
445
Ebbdl: szalloda 549
panzié 18 387
Atlagos tartézkodasi id6, éjszaka
Osszesen 4,4
Ebbdl: szalloda 4,6
panzid 2,6

208
118

19 560

674
402

594
991

41 607

2,8
2,9
2,1

305437 121,3
26499  109,1

1 167
649 103,1

1 040
540 103,6

59994 114,0

3,3 86,9
3,4 85,4
2,3 104,5

A hatdron tulrél legnagyobb ardnyban Ausztridbdl (21%),

Csehorszagbdl (13%) és Oroszorszagbol (11%) érkeztek vendégek a megyébe, de Szlovakia és
Kina is 7% korili részesedést mondhat magdénak.
egyarant nétt (4,3-29%-kal) a vendégéjszakaban mért forgalom. A vendégéjszakdk 86%-at

regisztrald szallodak forgalma tizedével emelkedett.

A megye kereskedelmi szallashelyei 2017-ben az el6z8 évhez képest folyd aron 16%-kal tébb
(37,5 millidard forint) bruttd arbevételt konyveltek el. Az elfogaddéhelyeken a belfoldi
vendégek 2,4 milliard forint értékben fizettek SZEP-kartyaval, ami 3,9%-kal tobb volt az egy

évvel korabbinal.

Ha az egyéb szallashelyek forgalmat is figyelembe vessziik, akkor Zala megye meghaladja a 3

millié vendégéjszakat 2017-ben.

Forras: KSH Fékuszban a megyék —2017. |-IV. negyedév

http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/megy/174/index.html

107,9 111,8
127,7 122,2
104,9 104,1
104,0 103,8
122,4 119,7
96,0 92,9
96,4 92,9
95,8 97,9
Németorszaghal

A kiemelt kuld6é orszagok irdnyabdl


http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/megy/174/index.html

A zalai és mura-menti (lendvai, dobronaki régid) borvidék fébb jellemzéi

A Zalai borvidék és zalai bor

A Zalai borvidék és a zalai bor legjobb leirdsa a hivatalos termékleirdsban, tovabba a Zalai
Borut Egyesiilet honlapjan taldlhaté. E két forrast haszndltuk a zalai bor és borvidék
bemutatdsahoz.

http://2010-
2014.kormany.hu/download/b/4d/60000/ZALA term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%Als.pdf

http://www.zalaiborut.hu/cikk/Szakma/92

A zalai borvidék Zala megyében 0Osszesen 38 telepiilést érint, a termékleirdasban 31 féle
fehérbor és 12 féle vorosbor szerepel, tovdbba rozé és siller borok. A megengedett
maximalis hozam 100hl/ha seprds Ujbor esetén, vagy 14t/ha sz616 kézi sziretelés esetén és
13,5 t /ha sz616 gépi sziretelés esetén.

A Zalai borvidék Zala megyében, a Balatontdl nyugatra helyezkedik el. Zala megye a
sz6l6termeléshez idealis klimatikus viszonyokkal rendelkezik.

A h6mérsékleti, csapadékeloszlasi, széljarasi adottsagok optimadlisak a minGségi bor
elGallitdsahoz. A klimatikus tényez6k kozil legfontosabb szerepet a hGigény biztositottsaga
jelenti. A borvidék teriiletén az évi kozéphémérséklet 9 -11°C. A szélsGségesen nagy hideg és
a nagy meleg, amely jelent6sen karositand a sz616t, ritkabban fordul el6. A nagyobb
hémeérsékleti ingadozdsokat jelentésen tompitjdk a Zala menti artéri teriiletek. A Kis-Balaton
visszaallitdsaval a kozeli dombokon a kivalé mindségli bor termelésének feltételei tovabb
javultak.

A borvidéken a dombok E-D-i irdnyban huzédnak, amelyeket NY-K-i iranyG vélgyek
szabdalnak, ez a foldrajzi adottsag is hozzajarul a j6 minGségli Zalai borok termesztéséhez.

A borvidék klimatikus mutatéi:

napsitéses drak éves szama: 1950 - 2000 dra
évi kozéphémeérséklet: 9-11C°
csapadékmennyiség a tenyészid@szak alatt: 400 - 450 mm
éves csapadék mennyiség: 650 - 700 mm

A borok leirasa:

A Zala oltalom alatt all6 eredet megjel6lés termd&teriilete Zala megye teriiletét foglalja
magaban. A kontinentdlis klima szubmediterrdn jellegét két meteoroldgiai éghajlattani hatds
alakitja egyedivé, ezek az Alpok fel6l érkezé 6ceani légaramlatok, amely hlvos, nedves
leveg6t, és az Adria fel6l érkez6 mediterran légdramlatok, amelyek szdraz, meleg leveg6t
szallitanak a Zalai Borvidékre.

A nydr nedvesebb és kevésbé forrd, mint a Foldkozi-tenger mellékén, ugyanakkor az 6sz
napos és szarazabb, mint a kontinentdlis klimdju vidékeken. A kézépkorban is viragzo sz616-


http://2010-2014.kormany.hu/download/b/4d/60000/ZALA_term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s.pdf
http://2010-2014.kormany.hu/download/b/4d/60000/ZALA_term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s.pdf
http://www.zalaiborut.hu/cikk/Szakma/92

borkulturaja volt Zalanak. Ezt bizonyitja egy 868-bdl fennmaradt oklevél is, amely Zala menti
sz6l6mlivelésr6l tesz emlitést. Kés6bb V. Laszl6 altal 1288-ban kiadott esztergomi
vamtarifaban zalai borok is szerepelnek.

A torok telepitések nyomdn terjed el a csemegesz6l6, ami késGbb a Zala-volgyének
sz6l6termesztésében is jelent6s szerepet jatszott. A XVIII. szazadban Zalaban mar a voros
bort add sz6l6ket termesztették a legnagyobb sikerrel. A borvidéket ma is urald Olasz
rizlinget a XIX. szazad masodik felétél kezdték el telepiteni. A XIX. szazad els6 felében a mai
zalai terlleteken, a borsz6l6 mellett mar csemegesz6l6t is jelent6s fellileten termesztenek.
FGbb fajtak: a Chasselas fehér és piros valtozata, a Duhamel, a Wibert gyongysz6l6k, a Sarga
mézes és a kiilonb6z6 muskotdlyok (kb6zonséges, Hamburgi, Alexandriai, Ottonel).

A Filoxéra-vész Zala megyében is kipusztitotta az addigi sz6l6terliletek nagy részét. A megye
egyes terileteirdl teljesen eltlintek az eurdpai fajtdk. A Zala-volgyét ovez6 dombokat — az
akkori piaci viszonyokhoz alkalmazkodva — zommel csemegeszél6vel telepitették be. Ebben
az id6ben valt uralkodd fajtdvd a Chasselas és az Olasz rizling. A Zala megye
sz6l6termesztésének akkori rangjat jelzi, hogy 1874-ben a londoni borkidllitdson egy
zalaszabari Rajnai rizling is rangos helyezést ért el.

A Zalai Borvidék éghajlatat befolydsold, az Alpok fel6l érkezé dcedni légaramlatok és az Adria
fel6l érkez6 mediterran légaramlatok a nyari id6szakban is megfelel6 mennyiségl
csapadékot biztositanak, igy az aszalyos napok szdma az azonos szélességi koron fekvé
kontinentdlis terlletekhez képest alacsony. A barna erdé6talajok vizmegtarté képességének
kdszonhet6en a nyari melegben is megfelel6 a sz616 novény vizelldtasa. E két természeti
tényez6 egylttesen garantdlja a sz616 névény folyamatos fejl6dését, és a j6 savOsszetételd,
Ude, gylimolcsos frissességli zalai borokat.

A zalai termdéterilet jellegzetessége, hogy az itt él6 emberek a Zala megyére jellemzé
kdzepes (pld.: rizlingszilvani, kékoportd), illetve késbi érésl (pld.: Olaszrizling, Kékfrankos,
Szlirkebarat) sz6l6fajtakat altaldban a déli, délkeleti, illetve délnyugati kitettségl
domboldalakon termesztik. A mediterran anticiklonok biztositotta napos, hosszi 6sz
folyamdan a domboldalak tovében 1év6 kisebb patakok, folyék és a Kis-Balaton fellletérdl
visszaver6dd napsugarak a sz6l6 érését segitik eld, igy a Zalai borok savai lekerekedettek,
érettek, rozé-és vorosborok esetében a tanninok selymesek és elegansak, a borok testesek,
iz-gazdagok.

A borvidék teriilete a sz616 terméhelyi katasztere alapjan mintegy 6000 ha. Ez az évek soran
jelent6sen redukalédott. A hegykOzségi torvény értelmében az 1000 m2 feletti
sz6l6iltetvények tulajdonosai lesznek tagjai a hegykdzségeknek, és kotelezettek fizetni a
hegykozségi illetéket, ez a terilet jelenleg 810 ha. A borvidékbe tartozo teleplilések szama:
38. Bak, Becsehely, Csornyefold, Dobri, Eszteregnye, Homokkomarom, Kerkateskand, Lenti,
Letenye, Magyarszerdahely, Muraratka, Muraszemenye, Nagykanizsa, Rigyac, Sojtor,
Szécsisziget, Tormafdlde, Valkonya, Zajk, Bérbaltavar, Csaford, Diodskal, Egeraracsa,
Galambok, Garabonc, Mihald, Nagyrada, Orosztony, Pakod, Sarmellék, Szentgyorgyvar,
Vindornyalak, Vindornyasz6l6s, Zalabér, Zalakaros, Zalaszabar, Zalaszantd, Zalaszentgrot.

A borvidéknek két kdrzete van. A Balaton-melléke korzet (20 teleplilés) részben a Zala-folyd
volgyében a Kis-Balaton mellett, részben a Keszthelyi-hegységhez tartozé Vindornyalaki-
medencében terll el, valamint a Zalaapati-hat lankdin huzédik. A Muravidéki korzet (18
teleplilés) Szlovénidval és Horvatorszaggal hataros terileteken, a Mura volgyében Lentitdl
Nagykanizsaig huzédik



A Zalai Borut Egyesilet tevékenységi teriilete a Zalai borvidék telepiléseire terjed ki, vagyis
Zala megye telepllésein zajlik. Természetesen jelenleg nem minden borvidéki telepiilésen
vannak az Egyesiletnek tagjai és vannak olyan tagok, akik nem borvidéki telepilésen
tevékenykednek.

a) Balaton-melléke korzet: Bérbaltavar, Csaford, Didskal, Egeraracsa, Garabonc,, Galambok,
Homokkomarom, Nagyrada, Orosztony, Pakod, Sarmellék, Szentgyorgyvar, Vindornyalak,
Vindornyasz4l8s, Zalabér, Zalakaros, Zalaszabar, Zalaszanto, Zalaszentgrdét, Bak, Sojtor.

b) Muravidéki korzet: Csornyefold, Dobri, Letenye, Muraratka, Muraszemenye, Szécsisziget,
Tormafoélde, Zajk, Lenti, Becsehely, Kerkateskand, Magyarszerdahely, Mihdld, Eszteregnye,
Nagykanizsa, Rigydc, Tétszentmarton, Valkonya

Ezek kozul a borvidéki telepiilések kozll az alabbiakban vannak borutas szolgaltatasok,
illetve tagok: Bérbaltavar, Csaford, Didskal, Garabonc, Zalakaros, Nagyrada, Pakod, Zalabér,
Zalakaros, Zalaszabar, Zalaszentgrdt, Bak, Sojtor, Nemessandorhaza, Csornyefold, Lenti,
Becsehely, Letenye, Mihdld, Tétszentmarton.

A Zalai Borut Egyesiilet tagjainak mikddnek szolgaltatdsai mas Zala megyei telepiilésekrél is:
Turje, DOtk, Kiscsehi, Bazakerettye, Szalapa, Tekenye, Zalaegerszeg, Zalavég, Keszthely,
Gyenesdids. Ezekben az esetekben a felsorolt telepililéseken laknak a tagjaink, de a boruthoz
kapcsolt szolgaltatdsaik borvidéki telepiiléseken helyezkednek el. Zala megyén kivil
Nemesvita, Csempeszkopacs, Slimeg is vannak tagjai az egyesiiletnek, akik legalabb részben
a Zalai borvidéken fejtik ki a tevékenységiiket.

A Vas megyei Oszko és Olaszfa csatlakozni kivan a Zalai borvidékhez. A javaslatot elfogadtak,
de még nem lépett életbe a hatdrozat, de a termel6kre mar érvényes a borvidéki
szabdlyozas, amennyiben fizetik a hegykozségi illetéket.

Szlovénia sz6lészete és boraszata didhéjban

Szlovénia a sz6 nemes értelmében egy z6ld orszag, butik pincészetekkel és boraszatokkal. A
legtobb sz616t még kézzel sziretelik, a sz6lészet és boraszat az organikus gazdalkodas elvein
nyugszik. A sokféle sz6l6fajtat Szlovénidban 3 nagy borrégiéban mivelik. Primorje, Posavke
és Podravje. E borrégiokat tovabb bontottdk 9 eltér6 sajatossagokkal rendelkezé keriiletre.
2017-ben Ptujban a Minorite kolostorban a 777 évforduldjat Gnnepelték megszakitas nélkili
folytonos bortermelésnek. Ljublana, Szlovénia févarosa 1987-ben elnyerte a SzG616 és bor
varosa cimet. 2016-ban varosi sz6lészetet létesitettek 1500 sz6l6fajta telepitésével Ljublanai
Kastély domb déli lejtéire.

Szlovénia teljes sz6l6termd terilete 18, 544 ha. Az éves bortermelés 0,8 millié hektoliter. Az
évi borimport 13 millié liter az évi export pedig 5-8 millio liter. 53 fajtavaltozatot mdvelnek,
féként fehér sz6l6fajtakat, olaszrizming, chardonay, sauvignon, malvazija és rebula fajtakat.
A f6 vorosbort adod fajtak refosk, zametovka, merlot, modra frankinja, caberner saugvinon. A
fehér és vords borok ardnya 70:30. 10 nagy pincegazdasag talalhaté az orszagban. Osszesen
mintegy 30 000 profi és amatGr sz6lész és borasz van Szlovénidban és mintegy 2500 borasz
palackozza a borait. 460 olyan csaladi bordszat van, amely tobb mint 5 ha sz6l6teriiletet
m(ivel. Mindharom borrégiot keresztil kasul jarjak kiilonb6z6 borutak.



Forras: Dusan Brejc Slovenia —a winegrowing region as we know today, Ljublana 2018.
(Taste of Slovenia Slovenia’s candidature to become European Region of Gastronomy 2021)
Részlet a ,Szlovénia ize, az Eurépa Gasztrondmiai régidja 2021 c. nevezési dokumentumbdl.

A Lendva vidék és Dobronaki borut és sz6l6hegy

Lendva-vidék megnevezés alatt a délnyugati hatdrvonal melletti, ma Szlovénia teriletén
taldlhatd, zémében magyarok lakta telepiléseket értjik. Lendva-vidék falvai és varosai a
torténelmi Zala varmegyében feklidtek a trianoni hatdrmddositdsig. Néprajzilag Hetés
kulturalis egységében, illetve annak kdzvetlen kdzelében foglalnak helyet. Ma 19 telepiilést
tekinthetlink Lendva-vidék részének. Két varost: Lendvat és Dobronakot, valamint 17 kis
falut, melyek Lendva kozelében illetve Lendva és Dobronak k6zott helyezkednek el, neveze-
tesen: Also- és Fels6lakost, Gyertydnost, Kapcat, Kétot, Hirmasmalmot, Peteshdzat, Pincét,
Volgyifalut, Csentét, Hosszufalut, Hidvéget, Banutdt, Gontérhdzat, Radamost, Kdmahazat és
Zsitkocot. A kistdjat északkeleten Gocsej, északon az Orség, nyugaton a Vendvidék, dél-
délnyugaton pedig a Murakoéz hatarolja. Muravidék, mint nagyobb tajegység, taji csoport, a
felsorolt hetési, ill. Lendva-vidéki falvak mellett magaba foglalja az Orség Szlovénidhoz
csatolt egykor magyar falvait is. Muravidéken, azaz Lendva és Muraszombat vonzas
korzetében napjainkban 8500 magat magyarnak vallé ember él, O0sszesen 30 vegyes
lakossagu telepilésen.

Szlovénidban harom nagy borvidék taldlhaté: a Dravamenti (Podravje), a Szavamenti
(Posavje) és a Tengermelléki (Primorska). A Lendva-vidéki sz6l6termd taj az 1997-es szlovén
bortérvény rendelkezése szerint Lendva-hegy-Goricko nevezet alatt 6nallé bordszati
korzetnek szamit. Kordbban a joval nagyobb kiterjedés(i Drava menti borvidék kilon névvel
meg nem kiilonboztetett része volt, igy hivatalosan Lendva-hegyi bor néven nem kerilhetett
forgalomba az itt termelt ital. Szlovéniaban sok helyltt nem is tudtak arrdl, hogy Lendva
kornyékén szG616- és borgazdalkoddssal is foglalkoznak az emberek. Napjainkban Lendva-hegy
megnevezéssel a Pince, Volgyifalu, Csente, Lendva és Hosszufalu telepllések hataraban
huzédd, gazdagon tagolt, 300 m magas dombsagot illetik. Az egyes hegyrészek a felsorolt
telepuiilések utan kaptak neviiket.

A Dobronaki-hegy a Dobronak varos hatdraban huzédé, a Lendva-hegynél kisebb teriletd
sz6l6termd dombvidék, mely északkeleti irdnyban Kebele, északnyugat felé pedig Orszentvid
(Strehovci) kozségek sz6l6hegyeivel hataros. A Dobronaki-hegy f6bb részeinek elnevezései:
Pap-hegy, Bors-hegy, Fols6-hegy. Lendvan és Dobronakon még ma is a kisparcellds birtok
szerkezet érvényesiil, meghatarozdak a fehér sz6l6fajtak és borok.

A Lendva-vidék szG6l6- és borkulturaja - f6képpen az elmult egy évtizedben - igen jelentés
mértékben atalakult. A ‘90-es évek elejétsl a bor minGségének javitasa kdzponti kérdéssé
valt. Az eredmény, mely nem maradt el, tobb tényez6 egyittes hatdsanak kdszonhetd. Ezek
kozt emlithetjik a fajtadllomany megvaltozasat. Bar napjainkban is megtaladljuk még a
filoxéra utan elterjedt direkt termé szél6fajtakat (leginkabb a nohat /noah/, amit itt
smarnicanak neveznek), domindnsak azonban a minGségi bort add oltott sz6l6fajtak. A
Dobronaki-hegyen és a Lendva-hegyen egyarant uralkodd fajta az olaszrizling (kb. 50%-0s
aranyban), gyakori a fehér burgundi, a chardonnay, a furmint (siponnak is nevezik), kisebb
mértékben jelen van a Rajnai rizling, a Tramini, a Szlirkebarat, a zalagyongye, a lakhegyi



mézes és a Cserszegi fliszeres.” A mindségi szempontok érvényesitését szolgaltdk a 90-es
években megalakult sz6lészeti-bordszati egyesiletek, melyek a sz6l6sgazdaknak
szakel6adasokat szerveztek. Az itt szerzett ismeretek els6sorban a borkezelés terén hoztak
el6relépést.

Az elmult néhdny évtizedben atalakult a sz6l6hegy kiils6 képe is. Zsuppfedeles borona-
pincébdl néhdnyat még latni a Dobronaki-hegyen. A Lendva-hegyen a mult ezen emlékei
csak a védett, mlemlékké nyilvanitott Ujtamasi pincesoron maradtak meg.

Lendva-vidék sz6l6sgazddinak nem a borgazdalkodas jelenti a f6 megélhetési forrast, bar
napjainkban egyre inkdabb térekszenek a mindségi bortermeléssel |épést tarté gazdak arra,
hogy termésiiket sz616 vagy bor formajaban megfelel6 aron tudjdk eladni. A sajat fogyasz-
tdson fellli részt f6ként kocsmakban értékesitik. A sz616- és bortermelés minéségivé és
jovedelmezévé tétele, és a borturizmus megalapozdsa fontos torekvése a fiatalabb,
vallalkozé kedv sz6l6sgazdaknak.

Els6sorban a borturizmus elinditdsat célozta Lendva-hegyen illetve Dobronakon a borutak
létrehozdsa, kiépitése. A szlovén borvidékeken az 1990-es évek dereka éta indult meg a
borutak mikodése. Ma Szlovéniaban 20 borut létezik, ebbdl a 15. szdmu a Dobronaki-
sz6l6hegyen, a 20. szamu pedig a Lendva-hegyen vezet. A sz6l6hegyen minGségi, tajjellegl
borokat, és a vidék sajatos ételspecialitasait kinald, tobbnyire szallaslehetdséget is biztositd
pincefogadok épiiltek, épulnek. A jol kiépitett infrastruktara (télen is takarithatd, aszfaltozott
uthalézat, viz, villany, gaz), a megfelel6 nagysagu szG6lGteriilet és természetesen a
vendégeket tizesits, j6 minGségl bor a sikeres vallalkozas el6feltétele.

Az anyagi haszon mellett napjainkig igen jelent8s a sz6l6hegy, a bor kozdsségi, tarsadalmi
szerepe. A foldmUvest6l, a munkastél az iskolaigazgatodig, szinte mindenkinek van kisebb-
nagyobb szél6parcellaja, pincéje, ahol egy-egy sz6l6hegyi vagy csaladi Gnnep alkalmaval
megvendégelheti barati korét. Mindenki biszke gondozott sz6l6jére (a sz6l6k legnagyobb
részét valdban rendben tartjak), és j6 borara. El az a vendégszeretd, j6 szokas, hogy a sz816-
hegyen barangolé ismer@st vagy idegent behivja a gazda egy pohar gyéngydzd italra. Sz616-
tulajdonosnak, boros gazdanak lenni itt erény, sét iratlan tarsadalmi elvaras is. (Mdd-Simon
17p.)

A Sz616- és Bortermel6k Egyesiilete Dobronakon 1994 decemberében alakult, mikodését
1995-ben kezdte meg. A 35 fével indulé szervezet ma 130 tagot szamlal. Tevékenysége nagy-
jabdl megegyez6 az el6bb bemutatott két egyesiletével: szakmai el6addsok szervezése
maribori valamint magyarorszagi boraszok és agrondmusok részvételével, bormingsitések
(orszagos és muravidéki), kirandulasok mas borvidékekre. A tavaszi borbirdlds eredményeit a
majus hdonapban megrendezett ,boraszati tanc” (bal) alkalmaval osztjak ki. A dobronaki
egyestlilet is kolcsonosen jol mikodé magyarorszagi kapcsolatrendszerrel rendelkezik
(Rédics, Révfiilop, Szombathely, Tokaj-Hegyalja). Kezdeményezésiikre keril sor évrél-évre a
muravidéki borkiralyné tinnepélyes megvalasztasara.

A Lendva-vidéki magyarok korében szlovén hatdasra terjedt el a Marton-napi borkeresztelés
szokasa. A sz6l6sgazdak korében Marton-nap régen is jeles (innepnek szamitott. Ekkor a
sz6l6tulajdonosok kimentek a hegyre és bepinkaztak (pinka= hordé felsé dugdja) a horddkat.
A pinkdzas utdn az emberek végigkdstoltak egymas borait, és egész éjjel mulattak.

2 v6.: Kosa Ferenc-Szarjas Laszl6-Toplak Erné-Varga Valéria 1997. 3-11.



A Dobronaki Turistaegylet 1995-ben honositotta meg a szokdst. A szokds szérakoztatd céljan
tul Gzleti érdekeket is szolgal. A borturizmus megteremtése mellett a kérnyezé telepilések
kocsmarosai, vendéglései is felfedezték az ebben rejl6 pénzkereseti lehet&ségeket.
Dobronakon a programban szerepel még a falu kdzpontjdban, a templommal szemben allé
kelepel6 tinnepélyes leszedése: a kelepel6 buritas. (Mod-Simon 65p.)

Szent Marton kultuszanak erésodésére utal az is, hogy Dobronakon a sz6l6hegy egyik részét,
amit korabban Hegyoldalnak hivtak, 1993-ban Szent Marton oldalra keresztelték at. A Szent
Marton oldalon fekv6 15 borospince érdekessége, hogy mindegyiket a plispok alakja disziti.
Van olyan, amelyiknek a kiilsé vakolatan is Szent Marton taldlhatd. A hegyrészt diszesen
faragott horddéfenék jelzi, amelyen szlovén és magyar felirat olvashaté: Szent Marton oldal. A
kornyez6 szlovén lakta teleplilések egy részén is kitlintetett figyelem Ovezi Szent Marton
személyét és kultuszat. A kebelei sz6l6hegyet ma is Marton-hegynek nevezik, és van olyan
préshaz, melynek kilsé faldt a Szent Marton legendat dbrdzold festmény disziti. Marton
helyen ezen a napon az Gsszel betakaritott termények egy részét kosarakban a templomba
az oltdr elé helyezik, és az innepi misén ezeket megszenteli, megaldja a pap.

Forrds: Mdd Laszld - Simon Andras (2001) A hajtastdl az Ujborig. A sz616 és bor linnepei
Lendva-vidéken http://mek.oszk.hu/01600/01679/01679.htm



http://mek.oszk.hu/01600/01679/01679.htm

Hol tart most a Zalai borut és a zalai borvidék?

Rovid torténeti 6sszefoglald a Zalai borutrdl

A Zalai Borut Egyesiletrél tobb kivald és atfogd tanulmdny sziletett az elmult 19 évben,
mely részletesen leirja és bemutatja a borut sokszin(i és sokrét(i tevékenységét. Az elsé
tanulmany 2007-ben sziletett egy Magyar-Horvat Phare program befejezéseként és széles
kitekintést adott a hazai sz6lészet bordszat torténetérél, a boros hagyomanyokrdl,
borkultdrarél, a Borlovagrendek szerepér6l és a Da Bibere Zalai Borlovagrend
tevékenységérdl. Bemutatta a sz6lész-bordsz torténelem horvatorszagi szeletét, a hazai
sz6l6- és bor agazat jogi hatterét, és aktudlis helyzetét. Ismertette a hatdrmentén
legelterjedtebb sz6l6fajtakat és az alapvetd szblészeti és boraszati ismereteket. Leirta a
borturizmus jellemzGit és tipusait, a hazai borutakat, és megalakulasatol kezdve 2007-ig
részletesen bemutatta a Zalai Borut Egyesiiletet. Ezen beliil kitért a borut tevekénységeire,
leirta az egyesiilet céljait és fejlesztési stratégidja prioritasait, valamint a borut altal tervezett
fejlesztési projekt otleteket és projekt terveket. http://www.zalaiborut.hu/cikk/Szakma/76

A masodik hasonld jellegli atfogd leirds és értékelés 2012-ben sziiletett egy Magyar- Szlovén
hatarmenti egyuttmi{kodés keretei kozott ’Hatartalan Borkultura’ projekt cimmel. A
tanulmany cime "Mult jelen jove’,
(http://www.zalaiborut.hu/tema/Szakma/sz_tanulmanyok) az el6z6  tanulmanyhoz
hasonléan 3atfogd képet nydjt a magyar szllészet-bordszat torténetérél, a magyar
borrégidkrdl és borvidékekrél, valamint a borutakrdl. Részletesen bemutatta a Zalai Borut
Egyesiletet, a kilonb6z6 szakmai és marketing tevékenységeket és megvaldsitott
projekteket. Kitért a 2007-t4l folytatott szakmai programokra és szolgdltatdasokra. Ismertette
a nemzetkozi projekt tevékenységeket, tobbek kdzott a ‘Pannon gasztrondmiai élmények’, a
"Hatartalan borkultira’ és a ’J6 bor - J6 szomszédsag’ cim( projekteket. Bekeriilt az anyagba
egy elégedettségi felmérés, ami a borut tagjai korében késziilt, tovabba megfogalmazédott a
Zalai Borut fejlesztési stratégidja is. A tanulmany 0Osszefoglaldsaként pedig megjelent egy
kiildetés és jov6kép a Borut szamara. A 99 oldalas tanulmanyhoz kapcsolddott még egy 77
oldalas melléklet is, mely 11 tovabbi dokumentummal gazdagitja az anyag mondanivaléjat.
Tobbek kozott olvashatd az egyesiilet alapszabalya, borverseny szabalyzata,
mindségbiztositasi kézikonyve, a mindsitett szolgdltaték listaja, a borut tagjainak listaja, a
borut tagjainak véleményét kérdezdé kérddiv, a boruti tagokkal folytatott mélyinterjuk révid
Osszefoglaldsa, a borut kiadvanyainak listdja, sajtdmegjelenések bemutatasa és
fotédokumentdacié az elmult id6szakrdl. A Borut tehat igazan gazdag dokumentacidéval és
onismerettel rendelkezik a multjat illetGen.

Az atfogd jellegl, stratégiai dokumentumok kdzé sorolhaté az interneten elérhet6, a Zalai
Borvidék Hegykozségi Tanacs megbizasabol késziilt, az egész borvidékre szél6 'Zalai borvidék
az ezerarcl’, cim( borturisztikai koncepcid, melyet 2009-ben a Pannon Egyetem
Agrartudomanyi Centrum Szélészeti Bordszati Kutatéintézete Badacsony jegyzett. (szerzék:
Molnar E. Majer J. Lakatos A. ).

http://www.szbki-
badacsony.hu/files/files/A%20Zalai%20borvid%C3%A9k%20borturisztikai%20koncepci%C3%
B3ja.pdf
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A tanulmany vezetGi 6sszefoglaldja roviden leirja az egész borvidékre jellemzé minGsitést, és
azt a fontos stratégiai célt, hogy a Zalai borvidék bortermeléként és turizmus célteriileteként
markazott termékké valjon.

,Felméréseink, elemzéseink egyértelmlien azt tartdk fel, hogy a fogyaszték egyre nagyobb
figyelemmel, varakozassal fordulnak a Zalai borvidék nevet szerzett termeldi, a vidék gazdag
idegenforgalmi kinalata felé, azonban hosszi még az ut, amig az érdeklédés kedvezd
forgalmi és értékesitési mutatdok formajaban is lecsapddik. Az (zletldncokban,
borszakiizletekben fellelhet6 termékkindlat jelenleg néhany elismert zalai pince palackozott
boraira korlatozédik. A termelés zome beleolvad a folydbor kinalat ,,névtelen” tomegébe és
joszerével csak helyben, vagy a Nyugat-Dundntul kozel es6 teriletein hozzaférhet6. A
borvidék nem rendelkezik egységes bor arculattal, igy a fogyaszto nehéz helyzetben van,
amikor a kilféldi borokkal is jelentésen kibéviilt hazai vdlasztékban prdbdl eligazodni.
(kiemelés télem szerk.)

Mindezek alapjan realisan megfogalmazhatd elvards, hogy a Zalai borvidék, bortermel6ként
és borturisztikai desztinacidként egyarant letisztult, markans profillal, magas mindségi
asszocidcioval, pozitiv imazzsal rendelkez6, jol értékesithetS, versenyképes, madarkdazott
termékké valjon, (kiemelés t6lem szerk.) a hazai, és a kilfoldi borpiacokon, s ez az
ismertségben, az idegenforgalom és a borértékesités relativ mennyiségi és érték mutatdiban
egyarant érvényre jusson.

A kitlizott cél elérésében f6 eszkdz a régidban fellelheté értékekre épitett borturisztikai
termékkinalat fejlesztése, annak hatékony, célcsoportokra fdkuszalt kommunikacidja,
valamint a felkeltett érdekl6dés versenyképes, szinvonalas, vendégorientalt, professzionalis
szolgdltatasokkal valé kiszolgdlasa.”

2012-6t kovetGen a Zalai Borut tovabbra is aktiv maradt, viszont a finanszirozasban, a
palyazatokkal elérheté forrdsokban egyfajta hianyhelyzet allt el6. Az Egyesiilet folytatta a
korabbi hagyomanyos tevékenységeket. Ujitasokra, innovativ megolddsokra és akcidkra
viszont nem rendelkezett forrasokkal, igy nem tudta azt a folyamatos innovaciét folytatni,
ami a megel6z6 id6szakot jellemezte. Az eredmények, a tevékenység folytonossaganak
megtartdsa - benne az alkalmazottakkal és az infrastrukturaval - egy civil szakmai egyesiilet
tekintetében igy is kisebb csoddnak tekinthet6. A 2012-t6l napjainkig terjedd id&szak
tevékenységeinek dsszefoglalasa mellékletben olvashaté.

A SzG6l6hegyi Piknik projekt uj lendlletet ad az egyesiilet mikodésének, egyben egy (j
korszak nyitanyat jelentheti. A mindségi bort el&allitd és a pikniket vallalé boraszatokra, civil
kozosségekre, onkormanyzatokra épitve a Borut tevékenysége megujulhat és a szorosabb
egylttmUkodés tovabbi innovacidkat generalhat a tagsag korében.

Tanulmanyunk az emlitett dokumentumokban leirtakat, az egyesilet korabbi érdemeit, a
tagsag megélt kozosségi éiményeit és eddigi kozremikodését nem kivanja Ujra megismételni
a Sz6l6hegyi Piknik tervezési dokumentumadban. ElsGsorban a borut tovabb |épése
érdekében fontos kérdésekben nyujt egy kritikai helyzetelemzést, valamint megfogalmazza a
sz6l6hegyi piknik, mint Uj boruti kezdeményezés és marka (brand) létrehozdsanak elveit,
mUikodési szabalyozasat, népszer(isitését és kiprobalasat.

A tanulmanyt megalapozé kutatds alapjan kétségkiviil kijelenthet6, hogy Zala megye a
jovében pozitiv meglepetéseket fog okozni az orszag borpiacan, ha a bordszok megtalaljak az



egymashoz vezet§ utat és egységesen lépnek fel a Zalai borvidék képviseletében. A
Sz616hegyi Piknik is ezt a célt prébalja segiteni.

F6bb megallapitasok az interjuk tapasztalatai alapjan
Mottd: ,Aki felhagyott azzal, hogy jobb akarjon lenni, megsziinik jonak lenni.”

Robert Bosch (1861 — 1942)

A Zalai Borut 2019-ban lnnepli fenndlldsanak 20. évforduléjat. Ez alkalmat ad arra, hogy a
borut rovid szamvetést csinadljon az eddig megtett Utrél és 0sszemérje magat masokkal,
tobbek kozott az orszagban els6ként megalakult Villdny-Sikldsi Boruttal, mely minddssze 4
évvel el6zte meg a Zalai Borut létrehozasat. A két borut fejlédési palyaja jelentésen
kilonbozik egymdstdl. Mindketté egyedi tarsadalmi szervez6dés, am létrejottik célja és
értelme nagyon hasonlé.

Villanyban a rendszervaltas utdn felismerték, hogy a korabbi mennyiségi szemléletd
tomegtermelés helyett a mindségi vordsbor termelésben van jové és ez iranyban kezdett el
dolgozni a villanyi bordszok élcsapata. Tudasuk, természeti adottsdgaik mellett kedvezett
nekik a szerencse, tobbek kdzott egy olyan megyei politikusban, a megyei kozgytilés akkori
elndkében, aki ugy vélte, hogy a min6ségi bor és turizmus révén lehet dinamizdlni a
gazdasagot és a vidéket. Lelkes polgarmesterek és turisztikai szakemberek is tdamogattdk a
gondolatot. 1994-ben megnézték az akkor mar fél évszdzada m(ikédé német, elzaszi és
osztrak borutakat és az ott latott gyakorlat a résztvevGket hasonlé 6sszefogas |étrehozasara
Oszténozte.

A 90 —es évek minGségi bortermelés felé tortént nagy nekilendilése utan (take-off) a
birtokok gyarapitdsa, ‘felszerszdamozasa’ kdvetkezett, majd a borok sikerei révén fokozatos
belépés a turizmusba, a borturizmus kialakitasa a Villany-Siklési Borut keretein belil. Ezt
kovette egy céltudatos marketing kialakitdsa, majd olyan min&ségi kovetelmények
megfogalmazdsa a borral és a turizmus kinalattal szemben, mely a bor tovabbi mingségi
javitdsat és a borvidék rangjanak emelését is szolgalta. Kialakult a borra alapozott turisztikai
és kulturalis kindlat, mikozben a borok min6ségét folyamatosan napirenden tartottdk,
tobbek kozott az eredetet igazold minGségi védjegy bevezetésével. A boraszok és a villanyi
borut késtoltatdssal, kilonféle akcidkkal sokat tett a borut népszer(sitésért. 2010-ben az
Eurdpa Kulturdlis f6évarosa rendezvénysorozat, tovabba az 6-os autdsztrdda Baranydba
érkezése 4 d6ra helyett 2 dranyira roviditette a tavolsagot Villany és Budapest kozott. Az
elmult években a villanyi boraszok kozosen hataroztak Villany zaszlésborardl és Villanyi Franc
néven vezették be a kéztudatba, az elmult évben pedig Uj terméket alkottak, a REDY-t a
fiatalabb korosztaly megnyerésére. Villany 1990-hez képest mara mar 6. fejlédési szakaszba
jutott. Ez mar a ’‘generdcid valtds’ id6szaka, melynek sordn az uttor6 nemzedék atadja a
’kormdny botot’ fiainak, ldnyainak, unokdinak, illetve azoknak az elkotelezett fiatal
botaszoknak, akiket lelkesit az gondolat, hogy mindségi vordsbort, a vilag legjobb min&ségi
vOrosborat allitsak el6 Villdnyban.

Zalaban mas a helyzet. A torténelmi el6zmények, a tulajdonosi és termelési szerkezet, a
borvidéket érint6 kilonféle adminisztrativ lehataroldsok, atnevezések kovetkeztében
Zalaban nem kovetkeztek be olyan valtozasok, mint Villdnyban. Zaldban mdsok a foldrajzi és
természeti adottsagok, masok az emberek, mas taj, masfajta kultira van jelen. A Zalai borut
az egész megyére kiterjed, a borvidék maga pedig 3 alkdzpontban 6sszpontosul.



A zalai borut létrehozasat a villanyi borut sikerei és eredményei segitették elé a 90-es évek
végén. A zalai boruti kezdeményezés révén sikerilt kozosséget teremteni a helyi bordszok
kozott, borversenyeken, somelier képzésen, tanulmdnyutakon, minGsitéseken keresztil. A
borut két évtizeden keresztiil jelent6s szamu négynyelv(i tajékoztatdval, széréanyagokkal,
térképpel, honlappal népszerisitette a helyi boraszatokat, éttermeket, flird6helyeket,
program lehet&ségéket. Infrastrukturat teremtett az egyesiilet mikodéséhez. Megmutatta a
helyi boraszoknak az idehaza és nagyvildgban zajlo folyamatokat, a hazai és koérnyez6
orszagok gyakorlatdt. Mikozben a borut kozosségteremts szervezetként az els6nek
tekinthetd az orszagban, a zalai bor megitélése szempontjabdl a kdzvéleményben nem
tudott jelentds valtoztatdst elérni. A borok megitélésében, egy-két bordsz min6ségi borainak
elismerése nem volt elég ahhoz, hogy a korabbi, tomegtermelésre alapozott, gyenge
minGségl borok korszakabdl szarmazé elGitéletek arnyékabdl kilépjenek és mindségi borra
alapozva (j fejlédési palyan induljanak el.

Ugy tlinik, a 20 éves évforduldra, egy lassu szemléletvaltozasi folyamat eredményként Uj
helyzet van kialakuldban. A minGségi valtas lehet6sége most érkezett el. Ma mar legaldbb
egy tucat kitliné borasz mutat fel olyan borokat Zala megyében, amelyek hazai és
nemzetkozi figyelmet érdemelnek és kapnak. Most jott el az a pillanat, amikor mas
ismertségi szintre és fejl6dési palyara lehet allitani a zalai borokat és bordszatokat. A
természeti feltételek megfeleléek ahhoz, hogy kivalé és kilonleges zalai borokat is
készitsenek. A kritikus tomeg is rendelkezésre all borokbdl és bordszokbdl egy magasabb
ismertség és hirnév elismertetésére. Ugy t(inik, hogy a Zalai Borut, a zalai borvidék legjobb
boraszai révén elindul egy mindségi valtas felé, ehhez megérett a szandék, kdzosek a célok,
mar csak a cselekvést kell ehhez igazitani. A Sz616hegyi Piknik projekt lehet6séget ad arra,
hogy harom éven keresztll egy Osszetett borturisztikai termék sikere révén mas kép
alakuljon ki a zalai borokrél a vendégek és vasarlok fejében.

Zala nagy el6nye Villdnnyal szemben, hogy a Borut, bar harom jelentGsebb terileti egységbdl
all, 6sszességében egy nagy turisztikai termal régidban, egy vonzd és népszer( vidéki
élményodvezeten belil helyezkedik el. A megyében, termalfird6i és a Kiemelt Balatoni
Udiléovezethez tartozé telepiilései révén mintegy 3 millié vendégéjszakaval lehet szamolni.
Ez mar egy olyan turista és latogatéd tomeget testesit meg, melynek csupan téredéke, -
amennyiben szereti a min&ségi bort és megszerettetik vele a zalai min&ségi borokat, - képes
jo piacot képezni zalai bordszok szamara. A lehetséges piac egy része tehat helyben van, a
boraszoknak nem kell eréfeszitéseket tenni azért, hogy Zaldba jojjon a vendég. Ezek a
vendégek viszont nem borturistdk. Az 6 megnyerésiikért és elismerésiikért a Sz6l6hegyi
Pikniken és mas marketing akcidkon keresztiil még sokat kell tenni. Ugyszintén sokat kell
tenni azért, hogy a wellness- és egészség-turista Zalaban zalai bort igyon, megismerje a zalai
kiilonlegességeket, az itteni borok izét, zamatat és mas helyi termékeket.

A zalai borokkal kapcsolatban még el6fordul a régi elGitéletes megkozelités. Néha még ma is
igy kinaljak tréfalkozva a zalai bort: ,,Nyugodtan ihatod, nem zalai”, holott a régi, guggolds,
noah bor id6szakon a zalai bordszat mar tul van. A régi beidegz6dések fennmaradasa
ugyanakkor azt is jelenti, hogy a mindségi zalai bor komoly meglepetést tud okozni, mert
még nincs vele szemben elvdras. S6t, még a nem helyi szakemberek korében is egyfajta
értetlenség és meg nem értés van az egész borvidékkel kapcsolatban, jol tiikrozi ezt a Pécsi
Borozé szakirdjanak jegyzete a Zalai borvidékrdél.

»..Mi értelme van egy borvidéknek, aminek a termeldit, borait nem lehet egymassal
Osszehasonlitani? Féleg ugy, hogy mas borvidékek boraival 6ssze lehetne? Készitsenek



Balaton bort a Mura mellett is? Legyenek a bazalton sziiletett Vindornyasz6l8si borok a
borvidék zdszléshajéi? Egyaltalan lehet egy ennyire elaprézott, széttagolt, egymashoz nem
illeszthet6 teriiletekbdl all6 borvidéknek arca, Gzenete? A borvidék szerepl6i sem talaljak a
megfelel6 kommunikacids lGzenetet, hiszen azt az alapok a konszenzus hianyaban nem lehet
megfogalmazni.” (Ercsey Daniel: Az allatorvosi 16, avagy az értelmetlen borvidék, Pécsi
boroz6 2018.)

Ugy tlnik, a cikkiré nem igazan érti, egy borvidéket nemcsak a talaj és a sz616, hanem a
terlilet és taj torténelme, kultdraja, hagyomdnyai, az ott él6 emberek sorskdzossége is
Osszetartja. A borral kapcsolatos kommunikacids lizenetek leginkdbb nem a talajrdl stb.
sz6élnak, hanem olyan emberi, k6zosségi kvalitdsokrél, amelyekkel a bor is felruhazhato, vagy
egyfajta viszony kialakithaté vele. A zalai bor kiilonlegessége sokszinlségében,
valtozatossagaban rejlik. A természeti feltételek, a talajadottsdgok, az észak-dél iranyu
dombok, volgyek, az éves csapadék mennység és napsités és a zalai boraszok tudasa sok kis
kiilonleges terroirt teremt, mely sokféle min&ségi bor készitésére alkalmas. Ebben a
sokszinlségben, valtozatossagban és egyediségben rejlik Zala megye borainak vonzereje és
szépsége. Szinte mindegyik kiilonlegesség a maga nemében. Itt lehet fantasztikus fehér
borokat termelni, de a rozé és vordsborok is szép minGséget mutatnak, a zalai jégbor pedig
paratlan. J6l mutatjdk az eredményeket azok az érmek és elismerések, amelyeket a zalai
boraszok hazai és nemzetkozi borversenyeken mar begyljtottek az elmult években. Radadasul
a zalai boraszok épithetnek arra a nemesité munkdra, ami évtizedek 6ta folyik a Pannon
Egyetemen és nagyszer( fajtakat adott a helyi boraszoknak.

Az egy évtizeddel ezel6tti helyzethez képest az a kiilonbség, hogy a mindségi eredményeket
mar nem 1-2 bordsz, hanem legalabb 10-15 borasz tudja hozni tartdsan és legtobbjiik a fiatal
korosztalyhoz tartozik. Szlikségiik van azonban az ’‘egylitt erGsebbek vagyunk’ kozos
élményére, melyb6l mindenki egyénileg is profitdl. A mindségre torekvé tudatos
boraszokhoz még tébb tucat olyan kisméretl - divatos szdval butik - boraszat csatlakozhat,
amely nagy tomegben bort sosem fog elGallitani, de borkilonlegességet igen. Ezeknél a
bordszatokndl nem az egynem( nagy tomeg, hanem kilonlegesség és ritkasag kategoria
dominalhat. Ezekért el kell j6nni a pincészetekbe. Az ilyen bordszatra kitlin6 példa Villanybdl
a fiatalon elhunyt bordsz, Molnar Tamas, (,Tamas batya”), aki 1 ha-ndl nagyobb sz6l6vel nem
rendelkezett, de kiilonleges kézmdives borokat allitott el6. A magyar torténelem iranti
elhivatottsdga révén minden palackja szépségversenyt is nyert Villanyban és az orszagban. E
kategdridhoz tartozik a koran elhunyt Dr. Bussay Laszld haziorvos kit(iné mindségi boraival,
aki visszahelyezte Zala megyét a magyar borok térképére. Filmbe ill6 torténet, hogy a hatér
menti vidéki orvos-borasz miként tudott a régi trenden valtoztatni és olyan kitliné min&ségl
borokat elGallitani a 80-as évek végétsl - bizonyitva, hogy a zalai tdj is alkalmas azok
elGallitasara — melyek orszagos és nemzetkozi rangot vivtak ki termelGjiiknek.

A zalai borvidéknek mar a XIX. szdzadban jelent6s nemzetkozi hire és rangja volt, ezt
bizonyitjak vilagkiallitasi aranyérmek, oklevelek. A zalai bor termékleirdsdban szerepel a
kovetkez6: ,A Zala megye sz6l6termesztésének akkori rangjat jelzi, hogy 1874-ben a londoni
borkidllitdson egy zalaszabari Rajnai rizling is rangos helyezést ért el.” (11p) A filoxéra vész
utan azonban a min@ségi bortermelés tudasa hosszu évtizedekre elveszett és Zala megye a
gyenge mindségl, sokszor ihatatlannak tartott borokkal kot6dott dssze.

A borutat és a bordszokat terhelte és a mai gyakorlatra is hatdssal van a hegykozségek
megalakulasaval, majd birokratikus atszervezésével kialakult helyzet. Az atalakulds nem volt



konfliktusmentes, olyan emberi konfliktusok keletkezetek, amelyekr6l ma sem tudni
pontosan, hogy feloldédtak-e, vagy, hogy miként hatnak.

Az elkovetkezd idGszak kérdése, hogy a ’kritikus témeg’, a ‘zalai boraszok élcsapata’ képes
lesz-e Osszefogni és kdzosen dolgozni azért, hogy Zala megye min&ségi borai rangjuknak
megfelel6 elismerésben részesiiljenek? Kérdés tovabba, hogy a j6 példa hizza-e majd maga
utan azokat a boraszokat, akik még gondolkoddsban, eltokéltségben, felszereltségben stb.
nem tartanak ott, ahol a legjobbak?

Boraszatok és borasztipusok Zalaban — egy el6zetes tipoldgia

A Zala megyében termel6 bordszokat tobbféle szempont szerint tébb csoportba lehet
sorolni. Az aldbbi csoportositas a f6bb jellemz6ket prébalja leirni és tipusokat alkotni, hogy a
kés6bbiek sordn a feladat meghatarozas egyszer(ibb legyen.

A zalai boraszok a borpiac jellege szempontjabdl leegyszer(sitve két csoportba sorolhatodk.
Az egyikbe tartoznak azok, akik Iatjdk a min&ségi borpiacon és az élménygazdasagban
megjelend lehet&ségeket, erre késziilnek, és nem szandékoznak a tomegborok piacan
megjelenni. Ugy vélik, hogy a min&ségi borok piaca béviilni fog, meg kell taldlni a mindségi
borok fogyasztdi szegmenseit, illetve borturizmus keretében a sajat pincében, kdstoldhelyen,
étteremhez a térségben kell megmutatni a mindségi borokat. Aki min&ségi bort akar
el6allitani, az palackoz, megkéri a termék rendes arat, a mindség javitasara allando figyelmet
fordit, beharangozza az Uj termést, tdjékoztatja a fogyasztéit az Uj borrdl, rendszeres
kapcsolatban van a kozonséggel, facebook-on, honlapon, instagram-on keresztiil, részt vesz
borversenyeken és megméretteti a borait. Tisztdban vannak azzal, hogy a bor részben
bizalmi termék, 'megfogja’ a vasarlét. Ezért érdemes folyamatosan kommunikdlni a
vasarlokkal és egyfajta izgalmat, érdeklédést kelteni és fenntartani a borok és tdgabban a
borut irdnt. Ehhez rengeteg eseményt, hirt lehet talalni az érdekl6d6 kozonségnek, és erre
célszeri kommunikacios tervet, arculatot kell késziteni.

A masik csoport a tomegborok piacan értékesit és egy szUkiil6 fogyasztoi piacot észlel, ahol
az arak stagnalnak vagy lefelé mozognak és kemény versenytarsak vannak a kis- és
nagykereskedelemben, akik nem mindig tisztességes mdédon dobjak piacra aruikat (d6mping
arak, kalfoldrél behozott termékek, aron aluli elvasarlasok stb.) A piac részérél allando
fenyegetettséget éreznek, ezért olyan is van kozottik, aki a piaci kilatastalansag miatt mar a
sz6l6- és bortermelés feladasaval foglalkozik. Nem Ilatnak bévilé piaci lehetGséget a
tomegbor értékesitésben, ugyanakkor nem hisznek a minéségi bor értéktobbletében, csak a
kockdzatokat, veszélyeket és adminisztrativ nehézségeket érzékelik. Kozvetlenll a
vasarléknak, vagy kocsmaknak, borbaroknak, talponalléknak, borkiméréseknek
értékesitenek. A j6 min&ségl folydboron a kocsmarosok f6l6zik le a hasznot a folyd borok
kimérésével, tobbszoros arkiilonbozettel.

Mas kozelitéssel a bor minGsége és a termelés jellege szerint a bordszok mas tipusokba
sorolhatdk. Ez a csoportositds inkdabb a min&ségi jellemzbéket prébalja megragadni és nem
akar pontos, szamszer( ardnyokat rogziteni.

Sajat fogyasztdsra termel6 bordsz - része a zalai hagyomdanyos életmddnak. Egy résziik még
6rzi a kedélyes, csaladnak, baratoknak, rokonoknak termel6, az arra jarékat megkinald, a
’kimegyek a pincébe, a hegyre egy kis borért’, vagy ’‘a sz6l6ben toltom a hétvégét’,




életformat. A torténelmi anekdotak szerint a pince a "hegyen’ volt, ahonnét idénként néta
hallatszott, oda asszony nem mehetett fol (legfeljebb csak dolgozni). A csalddban a legény
akkor valt feln6tté, amikor az apjatol megkapta a pincekulcsot.

Sajat fogyasztason feliil értékesitésre termeld borasz - ez a csoport a sajat fogyasztason tul
mar termel sz616t és bort eladdsra, esetenként mingségi bort is, amit helyben, haztdl, vagy
kocsmaknak, éttermeknek értékesit. E borok fogyasztéi mar mondhatjak, hogy jo, (de talan
még nem igazdn minGségi) bort ittak. Kozulik néhetnek ki a butik boraszatok). Ezek a
boraszok a kocsmarosokat gazdagitjak.

A folyé bor piacdra termelé bordsz — nagyobb sz6l6teriilettel rendelkezik, ezért a helyi,
kornyékbeli piacon értékesit folydbort, kozvetlenlil a fogyasztdknak, vagy kocsmdknak,
talpondlléknak. Alkalmanként sz616t is elad, de egyre inkabb azzal kell szembesiilnie, hogy
nem tud sz6l6t (és bort sem) értékesiteni. Palackozni nem, vagy csak minimalis mennyiséget
palackoz, nem latja a palackos bor piacat a kérnyezetében. Budapestre, a nagyvarosokra,
mint piacra, nem gondol. Ez a csoport tudna legkdnnyebben a mingséget el6térbe allitd
bordszokhoz csatlakozni.

Mindség irdnt elkotelezett borasz - tébbnyire a fiatal vagy a kdzépkorosztdlyhoz tartozik.
Azok a bordszok tartoznak ide, akik mar nagyon j6 minGségl fehér és voros borokat tudnak
késziteni és elkotelezettjei a min&ségnek. Palackoznak, borukat nem akarjak folyé borként
értékesiteni. Ez a csoport lehet az élcsapata a zalai boroknak és remélhetéen egyre tobben
fognak hozzajuk csatlakozni a kovetkezé években és Zala megye bordszatat olyan szintre
juttatni, ami feledteti majd a régi elGitéleteket.

Ennek két alcsoportja van:

— az els6 alcsoportba azok a bordszatok és boraszok tartoznak, akik koltségvetési korlataik
miatt lassubb, szisztematikus fejlesztést és fokozatos béviilést tudnak hozni, a fejlesztési
forrasok jo részét sokszor sz6lészeten és boraszaton kivil mas vallalkozasbol teremtik eld.

- masik alcsoport esetében nincs jelent8s vagy szigoru koltségvetési korlat a borasz szamara
(ezzel nem azt akarom mondani, hogy ne lenne sziiksége forrasokra) és magas
elkotelezettség van a mindségi borok eléallitasara.

Zalai kilonlegesség tehat, hogy a bordszok tulnyomd tébbsége szdmadra a boraszat még nem
f6allasu foglalkozas, hanem inkabb mellék-vagy masodlagos tevékenység. Bevételeik jelent8s
része - egyéntdl figgben - még mas vallalkozasbdl termelédik meg, (amit tobbek kozott a
bordszatba forgatnak be). Csupdn egy-két borasz él meg kifejezetten sz6lészetbdbl és
bordszatbdl. Vélhetd, hogy ez a kettésség az id6 folyaman megsziinik és a boraszok tobbsége
minden idejét, energidjat és tehetségét a bornak szenteli és ez az elkotelezettség ott
megfelelGen visszatériil.

Gyakorlatiasan nézve persze nem lehet, csak magas min&ségl bort kell késziteni, hanem
valamiféle termék piramist kell kialakitani kiilonb6z6 kategdridju borokbdl. Tovabba, jobban
meg kell ismerni a piacot, nem csak a helyi, kocsmarosok altal generalt piacot, masrészt
pedig érdemes kiszamolni, hogy a min&Gség és palackozas révén mit nyerhet a bordsz a
folyébor értékesitéssel szemben. Jelenleg - meglatasom szerint - a |édig piacon a haszon java
része a kocsmarosokhoz jut. A zalai minGségi boroknak, ahogy a balatoni, villanyi, somléi,
egri stb. borokkal is tortént, meg kell teremteni a piacat, azt a vasarlékozonséget, aki Bussay,
Ddoka, Medve, Csali, Bezerics, Simon, Kranitz, Csdszar, Martincsevics, Szladovics, Keszler, Vig,
Pannon egyetemi borokat stb. akar késtolni és fogyasztani.



A Zalai Borut Egyesilet borversenyeirdl (Sz6kéné Hajduk Andrea tanulmanya alapjan)

A zalai Borut Egyesiilet az elmult évtizedekben nagy figyelmet forditott a zalai borok
min&ségének javitasdra. A borturizmus alapfeltétele a mindségi bor, erre vonatkozéan a
bormindsitések nyudjtanak informaciot. A 90-es évek végétél a szabalyozott, megfelel6
feltételek biztositdsdval és képzett szakemberek altal megrendezett borversenyek nagyban
hozzajarultak a borok minéségének javuldsahoz. A hegykdzségek felmend rendszerben
valdsitjdk meg a bormindsitéseiket minden év tavaszan. A Zalai Borut Egyesilet
megalakuldsa 6ta minden évben rendezett borversenyt. A Zalai Borut Egyesiilet borversenyei
az évek soran a tagsag létszamanak novekedésével parhuzamosan egyre népszeriibbé valtak.
2009-t6l a borversenyek a zalaszentgréti Civil Turisztikai Centrumban, a Kisszentgroti
borhazban keriilnek megrendezésre. A dologi feltételek itt rendelkezésre allnak és a
szervezés is egyszerlien megoldhaté.

Az elmult harom évben a Zalai borut egyesiilet a Zalaszentgréti hegykodzséggel egyutt
szervezi meg a borversenyeket. igy a mintak szima megemelkedett, az atlagos 100-130 — rél
150 koré. A borversenyek nemzetkoziek, az Egyesiilet horvat és szlovén partnerei
rendszeres résztvevGi a versenyeknek. A borversenyek eredményeinek elemzése sok
informaciéval szolgadl a borvidék bormindségével, a termelSkkel és terméhelyekkel
kapcsolatban.

A borversenyek tébb mint 10 éve nemzetkdziek. A horvat és a szlovén partnereink boraszai
kdzul minden évben tébben is mindsittetik a boraikat.

A Zalai Borut Egyesiilet borversenyeit 2012-t6l fogjuk elemezni, tehat a 2011 évjarat az elsé,
ami Osszehasonlithatd. Az alapadatok Osszevetésével a bormindsités kedveltségére, a
termel6k szamara, a termel6k nagysdgdra, a bormintak mennyiségére, Osszetételére
vonatkozdan kapunk informaciét. A borok minGségére a pontozasi rendszer eredményei:
arany, ezlist, bronz, oklevél utal.

A borvidék szempontjabdl fontos a termdhelyek Osszehasonlitasa és a fajtadsszetétel
elemzése. A borkészités technoldgiai fejlettségérél is nyerink informaciét az adatok
0sszehasonlitasaval.

A vizsgalt id6szak 2012-2018, a mindsités a 2011-2017 évjarat boraira vonatkozik.

A Zalai Borut Egyesiilet borversenye nyitott, de els6sorban a tagsag korében valt egyre
népszer(ibbé az évek soran. Az egyeslilet taglétszdma 90-100 f6 koril mozog, nem minden
tag bordsz ugyan, de 59-63-67-76 termel6 minden évben mindGsittette a borait. A vizsgalt
id6szakban 2016-ban, a mar a hegykozséggel koz6s borversenyre 82 termel6 nevezett.

A borversenyekre a vizsgalt években az aldabbi szamid mintdt nevezték a termelék. Az
eredmények az alabbiak szerint alakultak.

3. tablazat
Borversenyre nevezett bormintak dsszetétele
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

% % % % % % %




mintak | 15 13 14 15 17 13 15

szama | 5 3 1 0 8 7 7
fehér |11 |72 |10 |80 99 (70 |10 |72 |13 |74 |95 |69, |10 |65
bor 2 7 8 1 5 2

rozé 7 5 7 55 |10 |7 13 |9 13 |7 9 6,515 |9

voroés |36 [23 |19 |14, (32 |23 |29 (19 |34 |19 |33 |24 |40 |26
bor 5

arany |46 (30 (37 (29 (34 |24 |28 (19 (48 |27 |23 |17 |43 |27

fehér |33 |72 |32 |8 |23 |67 |18 |64 |40 |83 |17 |74 |31 |72

rozé 3 6 1 3 2 6 3 11 |1 2 1 4 2 5

voroés |10 |22 |4 11 |9 26 |7 25 |7 15 |5 22 |10 |23

eziist |66 (42 |64 (48 |69 |49 |79 (52 |91 |51 |74 |57 |67 |47

feher |46 |70 |50 |78 |51 |74 |58 |73 |64 |70 |48 |65 |42 |63

rozé 4 6 4 6 4 6 8 10 |8 9 6 8 8 12

voros |16 |24 |10 |16 14 120 (13 |17 |19 |21 |20 |27 |17 |25

bronz |37 |24 |29 |22 |33 |23 (37 |24 |30 |20 (22 |16 |38 |24

fehér |27 |73 |23 (79 |22 |66 |27 |73 |21 |70 |15 |68 |24 |64

rozé - - 2 7 4 12 |1 3 1 3 2 9 4 10

vorés |10 |27 |4 14 |7 22 |9 24 | 8 27 |5 23 |10 |26

oklevé | 6 4 3 1 5 4 5 4 9 5 18 |13 |9 2
I

fehér |6 100 | 2 66 |3 60 |4 80 |6 66 |15 |83 |6 66

rozé |- |- |- |- |- [- |1 J20 |- |- |- [- 1 |1n

voros | - - 1 34 |2 40 | - - 3 34 |3 17 |2 23

A benyujtott mintdk alapjan a fehérborok a bormintdk kétharmad - haromnegyed részét
tették ki minden évben, a rosék 5-10 %-ban jelentek meg, a vordsborok pedig atlagban egy
negyed részt szerepeltek.

Az arany mindsitések aranya minden évben 20-30 % koril van, a 2014, 2016-os gyenge
évjaratok eredményei azonban csak 19-17 %-ot mutatnak. Az ezist mind@sitések aranya
minden évben nagyjabdl a mintak fele. A bronz és az oklevél arany a mintdk negyed része.

A termel6k megismerését szolgalja, hogy hany mintdt nydjtanak be egyes termel6k a
mindgsitésekre.



4. tablazat
Termel6k és mintak szama

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
mintak 155 133 141 150 178 137 157
szama
termel6k | 67 60 67 75 82 62 66
szama
1 minta |35 27 33 39 32 33 29
2minta | 16 17 15 16 25 8 15
3 minta 6 4 6 11 14 9 9
4 minta |3 4 6 5 5 6 6
S5minta |1 5 2 1 4 4 2
6 minta |1 2 3 2 1 - 2
7 minta - 1 1 - - - 1
8 minta 1 - 1 - 1 1 1
9 minta |3 - - 1 - 1 -
10 minta | - - - - - - -
11 minta | - - - - - - -
12 minta |1 - - - - - 1

A bormintak szamabdl kovetkeztethetlink a birtokok nagysagara, persze az 6sszefliggés nem
egyértelmd, de a termel6k szama és a mintak szama ismeretében néhany megallapitast azért
tehetink.

Az egész borvidékre jellemz& az elaprézott birtokszerkezet, ami sok termel6t jelent, a
borfajtak is szamosak, tobb termel6 egy ha-nal kisebb teriileten 4-6 fajtat is termel és, ha
cuvee vagy vegyes bort is készit, igy évente tobb mintat is mingsittet. A nagyobb 1-5 ha, 5-10
ha és 10 ha-ndl nagyobb birtokok tulajdonosai viszont évrél-évre 4-8 mintat is min&sittetnek.

2012-ben a Bezerics Pincészete, 2018-ben Doka Eva Boradszata mindsittetett 12 mintat, ez
szinkronban van a birtokuk nagysagaval. A Bezerics pincészet az utolsé évben mar nem
minGsittetett a borversenyen.

Kilon kell kezelni a horvat és szlovén bordszok borait, mert az 6 esetiikben jellemzs, hogy
maximum 2 mintat mindsitenek, legtobbjiik a legjobb borat kiildi csak el mindsitésre.

A borversenyen bemutatott borok fajtai, megegyeznek a borvidéken telepithetd fajtakkal.
Eszrevehetd, hogy a Keszthelyen az egyetem cserszegtomaji kisérleti telepén nemesitett
fajtak jol reprezentaltak a borvidéken, s6t a hatar tuloldalan is. Ez jelentGs mértékben Dr.
Bakonyi Karoly munkassaganak kdszonhetd, aki haldldig a Zalai Borut Egyesiilet févédndke is
volt.

A 2012-2018 évi borversenyeken mingsitett fajtak:



Fehér fajtak: bianka, chardonnay, cserszegi flszeres, ezerfirtli, furmint, harsleveld, Irsai
Olivér, kiralylednyka, kéknyell, klescec, nektdr, olaszrizling, ottonel muskotaly, pinot blanc,
patria, rajnai rizling, rizlingszilvani, sargamuskotdly, sauvignon blanc, szlirkebarat, ténai,
tramini, valentin, zenit, zengd, z6ld veltelini, z6ldszilvani.

Voros fajtak: blauburger, kékfrankos, merlot, malbec, pinot noir, portugeiser, syrah, turdn,
zweigelt.

A bemutatott mintak zéme fajtabor, de minden vizsgalt évben vegyes és cuvee borokkal is
20-30 % kozotti aranyban neveznek a termel6k. Ezeknek a mintdknak az eredményei
gyengébbek, mint a fajtaborokkal elért eredmények.

Egy-egy termbBhelyhez nem kothet6k meghatarozott fajtak. Az egész borvidék teriletén az
Osszes telepithetd sz6l6fajta megtalalhatd. Ez alél két kivétel van, a csak Zalakaros kornyékén
taldlhato tdnai tajfajta, és csak Zalaszentgrét-Csafordon egy termel6nél taldlhatd pintes. A
ténai egy alkalommal szerepelt a bormindsitéseken 2013-ban, a pintes még nem szerepelt
ezeken a borversenyeken. Horvatorszagban Krizevci (K6rds) kérnyékén eléggé elterjedt egy
helyi fajta a klescec, amellyel a borversenyeken is tobbszor talalkoztunk.

A borok minGsége elsGsorban az évjaratoktdl flgg, az évjaratok figgvényében a mingsitési
eredmények jelent8s eltéréseket is mutathatnak. (http://tancolomedve.hu/milyen-evjarat-
volt) A csillagok az évjaratokat minGsitik 1csillagtol(*) 5 csillagig(*****).

2011****

A 2011 év prébdra tette a boraszok nagy részét hazdnkban. Gyakorlatilag orszdgosan
egyértelmilen korai esztendd volt. Erzékelhetd volt, hogy majus-juniusban itt-ott szinte mar
holyagosodott a sz6l6, s a termés mennyisége is kielégit6nek igérkezett. A tavasz
mindazonaltal elég aszalyosnak mutatkozott, ami még igy is a kisebb problémak kézé tartozik
a sz6lészet berkein belill. Kés6bb azonban sokfelé Iatszott a sz6l6n, hogy szabdlyosan
szenved a csapadékhidanytdl. Juliusban néhany (Afrika folul érkez6) extrém forrd napot
kovet6en aztdn 1-2 nap/hét alatt tobb hdnapnyi csapadék hullott le egyben, ami
egyértelmlen nem hidnyzott. Sok helyen a tenyésziddszak eleji, aszalyos id6jaras miatt a
zoldmunkakkal nem nagyon volt gond. Alapvetéen szép, igéretes, egészséges alapanyagot
talalt a kedvez6 augusztus végi mérsékelt, de azért kell6en napos id6szak, ami kedvez6en
hatott az érésre és igy az évjarat borminGségére.

A 2012 évi borverseny 155 mintajabdl
arany: 46 29,7 %
ezust: 66 42,6 %
bronz: 37 23,9%
oklevél: 6 3,2 %

2012****

Alapvetéen el lehet mondani, hogy 2011-hez sokban hasonlé évrél volt sz6. Nem
kecsegtetett semmi joval, hogy a tél igen csapadékmentes volt. Korai évjarat, sok
napsitéssel, meleg nyarral, extrém kevés csapadékkal, aminek két egymast kovet6 aszalyos
évben bizony a legtobb mérsékelt égovi novényre, igy a sz6l6re nézve is sulyos hatasai
lehetnek (terméskotddés, kovetkez6 évi riigyek differenciadlédasa stb). Nyar elején aggddo


http://tancolomedve.hu/milyen-evjarat-volt
http://tancolomedve.hu/milyen-evjarat-volt

boraszokkal taldlkozhattunk orszagszerte, akik attdl tartottak, hogy ha még sokdig nem
kapnak nedvességet a mélyebb talajrétegek, annak hosszu tavu karai lehetnek, kiiléndsen a
friss telepitésekre. Volt, ahol adddott tobb-kevesebb jégkar; ilyen kanikuldkkal vegyes
nyarakon ez nem is meglepd. Jellemzdje volt az évnek a nagy héingadozas az érés ideje alatt.
A késb nyar, kora 8sz is napos, meleg id6t hozott, igy a szliretet valamivel kordbbra kellett
id&ziteni, hogy a borokban a savak is szépek maradjanak.

A 2013 évi borverseny 133 mintajabdl
arany: 36 28,2 %, 1 nagy arany mindGsités

Bezerics Borhaz 2011 évjaratu pogdanyvari késéi sziiretelés(
cserszegi fliszeres

ezust: 64 48,1 %
bronz: 29 21,8 %
oklevél: 3 2,25 %

Orszagosan nézve szdraz fehér borokban jobb évnek mondhatd. Kiegyensulyozott évjdrat,
akar 2008 vagy 2002. Azok a borisszak fogjak kedvelni, akik nem a magas alkoholt vagy a
tulzé édességet keresik egy-egy borban. Hosszan érlelhet6 borokkal szdmolhatunk ebbdl az
évjaratbdl, a csodds komplexitas és a szép savak miatt is. Edes borokban viszont a meleg
6szuté miatt jellemz6en alacsonyabb savérzettel kell szamolni ott, ahol elhtdzédott a sziret.

A 2014 évi borverseny 141 mintajabdl
arany: 34 24,1 %

ezlist: 69 48,9 %

bronz: 33 23,4 %

oklevél: 5 35 %

2014*

A suzuki muslica megjelenése csak egy dolog volt, az ecetes rothadas és a sok esé
orszagszerte gyér mennyiséget és minGséget is produkdlt. A 2010-es évjarat 6ta mar a
modern borfogyasztdé sem lepddik meg: az ilyen évek savas, vékony, rovid életl borokat
adnak és ez sajnos igy is lett. A vorosbort termel6 borvidékek és boraszaik sem jartak sokkal
jobban. Egyediil talan a lédig bortermelésnek kedvezett 2014.

A 2015 évi borverseny 150 mintajabdl
arany: 28 18,8 %
ezust: 79 52,8 %
bronz: 37 24,9 %
oklevél: 5 3,5 %



A 2014 évi gyengébb évjarat a bormingsitésekben érezhetd volt. Az aranymingsitések aranya
a vizsgalt évjaratokhoz képest 5-10 %-al kevesebb volt. A termel6k érdeme viszont a
nagyszamu ezlist mindsités, ami tiszta, jol kezelt, korrekt borokat jelent.

Orszagszerte forrd, meleg év, kevés csapadékkal és kevés savval. Folyamatos nydri kanikula,
extrém kevés csapadékkal. Gyors érés a forrésag miatt, amit az oreg Ultetvények birtak
jobban. Orszagszerte izgalmas év. Elég meleg volt mindenhol, aminek az eredménye lagyabb
karakter, kerekebb savak, sok-sok gylimolcs és intenziv illatok. Az ilyen években a savaikat
kdnnyen elvesztd fajtakra kell nagyon vigydzni (tramini, rizlingszilvani, nektar, irsai olivér
stb).

A 2016 évi borverseny 178 mintajabdl
arany: 48 26,9 %
ezust: 91 51,1 %
bronz: 30 16,8 %
oklevél: 9 4,5 %

A mindsitett mintdk szama legaldabb 20 db-bal toébb volt a vizsgalt évekénél, ennek
magyarazata, hogy elsé alkalommal zajlott a Zalai Borut Egyesiilet és a Zalaszentgroti
Hegykozség kdzos szervezésben a borverseny. A tovabbi éveket ez mar nem érintette.

2016*

Orszagosan egy mérsékeltebb, eléggé csapadékos év volt. Nehéz évjarat volt, ami nagyon sok
munkat és gondos valogatast igényelt a bordszatoktél. A sok kézi munka a sziretet
koltségessé tette, a valogatas sordn pedig a termés egy részét le kellett dobni a foldre. A
szliretet egy massziv esé vagta ketté, ezért klasszikusan a kétarcu évjaratok kozé tartozik
szaraz borokban (esé el6tti nagyobb mennyiségl tételek: tobb savval és es6 utani limitaltabb
tételek, érettebb alapanyaggal).

A 2017 évi borverseny 137 mintajabdl

arany: 23 16,7 %

ezlst: 74 54,0 %

bronz: 22 16,1 %

oklevél: 18 13,1 %

A gyenge évjarat a mintdk szaman és az gyengébb eredményeken is érezhetd.
201 7***x*

Orszagosan nézve rendkiviil korai szliretl év. Nagyon hamar elszaladtak a mustfokok, ezért
voltak fajtak, melyeket a tankdonyvhoz képest nem par héttel, hanem akar tébb mint egy
honappal kordbban kellett sziiretelni. A korai érés, gyors cukrosodas és meleg id6 miatt
szamitani lehetett a magas alkoholokra és az alacsonyabb savakra.

A 2018 évi borverseny 157 mintajabdl

arany: 43 25,5 % 3 nagy arany mindsitésd bor sziiletett.



Laszl6 Pince 2015 évjaratu zalaegerszegi voros kiivé bora
'Békaver’
Gerencsér Ferenc 2017 évjaratu dobronaki sarga muskotaly
Kuprivecz Jézsef 2017 évjaratu letenyei cserszegi fliszeres
ezust: 67 42,7 %
bronz: 38 24,2 %
oklevél: 9 51 %

A Zalai borvidék és a hatdr-menti szlovén mura-menti borrégid tipikusan fehérboros
terméteriletek. Természetesen a vorosborok készitése is tért héditott az elmult id6szakban,
nem elhanyagolhatdan a Cezar Winery Uttéré munkajanak a vords borsz616 fajtak telepitése
terén. A rozé bor készitése az elmult néhany évben jelent meg. A vizsgalt id6szakban a rosé
mintdk szama 2014 (13), 2018 (15) év kivételével 10 minta alatt maradt. A fehér borok és a
rosék készitése a reduktiv eljdrdsok szerint torténik, el6térbe keriilt a rozsdamentes
edényzetben torténd erjesztés és az érlelés. Kevés igen jé mindségl vagy késbi sziretelési
fehér bor érik fahorddban. ElGtérbe keriilt a szabdlyozott h6mérséklettel és élesztékkel
irdnyitott erjesztés. Ezek mellett megtaldlhatdok a biodinamikus és 6kologikus borkészitést
alkalmazé termel6k is. A vorosbor készitése hagyomanyos oxidativ mddon, héjon
erjesztéssel torténik. Sokan alkalmazzak a termel6k koziil ezek utdn a kis fahordds erjesztést
(barrique). A versenyeken a vords bor mintdk fele-harmada évjaratos, pl. 2014-ben 32
mintdbdl 19 volt az évjaratos. Kivanatos lenne, hogy a vords borok esetében ujborokat ne
mindsitsenek a borversenyek, csak évjaratos borokat a min@ségi vordsbor el6allitas
érdekében.

A Zalai Borvidékre a sokszin( térszerkezet legalabb annyira jellemz6, mint az elaprézott
birtokszerkezet. A sokféle valtozatos sz6l6fajta, a valtozatos term6helyeken nagyon szines
borstilust és sok magas minGségli bort eredményez.

A borversenyeken megjelené borok mindgsitése a terméhelyek minéségét is mutatjak. Az
Osszehasonlitasban az egyszer(iség kedvéért csak az arany mingsitéseket vontuk be.

5. tablazat

Termdhelyek, mindsitések

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Arany mindsités 46 37 34 28 48 23 43
Termel8k szama f6 67 60 67 75 82 62 66
Bak 2 2 4 4 3
Becsehely 7 (6 |5 |3 |2 |4 |5 |9 |3 |5 1 |4 |4
Bérbaltavar 1 2
Csempeszkopdcs- 2 (2 |2 (4 |3 1 |12 |4 2 (2 |2
Zalabeér
Csornyefold 2 (2 |1 1 (2 |2 |1 |1 1




Didskal 2 1 2 1 1

Garabonc 1 (1 |2 |1 1 (1 |1 (1 |1 1 1
Lenti 2 2 2 2 1 1

Letenye 8 |11 |6 |8 8 (2 |7 |7 |5 5 6
Nagykanizsa 6 |4 |6 9 5
Nagyrada 1312 |2 |1 3 |4 |3 |6 |2 1 1
Poganyvar

Pakod 4 2 2 1 1 1 2
Sojtor 1 1 |1 1
Totszentmarton 3 (/3 |1 |1 3 3 |4 |2 1 2
Zalakaros 1

Zalaszanto 1

Zalaszabar 1 1 1 1 12 |2 2
Zalaszentgrot 3 11313 |8 13 /10 |13 |5 |15 10 9
Nemzetkozi

Horvatorszag 11 |6 |16 9 137 |12 13 12
Szlovénia 2 |3 1 4
Nem borvidéki

Andrashida 1 1 1
Botfa 1 1 1 1 1 1 1
Dotk 1 1 1 1 2 1
Hosszuvolgy 1
Mihald 1
Nemesvita 5 |1 1 1 |1

Pet6henye 1
Pilisvorosvar- 1 1 1 1 1
Simeg

Pdokaszepetk 1 11 |1 |1 1 1
Pusztaszentlaszlo 1

Sormas 1 1 1 1
Surd 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Olaszfa 1
Tekenye 1 |2 1 |1 |1 1 1 1




Téplanszentkereszt 1 1 1
Zalacsany 1 |1 |1 1
Zalaegerszeg 1 |1 (1 |1 (2 |1 (2 |1
Zalaistvand 1 1
Zalaszentlaszlo 1

Tudjuk a nevezések ismeretében, hogy azok a terméhelyek, ahol csak egy termel6
mindsitteti a borat, a kovetkez6k: borvidéki telepilések kozil Didskal, Garabonc, a
garabonci termel6 folyamatosan sok fajtat mingsittet egyre jobb eredményekkel.

A tobbi telepiilés a borvidéken kivil helyezkedik el, jellemz8, hogy egy-egy termel6 ezeken a
teleplléseken kitlind eredményeket tud produkdlni és tdbbnyire jelent6sebb birtokkal
rendelkeznek és hegykozségi illetéket is fizetnek, nyilvantartottak. Mihald, Nemesvita,
Pilisvorosvar-Simeg, Pusztaszentldszlé, Surd, Vasvar, Tekenye, Zalaegerszeg. Ezek kozll
harman (Mihald, Olaszfa, Zalaegerszeg) a kozds borversenyek ota jelentek meg a
borversenyen.

Becsehely, Letenye, Nagykanizsa, Tétszentmarton, ezeken a terméhelyeken a Muravidéki
térségben sok kisebb termeld készit az eredmények tiikrében igen szép borokat. Evenként
valtozdan legaldbb 3-11 termels vett rész a mindsitéseken, alkalmanként 1- max 4 mintaval.
Az arany minGsitéseket is nagy szamban elnyerték ezek a termel6k, termel6k szamahoz és a
mintak szamahoz viszonyitva 2x-7x tobb arany minGsitést kaptak a borvidék északi
terlileteihez viszonyitva.

A borvidék kozépsé teriiletén, Zalakaros kérnyékén Nagyrada — Poganyvar és Garabonc, 3-5
termel6 mindGsitteti a borait, alkalmanként 3 max 12 mintdval. Arany mindsitéseik atlagos
szama 5x tobb a borvidék északi terileteinek eredményeihez viszonyitva. Itt termel a mar
emlitett Cezar Winery kb. 100 ha terileten, mint a legnagyobb birtok Zala megyében, ez a
bordszat zomében vords borokat készit.

A borvidék északi teriletein a balatonmelléki kdrzetbdl Zalaszentgroti és Zalabéri termel6k
eredményei a legjobbak, Sk készitenek arany mindsitésli szép borokat. Atlagban 2 -15
termel6 hozza el a borait a borversenyekre. Itt a mintak szama szért képet mutat, van, aki
rendszeresen 1 mintat nevez, az atlag 3-6 db minta, de el6fordult 12 mintaszam is.
Kovethet6 az évek soran az eredmények javulasa. Emelkedik az aranymingsitések szama, az
ezlst mindsitések pedig a vizsgalt években elérték a mintaszam felét, ami azt jelenti, hogy a
borok tisztak, j6 mindségliek, a termelSk gondosak.



A Sz616hegyi Piknik termék fejlesztése, miikodési terve és a f6 szabalyok

A Sz616hegyi Piknik borturisztikai termék filozéfiaja

A SzG6l6hegyi Piknik-el a Zalai borut és partnerei olyan hatdron atnyudlé markat (brand),
turisztikai terméket teremtenek, mely egységes elvek alapjan, minGségi borkindlaton, helyi
gasztrondmidn, 6rokségen, hagyomanyokon, kézm(ivességen, természeti értékeken alapul. A
termékben visszatlikr6z6dik az a sokszinlség és sokféleség, amit Zala megye, a zalai,
balatonmelléki, lendvai és dobronaki borvidék kinal. A ’Sz6l6hegyi Piknik’ rugalmasan
igazodik a helyi sajatossagokhoz és nem egy szabvanyos futdszalag kinalati format jelent.
Valdjaban mindegyik piknik helyszinen az adottsdgoknak megfelel6en mas-mds téma keril
kozéppontba az elfogadott egységes elvek alapjan. lly médon a Piknik széles vasarldi
szegmens érdekl6désére tart igényt, a csalddos fiataloktél a nyugdijasokig,
egészségturistaktdl az lzletemberekig, a mai kultdra irdnt érdekl6d6ktl helyi orokséget
keresdkig, iskolasoktdl a természetvéddkig stb.

A piknikkel a felivel6 min&ségi zalai és mura menti bor hirének, rangjanak emelése mellett be
akarjuk mutatni Zala megye és Dobronak fantasztikus turisztikai értékeit, valtozatossagat,
sokszinlségét, a természet kozeli élményt, zo6ld Zalat, a zalai és muravidéki emberek
vendégszeretetét. Be akarunk mutatni olyan kevésbé ismert helyszineket, olyan
hagyomanyokat, attrakciokat, melyeket érdemes a megyébe l|atogaté vendégeknek
megmutatni.

A sz616hegyi pikniknek nemcsak a borutra, hanem mas tertiletre is tovagy(ir(izé (szinergikus)
hatdsa lesz. Tobbek kozott a falusi turizmusnak és a Nyitott portak akcidnak is uUjabb
lendiletet tud adni Piknik. Tovabba, példat mutat azoknak a kis boraszatoknak, amelyek
keresik a tovabb fejl6dés, a kitorés, a boutique pincészetté valas lehetGségét.

A Sz6l6hegyi Piknik célja, jellemzbi

A SzG6l6hegyi Piknik termékfejlesztés célja: Uj, vonzé élménycsomagok létrehozdsa a
rendelkezésre allé helyi vonzer6kbdl és szolgdltatasokbdl, amelyek véltozatos és érdekes
élményeket nyujtanak a Piknik vendégeinek, a térség szolgaltatdi szamara pedig hosszutavra
sz6l6 folyamatos bevételt generalnak.

A Sz616hegyi piknik egy komplex borturisztikai termék, mely a turisztikai kindlatot gazdagitja
Zala megyében a Zalai borvidéken és a magyar-szlovén hatar-menti térségben a Mura folyd
mentén. A Sz6l6hegyi Piknik a projektteriilet adottsagaira épil, alkalmazkodik a szlovén és
magyar hatar menti térség gazdalkodasi hagyomadnyaihoz, sz6l6- és borkulturdjanak,
turizmusdanak lehetGségeihez. A Piknik szakmai alapokon (sz6lész, bordsz, turizmus, kultura,
orokség, gasztrondmia, természetvédelem- és megGrzés) épiil fel annak érdekében, hogy a
termékben integralt szolgdaltatasi- és programelemek egységes élményhez vezessenek és a
termék fenntarthatdé miikodését eredményezzék.

A fent leirtakbdl is kirajzolédik az elvégzend§ turisztikai termékfejlesztés Osszetettsége. A
turistak, latogatdk igényei sokszinlek. Az adottsagok és a rendelkezésre allo er6forrdsok
szintén sokfélék, ezért a sz6l6hegyi piknikek kindlata nem egynemd, hanem helyszineként
eltér6 lesz, a mikodési alapelvek betartdsaval. Az integralt borturisztikai termék
kifejlesztésében kihasznaljuk a természeti értékekben, kulturdlis hagyomanyokban



bévelkedd teriileteket, a kiemelked6 értékd programokat, eseményeket, rendezvényeket,
melyek novelik a projektterilet ismertségét, vonzerejét, l[dtogatd vonzoé képességét.

A Sz6l6hegyi Piknik a helysziniik tekintetében is kiilonb6z6 és valtozatos lesz. Amennyiben
egy-egy piknik programja tobb, tavolabbi helyszinen valdsul meg, sziikség lehet a résztvevék
utaztatasara, szallitasara is.

Szakemberek és megfelel6 szervezeti kapacitas 6sszehangolasa sziikséges ahhoz, hogy az
egyes piknikek létrejojjenek. Minden piknik tobb 6sszetev6t tartalmaz, melyeket a kiilonb6z6
szerepl6k bevonasaval kell egyeztetni, koordindlni és megvaldsitani. A partnerek
koordinacids irodai, mint szervezeti hattér és a koordinatorok, mint szakemberek segitik el6
a termékfejlesztés folyamatat.

A Sz616hegyi Piknik 6sszetevdi és jellemzdi

A komplex turisztikai termék létrehozasandl a kulcsszé az élmény. A turistak f6 célja a
Sz616hegyi Piknik meglatogatdsa soran az élményszerzés. Az alapvet6 elemek kombinaldsaval
alakul ki az az ajanlat, amely élményt jelent a vendégeknek. A turistdk egyrészt nagyon
tudatosan kereshetik a szamukra élményt jelent6 tematikdt, masrészt ad hoc. médon,
véletlenszerlen valaszthatnak a kinalatbdl.

A Sz616hegyi Piknik csomagajanlatot legalabb harom fé elem alkothatja, de kivételesen csak
a sz6l6n és boron, mint vonzerdn is alapulhat 6nallé piknik.

A Szél6hegyi Piknik program f6 jellemzéi:

a SZOLOHEGY! PIKNIK lehet8ség szerint integraljon széllds, vendégltas és

programszolgdltatdsokat

- a helyi gasztrondmia termékei, helyi ételek keriljenek bemutatdsra és felszolgaldsra

- tegye lehet6vé az épitett értékek megismerését, bemutatdhelyek, tdjhazak,
muzeumok, helyi gyljtemények, hires személyek emlékei, stb.

- keriljenek meghivasra a kézmdlvesség helyi, kornyékbeli szereplGi, mutassdk be
termékeiket, tartsanak bemutatot a kozénségnek

- legyen a pikniknek kulturalis eleme, zene, tanc, irodalom, szinpadi produkcid,
koncert, folklér program népténc, népzene, stb.

- a piknik programja haszndlja ki a helyszin kdrnyezeti adottsadgait és lehetGségeit,
adjon lehet6séget kornyezeti felvilagositasra, az adott helyszin természeti értékeinek,
nemzeti park, védett terilet bemutatdsdra. Hivja fel a figyelmet, az aktudlis
kornyezeti kockazatokra.

- érjen el nagy latogatottsagot. Tobb |atogatdi szegmens igényeit elégitse ki, legyen
figyelem a gyerekek, id6sebbek, n6k igényeire és a kilonleges segitséget igényl6
csoportok kortilményeire

- torekedjen a piknik a helyi termékek, hagyomdanyos élelmiszer feldolgozasi technikak
megdbrzésére, bemutatdsara

- a sz6l6hegyi piknik rendezvényei Osszességében szolgaljdk a vidéki életforma
népszer(isitését, a hatdron atnyuld kapcsolatok fontossagat, az eurdpai érétkek
megjelenitését.

- a piknikek id6pontjat és programjat tébb kommunikaciés csatornan keresztil kell
népszer(siteni.

- a kommunikacid cél teriiletei a termaltérségek, a kornyezé varosok, a févaros, ahol a

helyiek és a turistak (magyar és nemzetkozi) hozzaférnek az informaciéhoz



- a kommunikacié célszemélyei és szervezetei — tourinform iroddk, a szallodai
rendezvény-és kulturdlis programszervezék, a megyei kulturalis intézmények, civil
szervezetek, stb.

- a szervezGk gondoskodjanak a megfelel6 rendrdl, tisztasagrdl, megfelelS higiéniardl,
biztonsagroél, egészségligyi hattérrdl.

A Sz6l6hegyi Piknik -ek nélkiilozhetetlen kulcseleme a mindségi bor.

A Sz6l6hegyi Piknik a bortermdhelyek valtozatossdga és sokfélesége révén nagyszamu
borfajta és a valtozatos borstilusok bemutatdasara ad lehet6séget. A mindségi bor
nélkulozhetetlen kulcseleme és hordozéja a piknikeknek. A projekt a szerepl6k, a boraszok
valtozatos egylittm(ikodéseire is teret biztosit. A sz6l6hegyi piknikek kifejlesztésénél a
borkinalat valtozatossdgdnak biztositdsdara a hatar mindkét oldaldan a jé minGségd, akar
prémium borokat el6allitd kistermel6k bevonasa is szlikséges.

A projekt teriilet és a Zalai borvidék adottsagairdl, a borok minésége szempontjabdl a
borversenyeken keresztiil szerzett bormindsitések nyujtanak informaciot.

A projekt partnerek terliletén hagyomanyosak a borversenyek. A Zalakaros kornyéki
bordszok tagjai a Zalai Borut Egyesiletnek igy a borut és a hegykodzségek altal szervezett
borversenyben érintettek. A szlovén partner teriiletén két borasz egylet mikaodik, itt az
egyeslletek feladata a bormingsitések évenkénti megszervezése, amelyrél az érdemes
eredményt elért boraszok orszdgos szintre vihetik a boraikat.

A borversenyek szabdlyozdsa rendezett, a szabdlyzatok elérhet6ek a borut honlapjan, a
végrehajtasra immar a partnerek 20 éves gyakorlattal rendelkeznek.

Kérnyezeti adottsagok

A Sz6l6hegyi Piknik, mint borturisztikai termék a projekt terliletén a hatar-menti térségben,
Zala megyében a Zalai borvidéken és a Mura vidéki szlovéniai borrégidban
Dobronak/Dobrovnik térségében fog létre jonni.

A projekt terllleten a mez6gazdasdag és benne a szblészet-boraszat szerepe mindig is
meghatdrozoé volt, a kedvezé6tlen termelési feltételek, elaprézott termelési szerkezet és a
korlatozott értékesitési lehetGségek ellenére.

A domborzat erdsen tagolt, a klima hlivos, nedves, a talajok gyenge termd&képességliek,
tobbséglik kotott és savanyu kémhatdsu. Ez a talajadottsag a sz6l6kulturaban jé adottsagnak
szamit. Az erGsen tagolt geomorfoldgiai viszonyok valtozatos termétdjakat jelentenek. Az
amugy is kedvezétlen feltételek miatt, a gazddlkoddk az okoldgiai adottsagokat, igényeket
kénytelenek voltak figyelembe venni, azoktdél nem tudtak eltekinteni. Nagy aranyban
maradtak fenn hagyomanyosan mdvelt tajak, a sz6l6kultura teriletei szervesen illeszkednek
a tdjba, meghatarozd tajképi elemek.

A LegjelentGsebb folyd a Zala, mely kiemelked6 fontossagu a kdrnyezetre gyakorolt hatdsa
szempontjabdl. Zalakaros térségében a Kis-Balaton meghatdrozo vizfeliilet és klimatikus és
tajképi tényez6. A szlovén oldalon a Mura hatarozza meg a vizrajzot.

A térség Okoldgiai halézatanak alapja a gazdag vizrendszer és a hozza kapcsolodé él6helyek
linedris rendszere. Erre fliz6dnek fel a mivelt teriiletekkel vagy erd6kkel fedett dombsorok.



A sok fellelhet6 természeti érték ellenére a terlilet az orszdgos és helyi védettség
tekintetében alulreprezentdlt. Kivétel ez aldl a Kis-Balaton, ami a Balaton-felvidéki Nemzeti
Park magteriilete. A projekt teriilet teljes magyar oldala a nemzeti park fennhatdsagi
terlilete. Szerencsés, hogy a projekt egyik partnere, a zalakarosi, néhany borvidéki
telepuléstdl korulvéve a Kis-Balaton kozvetlen kozelében helyezkedik el. Szlovén oldalon
nem kiemelt természetvédelmi teriilet a projekt partnerek m(ikddési terilete.

A piknikek leginkabb valdszinl helyszinei a sz6l6hegyeken talalhatd borospincék, kdstold-
kinalé helyiségek, vagy a telepliléseken taldlhatd kozosségi helyek, éttermek lesznek.

Termékké koordindlhatd, szervezhetd, mikddd turisztikai és egyéb szolgaltatasok

A sz6l6hegyi piknik termékek helyszinének, Osszetételének valtozatossaga, valamint a
kivalasztds rendszere miatt a turisztikai termék megalkotasahoz széba johet6 szolgaltatasok
egyfajta tematikus struktirajat mutatjuk be. Alapvet6 szempont, hogy a piknikre vallalkozdk
szolgdltatasainak érvényes miikodési engedéllyel, ’jogositvannyal’ kell rendelkeznie,
mUkodésiik feleljen meg a hatdlyos jogszabalyoknak.

Szallashelyek

Itt a magyar 239/2009. (X. 20.) Korm. rendelet szerinti szallas szolgaltatdk besorolasa alapjan
a kovetkezd szallastipusok jonnek széba. A szabalyozds és a szallashely tipusok besorolasa a
szlovén oldalon is nagyon hasonlo.

Szélloda (hotel), panzié, kemping, Udil6haz, kozosségi szallashely — ezek a szdlldashelyek a
régi rendeleti besorolas szerint kereskedelmi szallashelynek min&silnek, az egyéb szallashely
(beleértve a falusi vendéglatds) kategoria fedi le a magdnszallashely fogalmat.

Ezek a szallashelyek realizdljdk a vendégéjszakdkat a projekt teriiletén. A szdllashelyek kozil
hotelek nagyobb féréhely szamban a projekt terlileten, Zalakaros kornyékén allnak
rendelkezésre, de a felmért lehetséges piknikek helyszinén és azok kozelében mindenhol
vannak szalldshelyek. A SZOLOHEGYI PIKNIK latogatdi sajat hatdskdrben foglalnak majd
szallast a piknik meglatogatasa érdekében.

Vendéglatas

A vendéglatas, élelmiszerel6allitds jogszabalyok altal sokkal jobban korilbastyazott terilet,
mint a szallas szolgdltatas. Az utdébbi id6ben a kistermel6k szamara lehet&ség van élelmiszer
elGallitasra és vendéglatasra is, ami a helyben termelt nyersanyagok megjelenését segitette
el6 nem utolsésorban a borturizmushoz kapcsolva. A helyi termékek és gasztronomia
megjelenése a Sz6l6hegyi Piknik-ekben nagyon fontos élményfokozd hatasu elem.

A projekt terilleten els6sorban a varosokban és a nagyobb telepiiléseken kell§ szamban
talalhatok éttermek, pizzériak, soérozék, borozék, eszpresszok, cukraszdak, kavézék, néhany
tedzo, fagyizok, biifék és ujabban street-food falatozék.

A Sz6l6hegyi Piknik borturisztikai termék viszont a kistermel6i borkimérésekre épithet
igazdn. Ezekben a kicsi vagy nagyobb vendéglatéd egységekben talalhaté a valtozatos
mindéségi borkinalat. A szlovén partner sz6l6hegyein és a Zalai borvidék nagy részén az
egyedi engedéllyel nem rendelkezd kis termel6k, gardzsboraszok a szervezeteik, egyeslileteik
bevondsaval adomanyladas értékesitést végeznek egyes rendezvények, események kapcsan.



A Zala Termalvolgye Leader egyesiilet teriiletén régi-uj kezdeményezésként létre hoztak a
Zala-volgyi Nyitott Portak kezdeményezést. Egyel6re Zalaszentgrot jaras teriiletén, 16 portan
érhet6 el un. "alkalmi kinalat", amelyek a portak 3ltal szervezett eseményekhez kot6dnek
vagy el6zetes egyeztetés alapjan igénybe vehetek. Példaul: falusi vendégasztal szolgaltatas;
termék feldolgozas bemutatd; borvacsora; gyalogtura szervezés; csapatépité tréning
szervezése; zenés est; diszndvagds stb. Ez az egylttm(ikodés sokféle kinalataval a Sz616hegyi
Piknik programok megvaldsitdja vagy természetes kiegészitGje is lehet.

Programkinalat

Kulturalis 6rokségre épll6é programok

A hatdr-menti régié - a projekt terilete - valtozatos torténelmi multtal rendelkezik. Ennek a
multnak és a kulturdnak az épitett emlékei pontosan a hatdr-mentiségbél, a hanyatottsagbdl
addddan nem tul gazdagok. A Tirjei Premontrei Gylmolcsoltd Boldogasszony titulusu
templom és rendhdaz orszagos jelentdségi miiemlék. A borvidékhez kéthetd az Arpad — kori
Kallosdi kerektemplom és a Becsehelyi polai roman stilusi templom.

A magyar hatdrtél nem messze, a lendvai var a muravidéki varos felett magasodd sz616hegy,
a Lendva-hegy oldaldban épilt a kézépkorban. A var Lendva varosanak egyik kiemelked6
épitészeti és turisztikai latvanyossaga, kulturdlis intézménye. A varbdl a varosra és a
kornyez8 sz6l6hegyekre nyild csodas kilatas mellett érdemes meglatogatnunk a falai kozt
kialakitott torténeti és képzémdvészeti kidllitasokat.

Kisebb helyi gyljtemények, emlékhdazak, id&szaki kidllitasok is szamba jonnek piknik
programként.

Bar az érintett projekt térség nem egységes néprajzi tajegység, mint a Gocsej vagy az Orség,
de éppen a vdltozatossdga miatt gazdag néprajzi hagyomanyokkal rendelkezik, amelynek
azonban nagy részét ma mar nem molvelik. Az utdbbi id6ben Ujja élednek a targyalkoté
népmlvészet 4gai (fafaragas, fazekassag, textil mdlvészetek, hdancskotés, mézeskalacs
készités stb.). Hobbi szinten minden népmlivészeti agban taldlhatunk alkotékat, akik
bevonhaték a programok 6sszeallitasaba.

Az aktiv turizmus valfajai kitin&en illenek a Sz616hegyi Piknik ajdnlatokhoz.

A lovasok szamara célpontként - tereplovaglds, napos turdak a Piknikek érintésével.
Sz6l6hegyi Piknikek szervezhet6k egy és tobb napos lovas-tirdzék szamdra. Kocsikazas a
kozeli borospincékhez, a piknikek helyszinére. A Zalai borvidék teriletein, Zalaszentgroét és
Zalakaros, Nagykanizsa kornyékén tobb jol mikodé lovarda taldlhatd, amely lehetéséget
kinal tematikus Sz6l6hegyi piknik ajanlatok kidolgozasara.

Az egyre népszerlibb kerékparos turizmus is csatlakozhat a Sz6l6hegyi Piknikekhez. Varhaté
ennek az agazatnak a rohamos fejl6dése a hatar-menti térségben, ami a projekt terilete is.
Folyamatosan megvaldsul a Vasfliggdony kerékparut mely tébb helyen atvezet a szlovén-
magyar z0ld hatdron is. Folyamatosan emelkedik a kerékparos turistakat segité
szolgaltatasok szdma elsésorban Zalakaros kérnyékén. Altalanosan jellemz8, hogy elsésorban
falusi vendéglaték és vendéghdazak kerékparozdsi lehetGséget is biztositanak. A projekt
zalakarosi partnere a tourinform iroda mellett kerékparkolcsonzét is Gzemeltet.

Sport turizmus teriiletén kiemelked6 a Zalacsanyi Zalaspring Golf kdzpont, mely nyitott a
borturizmus ajanlatai irant. Jelent6s ezen kiviil a horgaszturizmus, hiszen az egész
borvidéken és a szlovén oldalon is szdmos horgasztd kinalkozik programként.



Az 6koturizmus és a természetkedvelSk legjobb célterilete a Kis-balaton

1951 o6ta nemzeti szinten védett, 1979 ota a nemzetkozi jelentGségl vizes élGhelyek
egyezménye (Ramsari Egyezmény) dltal jegyzett terilet, valamint 2004 6ta az Eurdpai
Kozosség természetvédelmi haldzatdnak, a Natura 2000-nek kiemelked6 jelent6ségl
egysége. A majd 150 négyzetkilométeres orszagos jelent6ségl védett teriiletet elsésorban
madarvildgardl ismert, de az él6helyek mozaikossaga és fajgazdagsdga révén mas —
elsGsorban vizes élGhelyekhez kot6d6 - élSlénycsoportok jelentésége is szamottevs. A
Kanyavari-sziget, a kdpolnapusztai Bivalyrezervatum és a vorsi tajhdz szabadon latogathato.

A gazddlkodasi és sz6lémdlvelési hagyomdanyok megGrzéséhez kotédik Dotkon a Noé borhdz,
mely egy hagyomanyos sz6l6hegyi borona pince, mellette sz6l6 géngydjtemény talalhatd,
ahol 80 magyar sz6l6fajta fejl6édése kovethetd évrdl évre a szakmai és laikus érdekl6d6k
szamadra. Ez az lltetvény eredetileg is a dobronaki ampelografiai kert mintajara jott létre,
mely szintén értékes gylijteménye a helyi fajtdknak. Dobronakon taldlhaté az egyre
ismertebb orchidea farm is.

Az egészségturizmus, mint program elem a Sz6l6hegyi Piknikek kinalataban nagyon jelentés,
'biztositja’ a résztvevlket, hiszen a flurdGk latogatdi nagy részben nem beteg emberek,
hanem pihenni vagyd turistak, akik élményekre vagynak.

Zala megye bévelkedik termalfirdékben ezek egy része szezonalis fiurdd, csak felsorolas
szinten: Zalaszentgroét, Pusztaszentlaszld, Nagykanizsa, Letenye, Bazakerettye

A Gyodgy és wellness flirdék a projekt terlileten. A vezérhajo Héviz - az egregyi sz6l6hegy
borozéival és az Arpad kori roman stilusi temeté miemlék kapolna kinalatdval egésziti ki a
vonzerGt. Ezenkivil Zalakaros, Kehidakustny és Lenti, valamint szlovén oldalon Lendva,
Moravske Toplice szamit egészség turisztikai magnesnek.

A tematikus fesztivalok

Ezek a rendezvények kitliné csatlakozasi lehet8ségeket kindlnak, ahhoz, hogy Sz6l6hegyi
piknikeket lehessen megvaldsitani. A kisebb telepllések, elsésorban sz616s-boros
rendezvényeinek illetve a borvidéki teleplilések egyéb kozdsségi rendezvényeinek (bucsu,
hegyi bucsu, falunap, sportversenyek, stb.) szinvonalat viszont emelhetik a piknikek.

A Sz6l6hegyi Piknik szerepléi

Osszességében az egylittm(ikddd szereplék a kdvetkezd kdrokbél keriilhetnek ki. Boraszok,
szallasaddk, vendéglatok, helyi termék elGallitok, népmdivészek, kézmlivesek, zenészek,
zenekarok, képzémlivészek, mivészeti csoportok, tarsulatok, tourinform irodak, marketing
szakértok, civil szerveztek stb.

Jogi szempontbdl a szolgaltatasokat killonb6z6 jogi statuszu szerepl6k nyujtjak: természetes
személyek, vallalkozék, kistermel6k, civil egyesiletek, csoportok, vallalkozd szellemi
foglalkozasu mlvészek stb.. Az egylttm(ikodési megallapodasok soran ezekre fontos tigyelni
az arképzés, addzdas szempontjabdl is.

A Sz6l6hegyi Piknik Uj borturisztikai termék. Komplex, vagyis tobb elembdl kiilonbozé
szolgaltatasokbdl all. A vonzé mindségi szolgdltatasokat kell integralni egy-egy SZOLOHEGYI
PIKNIK ajanlatba. Ezek az ajanlatok egyeztetések soran a kilénboz6 elemek, szolgaltatasok
tulajdonosainak egylittm(ikodésével lehet csak létrehozni.



A Sz6l6hegyi Piknik -ek sikeressége fligg ezeknek az egylttmikodésének a hatékony
megvaldsulasatdl, vagyis az emberi tényez6, a bizalom, a megbizhatdsag, kreativitds,
tolerancia, meglététdl a szerepl6k kozott.

A SzG616hegyi Piknik, mint konkrét termék és kinalat m(ikodésének,
szabalyainak kialakitasa

A sz6l6hegyi piknik, mint konkrét termék, projektiink zaszléshajdja, egy-egy teriilet
adottsagaira éplil, jellege alkalmazkodik a szlovén és magyar hatar-menti térség gazdalkodasi
hagyomdnyaihoz. E vidékeken a borra épul6 turisztikai szolgdltatasok részben a
sz6l6hegyeken alakultak ki. Erre alapozva a projektpartnerek a sajat teriletiikon megkeresik
azokat a helyszineket, illetve felkindljdk a piknik nyujtotta lehet6ségeket azoknak az
érdekl6dé érintetteknek, ahol a meglévé/kialakithatd turisztikai szolgaltatasokra alapozva a
természetes kdrnyezetbe dgyazva, egy-egy sz6l6hegyi piknik létrehozhaté

A piknikek programja 6sszefoglaldéan a kovetkezd elemeket tartalmazza:

- bor: j6 minGségli, bormindsitésen tesztelt borok, legaldbb 5 fajta. Amennyiben a
sz6l6sgazdanak nincs ennyi fajtaja, egyutt kell mikodnie mas bordszokkal

- vendéglatas: éttermi, szabadtéren készitett, biifé-szerlien kindlt vagy kombindlt meni
kindlat. Specidlis hagyomdnyokat is felvonultaté menilk legyenek, és helyi termékeket
haszndljanak a szakacsok

- szallas: lehet6leg a piknik helyszinén, vagy a kozelben az el6re kijelolt id6szakokban
biztositva a szall3st.

- egyedi, specidlis program: a borturisztikai termék tulajdonosaval kozosen kialakitott
érdekes vonzdé program, ami lehet: kulturdlis (zenei, irodalmi, hagyomany6rzé kézmdves
vagy folklér téma) sport, természetjardas, miiemlék ldtogatds, koérusok, vagy zenekarok
fellépése, legenddk bemutatasa, torténelmi események felelevenitése, kiilonb6z6 versenyek

- kényelmi higiéniai szolgdltatds: Gl6hely biztositasa, arnyékolas, esé elleni védelem higiéniai
szolgaltatas (WC, kézmosads, babapelenkazé)

A Sz6l6hegyi Piknik -ek helyszinein egy vagy tobb piknik is kifejleszthet6, a mikodd
szolgaltatok aktivitasatol fuggéen. A projekt partnerek a foldrajzi teriileti lefedettség
fliggvényében fejlesztenek ki Sz616hegyi Piknik -eket.

Egy-egy pikniket évente tdbb alkalommal is meg lehet rendezni el6re meghatarozott és
meghirdetett id6épontban. A piknikeket az év soran elosztva, a szezonalitast elsimitva,
kiilbnb6z6 napokra érdemes szervezni. Az igy kialakult SZOLOHEGYI PIKNIK menetrend az
érdekl6d6 turistak altal végig l[atogathatd, kedvezmény rendszert, versenyt lehet a vendégek
szamara hirdetni.

A Sz6l6hegyi Piknik -kel szembeni elvarasok

Csak azok a komplex borturisztikai termékek nevezhet6k Sz6l6hegyi Piknik -nek, amik
megfelelnek a kotelez6 elvarasoknak:



- A megvaldsitds helyszine: Zala megye, els6sorban a Zalai borvidék, a Muravidék
els6sorban Dobronak kérnyéke

- A piknikekben megjelend, kinalt szolgdltatdsok feleljenek meg a jogszabdlyoknak

- A helyszint6l fliggetlenil a felkinalt helyi borok (csak kitliné min&ségl) szakszer(
bemutatasa és ismertetése, mely kulturalt borfogyasztasra 6szton6z

- A helyi bor bemutatdsa mellett a pikniknek, mint terméknek tartalmaznia kell
masfajta szolgdltatast is.

- Biztositani kell a [atogaték szamara a higiéniai feltételeket.

- A megvaldsitani kivant piknikkel kapcsolatban egyeztetni kell az érintett projekt
partnerek legaldbb egyikével.

- Hasznalni kell a Sz6l6hegyi Piknik arculatat és értékesitési csatornait

A Sz6l6hegyi piknik mindségellendrzése

A sz6l6hegyi Piknik program helyszinein a projekt partnerek koordinatorai évente egy
alkalommal ellen6rzik a megvaldsitott program mindségét, a piknik szdmara biztositott
feltételeket és a tapasztalatokrdl visszajelzést adnak a piknik szervezdjének. Az ellenérzéshez
egy szempontrendszert kell kidolgozni, amely kitér a piknik helyszinére, programijara,
meghirdetésére, a program lebonyolitasara, a vendégelégedettség vizsgalatara. A mingsités
szempontjainak és eljardsanak kialakitdsahoz mintat szolgalhat a Zalai Borut Egyesilet
minGsitési rendszere, amelyet mintegy 15 éve dolgozott ki és alkalmaz a borduti
szolgdltatasok mindsitésére.

Sz6l6hegyi Piknik programok megvaldsitasa

A Sz6l6hegyi piknik programok kétféle kezdeményezés - felkérés vagy dnkéntes jelentkezés -
alapjan kerul lebonyolitasra. Felkérés esetén a projekt partnerek mar ismerik az illet6
partner kapacitdsait, lehet8ségeit és mlkodését és ez alapjan kérik fel piknik szervezésre.
Onkéntes jelentkezésre a projekt teriileten barkinek lehet8sége van, aki vallalja, hogy
betartja a Sz616hegyi Piknik mikodési szabdlyokat.

A vallalkozok, kozosségek Sz6l6hegyi Piknik rendezésére el6zetes irdsos jelentkezés alapjan,
a konkrét helyi piknik tervének bemutatasaval jelentkezhetnek.

A tervben be kell mutatni a tervezett programelemeket, a program helyszinét, id6pontjat,
idGtartamat, a program szervezgjét és felelGsét, a piknik népszer(sitésének maédjat, a becsiilt
vendégszamot és a piknik becsilt koltségvetését.

A Piknikeknek meg kell felelni a kotelez6 elemekben leirt elveknek, azon tul a szervez6(k)
szabadon alakithatjak a programjaikat. A szervez6knek a meghirdetés és népszerUsités soran
hasznalniuk kell azokat az arculati elemeket, megnevezés, logd - melyet a borut vezetése
elfogadott. Fol kell tlintetnilik, hogy ez a Si-Hu program keretén belil (a program promécids
kovetelményei alapjan) kerlil megrendezésre a Zalai Borut és partnerek koordinatorai
szervezésében és felligyelete alatt. A Borut sajat népszer(lsit6é eszkozeivel tdmogatja a
rendezvényt. A szervez6nek gondoskodnia kell, hogy a lehet6 legjobb statisztika alljon
rendelkezésre a programon résztvevék szamardl, véleményilkrél. Az adatgy(ijtés legyen



alkalmas arra, hogy fel lehessen mérni vagy meg lehessen becsilni a rendezvény hatasaként
a vendégéjszaka szam alakuldsat. A Zalai Borut Egyesiilet és a partnerek képvisel6i meghivast

kapnak a piknikre.

A projekt idGszaka alatt lebonyolitott 12 bemutaté piknikrél a projektmenedzser és a
pikniket szervez6k kozosen készitenek értékelést és a Borut vezetfsége elé terjesztik. A
tapasztaltok alapjan a Borut vezetése mddositasokat hajthat végre a Piknik szabalyain a

jovére nézve.

A Szol6hegyi Piknik létrehozasa, mikodése

A Sz6l6hegyi piknik megvaldsitdsanak algoritmusa

ElGkészités Folyamatos informacio gy(ijtés a terepen, a
boraszoktdl, turisztikai szervezetektdl,
szolgdltatoktdl, turistaktdl — az igényekrdl,
bevonhaté szerepl6krél.

Partner
szervezetek,
Koordinatorok,

Projekt partnerek
munkatarsai, tagjai

Piknik generaldsa Otletek, lehet8ségek koziil a potencidlisan
kifejleszthet6 Sz6l6hegyi Piknik kivalasztasa

Foldrajzilag
érintett partner
vezetdje
rangsorolja az
Otleteket

Javaslattétel | Koordinator vagy a szervezet képviselGje
javasolja a Sz6l6hegyi Piknik megvaldsitasat a
szereplének/szerepl6knek

Vezetd és
koordinator

Arghivalas Sz616hegyi Piknik otlet leirasa roviden és
iktatasa

Koordinator

SZOLOHEGYI PIKNIK | A tervben be kell mutatni a tervezett
tervezése programelemeket, a program helyszinét,
id6pontjat, id6tartamat, a program
szervezGjét és felel§sét, a bevont
szolgaltatasokat, a piknik népszerdsitésének
madjat, a becsiilt vendégszamot és a piknik
becsiilt koltségvetését, a piknik elnevezését.

Borasz v. mas
szolgaltato kvazi
'Sz6l6hegyi Piknik
gazda’

irasos jelentkezés Az érintett partnerszervezethez el kell
juttatni a sziikséges informacidkat tartalmazo
leirast — ennek fejében kap az adott
Sz6l6hegyi Piknik gazdaja segitséget a
szervezéshez, reklam lehet6ségeket a projekt
partnerek felliletein

Sz6l6hegyi Piknik
gazda

Terepbejaras, minGség | A projekt terv alapjan a program elemek

Koordinatorok,




ellenérzése

megtekintése, a m(ikodési engedélyek
szerinti besorolds megtekintése, észrevételek
leirasa, korrekcids javaslatok

Zalai Borut
mindgsitd
bizottsaganak
tagjai

Sz616hegyi Piknik
szereplGi

Korrigalas A Szél6hegyi Piknik terv véglegesitése az Sz616hegyi Piknik
észrevételek alapjan gazda
Jévahagyas A Zalai Borut Egyesiilet vezet&sége Koordinatorok,

jévahagyja az adott pikniket és irdsos
megallapodas szliletik a megvaldsitasrol

Sz6l6hegyi Piknik
gazda

Egyeztetések a
SZOLOHEGYI PIKNIK
megvaldsitdsara

A Piknikeknek meg kell felelni a kotelezd
elemekben leirt elveknek, de a szervez6(k)
ezen belil szabadon alakithatjak a
programokat, egylittmikodéseket az egyéb
szolgdltatokkal

Sz6l6hegyi Piknik
gazda,
Koordinacids iroda
munkatarsai

Program Utemezés végiggondoldsa, felel6sdk Sz616hegyi Piknik
megszervezése megjelolés, megallapodasok megkotése. szereploll,
koordinatorok
Archivalas Sz616hegyi Piknik dokumentdacid letétbe Sz616hegyi Piknik

helyezése a projekt partnereknél

gazda,
koordinatorok

Hirdetés, reklamozas

A Borut sajat népszerl(sit6 eszkozeivel
tdmogatja a rendezvényt.

Sz616hegyi Piknik
gazda,
koordinatorok

Sz6l6hegyi Piknik
megvaldsitasa

Rendezvény megtartdsa

Sz6l6hegyi Piknik
gazda és szerepl6k

Adminisztralas

A szervez6knek gondoskodniuk kell, hogy a
lehet6 legjobb statisztika alljon rendelkezésre
a programon résztvevék szamarol,
véleménylikrél. Az adatgy(ijtés legyen
alkalmas arra, hogy meg lehessen becsiilni a
rendezvény hatdsaként a vendégéjszaka szam
alakulasat.

Segit6k

Ertékelés

Projektmenedzser és a pikniket szervez6k
kozosen készitenek értékelést és a Borut
vezetGsége elé terjesztik.

Koordinatorok,

Projekt partnerek




vezetdi, résztvevok

Kovetés Fontos, hogy a Pikniket meg kell évni a
kifaradastdl, ezért szlikséges, hogy minden
évben megujuljon, programjaiban reagaljon a
kornyezet valtozasaira, mikozben megtartja
az alapelveket és tekintettel van a projekt f6
céljaira.

Koordinatorok,

Projekt partnerek
vezetoli, résztvevok

Elgkészités | Uj piknikek generélasa

A Sz6l6hegyi Piknik szervezeti hattere

A Sz6l6hegyi Piknik szervezete a koordinacids irodak hdldézata. A projektpartnerek kozos
érdeke, hogy az egylttm(ikodés és a program sordn létrehozott eredmények a projekt
befejezése utan is fennmaradjanak. Mindegyik projektpartner felel6s lesz az Uj kifejlesztett
termékért/szolgaltatasért és azok eredményes értékesitéséért a projekt befejezését
kovet6en is. A projekt partnerek a sajat terliletikon biztositjdk a SzG6lGhegyi Piknik
mikodését, és kapcsolatrendszeriikon keresztiil az egész programteriiletre eljuttatjak az
ajanlatokat és minden Uj turisztikai elemet bemutatnak. A turisztikai kinalat fenntartdsanak
informalis elemei is vannak, a Sz6l6hegyi Piknik fejlesztése soran kapcsolati halé alakul ki a
szerepl6k kozott. A borturisztikai kindlat a weboldalon és a partnerek iroddiban, a
projektzards utan is elérhet6 lesz. A partnerek koordindcids irodaiban a koordindtorok
feladata az értékesités elGsegitése, tdmogatasa, népszerdsitése, a mindség ellenbrzése.
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Javaslat SZOLOHEGYI PIKNIK rendezvények helyszineire

A Sz6l6hegyi Piknik m(ikddési terve és szabalyzata elkészitése soran széles korben
gyljtottink informacidkat. Interjukat készitettiink legaldbb 25 bordsszal, azon kivil
borkereskedGvel, top séffel, étterem tulajdonossal, egyetemi tanarral, falusi vendéglatoval, a
partnerszervezetek vezetbivel, koordinatoraival, szlovéniai hatésagi sz6lész — bordsz
szakértével, hegykozségi vezetbvel, partner civil szervezet vezetdjével, polgdrmesterrel,
tourinform iroddval. Attekintettiik a programajanlatokat és azt is néztiik, hogy milyen
rendezvényekhez illesztheték a legsikeresebben a Sz616hegyi Piknik -ek. Az 6sszegyljtott
informdcidk alapjan a kovetkezé Sz6l6hegyi Piknik rendezvények lehetnek alkalmasak
megvaldsitasra, mar jelen id6ében, kevés el6készitéssel. Fontos figyelembe venni, hogy a
nagyobb telepillések és varosok rendezvény naptdra nagyon zsufolt, szinte lehetetlen
id6pontot taldlni a Sz616hegyi Piknik 6nallé megvaldsitdsara.

Zala megye
Zalaegerszeg

Palinka és Mangalica Majalis (majus): Zala megye egyik legnépszerlibb és legnagyobb
tomeget vonzd gasztrondmiai rendezvénye, mely mar nyolc alkalommal kerilt
megrendezésre Zalaegerszeg belvarosdban. A Sz6l6hegyi Piknik integralhaté a 2 napos
rendezvénybe

Orszagos Vadporkolt és Borfesztival — ZALAI TERITEK (szeptember): Kiilénleges vadmeniik,
jotékonysagi vadfézés, vadaszkutya-felvonulds, vaddszati konferencia, erdei installaciok és
zene minden mennyiségben, Zalaegerszeg belvarosaban, lednykori neve Belvarosi Sziret. A
Sz616hegyi Piknik integralhaté a 3 napos rendezvénybe

Egerszeg Fesztival (junius): Zala megye legnagyobb 6sszmdiivészeti rendezvénye. Az Egerszeg
Fesztival kulturalis hatdsa tulmutat a varos és a megye hatarain, hiszen még az orszag tavoli
pontjairdl is vonz latogatdkat, vendégeket, s ezzel turisztikai szervez6er6veé, tényezévé valt.
A tobb napos eseménysorozat Zalaegerszeg sziletésnapja (majus 13.) elG6tt tiszteleg, igy
természetesen vallalt feladata, hogy &rizze, bemutassa a varos hagyomanyait, értékeit,
amellett cél az is, hogy folyamatosan valtozd, megujuld, a tomeg- és rétegigényeket egyarant
kiszolgald kulturalis programsorozat legyen. A Szél6hegyi Piknik integralhaté a 3 napos
rendezvénybe

Laszl6 Pince — Kézmlives Borhaz Cserlap Dul6 (folyamatos barmely idépontban): A
sz6l6birtok Zalaegerszeg hataraban fekszik a damszarvas-kert szivében. Szolgdltatdsai
korében elsésorban nyari idészakban 6nalléan vagy mas szolgaltatdk bevondsaval kézésen
beilleszthet6 a Sz6l6hegyi Piknik.

Dotk

Zala megye egyik legkisebb telepiilése minddssze 25 lakossal. Itt talalhaté a Zalai Borut
Egyesilet Noé Borhaza. Harom jelent6s egy napos rendezvény valésithaté meg Sz616hegyi
Piknik -ként.

Evadnyité vigassag (junius): A Borut egyesiilet szezonnyité rendezvénye a sz8l6 viragzas
id&szakaban.



Dotki  bucsu (julius): Dotki elszdrmazottak taldlkozdja, kulturdlis és torténelmi
hagyomanyG6rzé programokkal

Evadzaré vigassdg — Noé nap (november): A sziiretek utdni idészakban az évjarat elsé
Ujborainak értékelése a témaja, tulajdonképpen ujbor linnep

Zalakaros

Zalakaroson egész évben gazdag a programkindlat. Tébb borral kapcsolatos 2 vagy tobb
napos rendezvény van, amikbe a Sz6l6hegyi Piknik borturisztikai kindlat integrdlhaté. A
fejlett gyogy- és termalturizmus sok latogatét jelent.

Kannavirag fesztival (julius): Viragkarneval hangulat, Kannavirdg-kiralyné valasztas. Zalakaros
szimboluma a kannavirag. Ez a gyonyorl, ég6vords viragl novény nyar kozepére oltozik
teljes pompaba, és ékesiti a varos féutcdjat és parkjait.

Varos napja (julius): Harom napos elsGsorban kulturalis rendezvény f6 tematikdja a
hagyomanyGrzés és a bor is.

Szent Istvdn Napok (augusztus): Unnepi programsorozat augusztus 20-a alkalmabdl a
Gyogyfurds téren. A rendezvény ideje alatt a Gyégyfiird6 téren kirakoddvasar, kézmivesek
bemutatdi és borhdzak varjak a vendégeket.

Bornapok (augusztus): A négy napos rendezvény Zalakaros hagyomdanyos nagyrendezvénye
augusztus elején tobb, mint 20. alkalommal. Ez alkalombdl a helyi boros gazdak mellett
szamos mas borvidék is bemutatkozik. A helyi tajfajta, a Ténai mellett mas zalai és balatoni
borok is kdstolhatok.

Marton nap (november): Kreativ foglalkozdsok, Marton napi ludassagok, és még sok izgalmas
program varja a csaladokat. A vendéglatéhelyeken liba menilik és udjborok varjak a
vendégeket.

Csillagvardzs (december 26-31.) Kardcsonytél szilveszterig Kézmlves vasar és borhdazak
kitelepllése, szilveszteri kreativ foglalkozasok: vicces szilveszteri kellékek készitése

Garabonc

A Bajkos tetén taldlhaté Kranicz Borhaz és Etterem az els6k kozott valdsitotta meg a borut-
rendszer(i vendéglatast. Szolgaltatdsai korében elsGsorban nyari id6szakban 6nalléan vagy
mds szolgaltatok bevonasaval kdzosen beilleszthets a SZOLOHEGY! PIKNIK. A Borhdz allandé
programjai kozé tartozik a Vince-napi nyitott pince, a plinkdsdi bortura, a Marton-napi
Libanapok és Unnepi borszentelés és a decemberi disznétor.

Nagyrada

Cezar Winery: a Kis-Balaton szomszédsagdban taldlhatd. Fehér-, voros-, habzdborok, és
pezsgbk készitésével foglalkozik, a Zalai borut egyik dllomdsa. A Cezar Winery a Nagyradai
Szelemi-hegyen taldlhatd, melyhez tobb, mint 100 hektar sz6l6teriilet tartozik.

Kovacs Ottd Pincészet: Kiviilr6l a pincészet megdrizte a falusi kis borospincék latszatat
beolvad a szelemi-hegyi gazddk pincéi kozé, igy hegyi séta és pinceldtogatas kettdsét kinalja.

A két pincészet nagysagrendje igen kiilonb6z6, de a borok igen j6 minGségliek a szolgaltatas
kiilonb6z6 jellege és a pincék kb. egy kilométeres tavolsdga miatt szerencsés lenne k6zos
Sz6l6hegyi Piknik - eket szervezni.

Zalaszabar



Kanyavary Borbirtok és Zobori Elmény Park, mint komplex borturisztikai ajanlat jelenik meg a
zalaszabari sz6l6hegyen a Kisbalaton partjan. A természet, az aktiv élmények és a bor
alkothat egységes ajanlatot. A szolgaltatasok kérében elsésorban nyari id6szakban 6nélléan
és ismételhet6en vagy mas programelemek bevondsaval beilleszthets a Sz6l6hegyi Piknik.

Zalaszentgroét

Itt van a Zalai borvidék egyik koncentrdlt teriilete tobb bordsszal, akik nagyon jé mindség
borokat készitenek és rendelkeznek infrastruktiraval is: Fels6aranyod — Raba Pince, Aranyod
— Sebestyén Pince, Csaford — Medvebor (Nagy Gdébor), Huszonya hegy — Keszler Viktor,
Zalaszentgrot — Doka Eva Pincészete. Minden pincészet alkalmas Sz6l6hegyi Piknik
szervezésére a sajat helyszinén, vagy rendezvényekhez integralva, mint mas nagyobb
varosokban.

Zalaszentgréton és a térségben a Zala termalvolgye Leader egyesiilet altal feltarva sok helyi
termék el6allitd valt piacképessé az elmult években. Tobben koziliik 6nmagukban is, de a
boraszatokkal 6sszefogva mindenképpen alkalmasak Szél6hegyi Piknik megszervezésére.
Gylimolcs, zOldség és gydgynovény feldolgozd Zalaszentgréton - Csaford volgyi natur pont
Osszefogva tobb pincészettel alkalmas a rendezvényre. Zalacsanyban szallashely, borozé és
rendezvényhelyszin az erdészélen az Orvényes hegyi telepiilésrészben. A tulajdonos nyitott
minden nagylépték( rendezvény megszervezésére is. A Farm Inn Fogadd és Porta a
vendéghdaz szomszédsagaban jol egészitheti ki a piknik rendezvényt.

Zalaszentlaszlon a tobb évtizede jol mUikdds Szentmihaly pusztai lovastanya éttermével,
fedett lovarddjaval bordszok bevonasaval kitlin6 helyszine lehet piknikeknek.

Szlovénia
Lendva

Ismerve, mint résztvev6k a lendvai Bogracsf6z6 fesztival (augusztus) vonzerejét és a
résztvev6k koziil a magyar oldaliakat a Sz616hegyi Piknik, mint borturisztikai termék meg tud
jelenni az egy napos rendezvényen.

Dobronak/Dobrovnik

Kerepl6é allitds (marcius) a dobronaki sz6l6hegyen létesitett ampelografiai kertnél a
Dobronaki Sz6lész — Borasz Egyesiilet kerepl6t allit (madarriasztds)

Bor és Perec Ginnepe (junius) nyari id6szakban a telepiilés fesztivalja

Gyerek sziiret (szeptember) altaldnos és kozépiskoldsok részvételével kozosségi rendezvény
megtartdsa, ami a szireti hagyomanyok megismerését és megbrzését célozza. A
gasztronémia kozéppontjdban a sz6l6 és a must all.

Marton nap (november) a magyar hagyomanyokhoz hasonléan a sz6lész-borasz kozosség
fontos taldlkozdja az Ujbor linnepe.

A Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet a projekt partner jé kapcsolatban van a Lenti
Turinform irodaval és a Lenti szolgaltatdkkal. Ezeket a kapcsolatokat erGsitve esélyes tobb
hataron atnyulé piknik rendezvény létrehozasa.

Orszentvid/Strehovci

Nyitott pincék (majus) Dobronak kozség tarstelepiilésén az itt mikodé Sz6lész — Bordsz
Egyesiilet szervezésében a hegyhaton végig lehet latogatni a borospincéket szervezett



program keretében, az egyesiilet pincéjénél megvaldsithatdé a Sz6l6hegyi Piknik mas
szolgdltatok bevonasaval

Vid tura (junius): Szent Vid napjan kirdnduld tura zajlik a Bakdnaki téndl levé szt. Vid
kapolndhoz. Ekkor a tonal [évé fogadd kdzpontban megvaldsithatd a Sz6l6hegyi Piknik.

Csornyefélde

Itt van a Zalai borvidék egyik koncentrdlt teriilete tobb bordsszal, akik nagyon jé mindségl
borokat készitenek és rendelkeznek infrastrukturaval is: Bussay Pincészet, Csérnyefold
teleplilés hatdrdban a Kovecs-hegyen taldlhaté. Dr. Bussay Laszl6 1989-ben
alapitotta. Simon Zoltan, a Zalai Borvidék Hegykozségi Tandcsa elndkének pincéje a Mura
vOlgyébe néz6 terlileten taldlhaté. Meg kell emliteni még a Borovics vendéghazat kitliné
konyhdja miatt. Minden szerepl6 alkalmas Sz6l6hegyi Piknik szervezésére a sajat helyszinén,
els6sorban nyari id6szakban 6nalldan vagy egylittm(ikodve kozosen.

Letenye és Totszentmarton

Ezeken a borvidék déli Mura-menti régidjaban fekvs telepiiléseken kitlinG borokat termelnek
a kisebb bordaszatok, akik szervezetten, mint sz6lész-borasz egyesiiletek valdsitanak meg
gazdag hagyomanylrzé programokat. Mindkét helyszinen a megkozelithetéség és az
infrastruktura alkalmas a piknikek megszervezésére. Emliteni kell Letenyén a Boros gazdak
sziiret el6tti taldlkozdjat az Oreghegyi Boronapincénél és tavasszal az Orban napi linnepet
ezek mellett a Letenyei sz6l6 és Gyimolcstermeszték Egyesiilete aktivan részt vesz a varos
kulturalis életében.

Totszentmarton

A Vince napi vessz8szentelés és az Orban napi hegyi bucsu mellett jelent6s rendezvény
Tétszentmartonban az augusztus végi Prdsza Bor és Tambura Fesztival. A telepiilés
véddszentjéhez kdthets a Szent Marton Ujbor Fesztival amelyen a mustot borré keresztelik
helyi, vagy vendég el6addk altal celebrdlva. A faluban m(ikédé ,Szent Marton” Borbarat
Egyesilet komoly horvatorszagi partner kapcsolatokkal bir, hiszen a teleptilés horvat
nemzetiségi falu. A szlovén oldalrdl is vannak partnereik, tébbek kéz6tt a Dobronaki
Kulturalis Egyesiilet.

Nagykanizsa

A sz6l6s - boros gazdakat itt a jol m(ikods Forhéncért Egyesilet vonja be és szervezi. A
megyei jogu varoshoz méltd nagy rendezvényei vannak Nagykanizsanak: Farsangi fank
fesztival — februar, Kanizsai Bor és Dodolle Fesztival, a Mikldsfai Répafesztival — szeptember,
mindketténél maghatdrozo a bor jelenléte.

Ebbdl a korantsem teljes meritésbdl a projektleirdasban megfogalmazott 12 tesztrendezvény
kivalasztasa és megvaldsitdsa eredményes lesz az alabbiak szerint.

Tesztrendezvények

1.tesztrendezvény




Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Zalakaros

Id6pont — id6tartam: 2019 augusztus — barmely két nap, igazodva a turnusvaltashoz.
Helyszinek: Zalamerenye Palos malom, Garabonc Kranitz borhaz, Nagyrada Cezar Winery
Koordindtor: Zalakaros Turisztikai Nonprofit Kft.

Felel6s piknikgazda: Zalakaros Tourinform Iroda

Piknik program elemek: Két napig folyamatosan mikddé programfolyam a térségben,
els6sorban a Zalakarosi termalfiird6 vendégei bevondsaval. A Zalakarosi Tourinform Iroda
el6l tobbféle transzfer, dottd, lovas kocsi, kerékpar indul és érkezik meghatarozott
id6kozonként. Zalamerenyén a Palos malom meglatogatdsa mindkét nap, bemutatas, palinka
kdstolds kézmdives termékek, esetleg egy jelent6s szinhazi vagy zenei produkcié.
Garaboncon a Kranitz Borhaz folyamatosan borkdstoloval és naponta két alkalommal
"borvacsoraval’ szolgdl. Nagyradan a Cezar Winery borkdstoléval kiegészitett lizemlatogatdast
nyujt. A transzfer egész nap makodik.

Program szolgaltatok: A harom helyszin szolgdltatéja és az altaluk bevont helyi termeldk,
kézmivesek, mivészek.

2. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz616hegyi Piknik’ Dotk

Id6pont — id6tartam: 2019. oktéber, hétvége - szombat vasarnap
Helyszinek: Dotk - Noé Borhdz, faluhdz, paraszthdz udvarok, F6 utca
Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet

Felel6s piknikgazda: Zalai Borut Egyesiilet

Piknik program elemek: Szlreti vigassag keretjaték, folklor bemutatdk, tanchaz, udjbor
mustra, Ujborszentelés, borkdstolék a Noé borhazndl az egyesiileti tagok bordaszatainak
kinalatabdl, kemencés ételek, helyi termék el6allitok, kézm(ives, bemutatdk

Program szolgaltatok: Zalai Borut Egyesilet bordsz tagjai, falusi vendéglaték a koérnyezé
telepliléseken, meghivott mlivészeti és hagyomany6rzé csoportok

3. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak

Id6pont — id6tartam: 2019. november — hétvége, szombat vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordinator: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet

Felel6s piknikgazda: Dobronaki Sz6lész Borasz Egyesiilet

Piknik program elemek: Marton napi must szentelés. A piknik elsé napja Dobronakon a
kialakitott borkdstolé teremben és a szabad ég alatt folyik stilszer(i hagyomany6rzé
programokkal a Dobronaki Kulturalis Egyesiilet szervezésében meghivott el6addkkal, majd
vasarnap a Strehovci bordszok pincéjénél torténik meg a must és borszentelés és a kulturdlis
bemutatd. Lehet6ség szerint bevonjak a térség egyéb turisztikai ajanlatait is.



Program szolgdltatok: bordszok, vendéglatdohelyek, panzidk, szallasok Lendva és Moravske
Toplice vonzasaban

4. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak

Id6pont —id6tartam: 2020 majus — hétvége, szombat vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordindtor: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet
Felel8s piknikgazda: Strehovci Sz61ész Borasz Egyesiilet

Piknik program elemek: Nyitott pincék. A két napos rendezvény elsé napjan a strehovci
sz6l6hegyen az egyesiilet pincéjétél indulva jarjak végig a résztvevik a bordszok étel és bor
kinalatat. Masodik nap a dobronaki sz6l6hegy nyitott pincéinek bejarasa kovetkezik. Tobb
pincénél kulturdlis és zenei program is varja a vendégeket.

Program szolgaltatok: Bordszok, vendéglatohelyek, panzidk, szalldasok Lendva és Moravske
Toplice vonzasaban

5. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Zalacsany

Id6pont — id6tartam: 2020. majus - hétvége, szombat-vasarnap
Helyszinek: Zalacsany, Orvényes hegy, Palos vendéghaz
Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet

Felel6s piknikgazda: Dr. Badacsonyi Tamas

Piknik program elemek: Két napos kulturdlis hétvége, komolyzenei és konnylizenei
programok, bemutatdk, fellépdk.

Program szolgdltaték: Palos vendéghaz szolgaltatasai, helyi éttermek, street food kinalat,
helyi termékek vasara, Zalai borut boraszai, meghivott mivészek, falusi vendéglatok, helyi
kemping, Zalacsanyi Batthyanyi Kastély.

6. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Zalaszabar

Id6pont — id6tartam: 2020. szeptember - hétvége, szombat és vasarnap
Helyszinek: Zalaszabari sz8l6hegy, Zobori EImény Park

Koordindtor: Zalai Borut Egyesiilet

Felel6s piknikgazda: Kanyavari Borbirtok

Piknik program elemek: A piknik kifejezetten csalddoknak ajanlhatd, a borkdstold,
borvacsora elemekkel parhuzamosan a gyerekek felligyelettel bejarhatjak és kiprobalhatjak
az élménypark jatékait, kalandjait. Révid 2 km-es borkorut is bejarhatd, ahol az érintett
nyitott pincékben a zalai borvidék boraszatai mutatkoznak be. Szombat délutan és vasarnap
délel6tt kilonbozé el6adomiivészek produkcidit lathatjdk a résztvevék. Szallashely az
élményparkban és a kornyez6 falusi vendéglatéhelyeken all rendelkezésre, és szamitani
lehet Zalakarosi GdiilGvendégekre is.



Program szolgdltatok: A borbirtok és a kalandpark szolgaltatdsai, vendéglatas, programok,
falusi szallashelyek

7. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz616hegyi Piknik’ Zalakaros

Id6pont — id6tartam: 2020 julius — barmely, két nap, igazodva a turnusvaltashoz.
Helyszinek: Zalamerenye Palos malom, Garabonc Kranitz borhaz, Nagyrada Cezar Winery
Koordinator: Zalakaros Turisztikai Nonprofit Kft.

Felel6s piknikgazda: Zalakaros Tourinform Iroda

Piknik program elemek: Két napig folyamatosan mi{kodé programfolyam a térségben,
els6sorban a Zalakarosi termalfiird6 vendégei bevondasaval. A Zalakarosi Tourinform Iroda
el6él tobbféle transzfer, dottd, lovaskocsi, kerékpar indul és érkezik meghatarozott
id6kozonként. Zalamerenyén a Palos malom meglatogatdsa mindkét nap, bemutatas, palinka
kdstolas kézmives termékek, esetleg egy jelent6s szinhdazi zenei produkcié. Garaboncon a
Kranitz Borhdz folyamatosan borkdstoléval és naponta két alkalommal ’borvacsoraval’
szolgal. Nagyraddn a Cezar Winery borkdstoldval kiegészitett (zemldtogatdst nyujt. A
transzfer egész nap muakodik.

Program szolgaltatdk: A hdarom helyszin szolgaltatéja és az altaluk bevont helyi termel6k,
kézmivesek, mivészek.

8. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Tétszentmarton
Id6pont — id6tartam: 2020. augusztus - hétvége, szombat és vasarnap

Helyszinek: Tétszentmarton sz6l6hegy, Szent Orban pihend, sz6l6hegyi pincék, faluhaz el6tti
utszakaszon feldllitott rendezvénysator, Latogathatd: tajhaz, pincemuizeum,

Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet
Felel6s piknikgazda: Szentmartoni Borbarat Egyesilet

Piknik program elemek: A Szentmartoni Prdsza Bor és Tambura Fesztivdl-hoz kapcsolt
sz6l6hegyi piknik megvaldsitdsa. A Tdétszentmartoni sz6l6hegyen a szabadtéri
rendezvényhelyen bor mustra, borkdstoldk. Kemencés ételek készitése, helyi termék
eléallitok, kézmdlvesek, folkléor bemutatdk, tanchaz, szabadtéri gyerekjatékok, helyi horvat
hagyomany6rz6 csoportok bemutatkozasa, horvat tambura zenekarok fellépése, bal.

Program szolgdltatok: A helyi egyesiiletek tagjai, vendégboraszok, totszentmartoni lakosok,
falusi vendéglatok a kornyezd teleptilésekrdl.

9. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Letenye
Id6pont — id6tartam: 2020. augusztus, hétvége szombat-vasarnap
Helyszinek: Letenye Oreghegy, az egyesiilet rendezvényhaza

Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet



Felelds piknikgazda: Letenyei Sz616 és Gyimolcstermeszték Egyesilet

Piknik program elemek: Boros gazdak sziiret el6tti taldlkozéjat szervezik meg piknik keretei
kozott, a borvidék bordszai és a szervez6 egyeslilet partnerszervezetei részvételével. Szabad
tlzi, kemencés ételek, a szlireti regula és hagyomanyok felelevenitése, ritudlék bemutatasa,
a sz016 teriletek bejardsa, borkostolas.

Program szolgaltatok: Letenyei Sz6l6 és Gylmolcstermeszt6k Egyesiilet bordsz tagjai,
bordszholgyek tarsasdga, falusi vendéglatdk a kornyezd telepliléseken, letenyei panziok,
meghivott mlvészeti és hagyomany6rz6 csoportok, eléadok.

10. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak
Id6pont — id6tartam: 2020. november —szombat vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordindtor: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet
Felel&s piknikgazda: Dobronaki Sz6lész borasz Egyesilet

Piknik program elemek: Marton napi must szentelés. A piknik elsé napja Dobronakon a
kialakitott borkdstold teremben és a szabad ég alatt folyik stilszeri hagyomanyérz6
programokkal a Dobronaki kulturalis Egyesiilet szervezésében meghivott el6addkkal, majd
vasarnap a Strehovci boraszok pincéjénél torténik meg a must és borszentelés és a kulturalis
bemutatd. Lehetdség szerint bevonjak a térség egyéb turisztikai ajanlatait is.

Program szolgdltatok: Bordszok, vendéglatohelyek, panzidk, szallasok Lendva és Moravske
Toplice vonzasaban

11. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Dobrovnik/Dobronak
Id6pont —id6tartam: 2021. majus szombat -vasarnap
Helyszinek: Dobronak, Strehovci

Koordinator: Kornyezetvédelmi és Idegenforgalmi Intézet
Felel6s piknikgazda: Strehovci Sz61ész Bordsz Egyesiilet

Piknik program elemek: Nyitott pincék. A két napos rendezvény elsé napjan a strehovci
sz6l6hegyen az egyesiilet pincéjétél indulva jarjak végig a résztvevék a bordszok étel és bor
kinalatat. Masodik nap a dobronaki sz6l6hegy nyitott pincéinek bejarasa kovetkezik. Tobb
pincénél kulturalis és zenei program is varja a vendégeket.

Program szolgaltatok: Boraszok, vendéglatohelyek, panzidk, szalldsok Lendva és Moravske
Toplice vonzasaban

12. tesztrendezvény

Megnevezés: Sz6l6hegyi Piknik’ Dotk
Id6pont — id6tartam: 2021. junius, egy hétvége - szombat vasarnap
Helyszinek: Dotk - Noé Borhaz, faluhaz, paraszthaz udvarok, F6 utca

Koordinator: Zalai Borut Egyesiilet



Felel8s piknikgazda: D6tk Onkormanyzat

Piknik program elemek: Folyamatos programok: Borkdstoldk a Noé borhdzndl sajat és
pakodi, Zalabéri bordszatok kinadlatabdl, kemencés ételek, helyi termék eldallitok,
kézm(ivesek

Szombat délutan: Jelmezes torténelmi jaték a torok id6kbdl, autentikus torok zene és tancok

Program szolgaltatok: Zalai Borut Egyesiilet bordsz tagjai, falusi vendéglaték a koérnyezé
telepiiléseken, meghivott mivészeti és hagyomanydrzé csoportok

A Zalai Boruthoz és a Sz6l6hegyi Piknik termékhez kapcsolodd
marketing feladatok

Ebben a fejezetben a marketing kérdéseket a kozosségi marketing szempontjabdl targyaljuk,
kozosségi markat (brand-et)® épitiink a Sz6l6hegyi Pikniknek és a zalai minéségi bornak. E
markdkhoz kapcsolédva a bordszatok és piknik helyszinek kialakithatjdk majd sajat
arculatukat és kindlatukat. Ossze kell hangolni a kozosségi és az egyéni mdrkadkat és
érdekeket és a kettének erdsiteni kell egymast. Az egyéni markak kialakitdsa a bordszok és a
piknik helyszinek felel6ssége a kdzos arculati alapelvek betartasaval. Ebben az anyagban
azonban az egyéni markak kialakitdsdval nem foglalkozunk. Az egyéni markdk marketingje
olyan dontéseket kivan, termékpolitika, drazas, fejlesztések stb. amelyek mar tilmutatnak a
kozosségi marketingen.

A Zalai Borut el6tt allé feladatok

Az elemz8 részben és a bevezetbben leirtakat szem el6tt tartva a borutnak 2019-t6l négy
nagy jelent6ségli, osszetett feladattal kell megbirkdznia. Ezek a feladatok kilénboz6 1éptékd
erGfeszitéseket kovetelnek a tagsagtdl és a vezet6ktdl.

A. A zalai borokkal kapcsolatban folytatni kell a min&ség javitasat egyéni és kdzosségi
erGfeszitéseken keresztil is. A szlik termékkozpontd, csak a borra 6sszpontositd
szemlélet helyett egy tagabb, a fogyasztora és fogyasztdi élményre is odafigyel6
felfogast kell kialakitani, melyben a zalai értékek és kiilonlegességek - hagyomanyok,
gasztrondmia, helyi termékek, a természeti értékek stb. is helyet kapnak és eljutnak
a fogyaszték tudatdhoz és szivéhez is. A Sz6l6hegyi PIKNIK marka e valtozas és
atalakulas kivald el6mozditéja lehet.

B. A kovetkez6 3-5 éves idGszakban s(irid és torekvé marketing programot kell
végrehajtani, melynek keretén belll fel kell épiteni és népszer(isiteni a ‘zalai min&ségi
bor’ markat. A zalai minGségi bor markava formdlasa adja a piknikek Gsszetartd
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a szovegben a marka és brand kifejezést szinonimaként hasznalom.



elemét. A masik nagyon fontos elem olyan dinamikus kommunikacié megteremtése
és fenntartdsa a borut tagjaival, mely Osszetartd, egymast segité kdzosséggé alakitja
a zalai mindségi bort termeld bordszok csapatat. A harmadik irdny a zalai mindségi
borok népszerlsitése a fogyasztdk szamdra. A zalai borok szépségének,
sokféleségének, és egyedi jellegzetességeinek felmutatdsa és leszamolas a mult
lehuzdé imdzsaval. Ehhez célzott piackutatast kell végezni az elkovetkezd években
Zala megyében, a Balaton korzetében és Budapesten, mint a lehetséges legfontosabb
felvevépiacokon, hogy a kiilonb6z6 fogyasztéi rétegek véleménye ismert legyen a
boraszok és a borut kozdssége szamadra. A marketing programot az Uj megallapitdsok
és felismerések alapjan kell igazitani.

C. A Sz6l6hegyi Pikniket, mint Uj markat be kell vezetni és népszerUsiteni a zalai
borvidéken, Magyarorszdgon, tovabbd Dobronakon és Szlovénidban. A Piknik olyan
marka - mely k6zosségi és egyben egyéni is - amit kis és nagy boraszatnak egyarant
érdemes nagyon komolyan fontoldra venni, mert a fent emlitett szemlélet jegyében
helyi értékesitési lehetGséget kindl. Bevezetését alapos elGkészités kell, hogy
megel&zze minden egyes helyszinen. A felkészilés a piknikekre lehet6séget nyujt a
helyi, térségi egylttmikodések megteremtésére és a foldrajzi kozelségben rejlé
elényok kihaszndlasara.

D. ElI kell inditani a borut szervezeti megujuldasat. A bordszok 0Osszefogasat,
egylttm(ikodését magasabb szintre kell emelni. Uj emberekkel, 4j tuddsokkal és
tevékenységekkel kell felvillanyozni a Borut tagsagat és egylttesen Uj
kovetelményeket kell allitani a tagsag elé. Uj szervezeti megoldasokat, rugalmas
formakat kell bevezetni a tagok kozotti kapcsolatok erdsitése érdekében. Ezzel
0sszhangban végig kell gondolni, hogy a borut milyen kiils6 kapcsolatokat, kils6
kapcsolati haldzatot épit abbdl a célbdl, hogy a zalai min6ségi borok jobb helyzetbe
keriljenek.

Ez a négy feladat részben Osszekapcsolddik, egymadsra éplil, kiegésziti egymast és kdlcsonos
Osszefliggésben van egymadssal. Ahhoz, hogy a borut tovabb [éphessen egy Uj fejlédési
szakaszba, mindegyikkel egyidejlleg kell foglalkozni, mindegyikre sziikség van az elvart
jovébeni sikerekhez. A kovetkezd harom évben a Piknik marka lesz a hajtoereje a borutnak.
A Pikniket szolgdlo népszer(sités és bevezetés egyfajta ugrédeszkaként szolgdl majd a zalai
minGségi borok nagyobb elismertetésére és imazsuk épitésére.

A tanulmanyt nem az irdasztal fioknak, hanem a Borut kozdsségének irtuk. Reméljik, hogy
mozgdsitd erGvel bir és egyfajta irdnyvonalat nyudjt a bordszok szamara az elkdvetkez6
tevékenységekhez és kommunikaciéhoz. Fontosnak tartjuk, hogy évente legaldbb egyszer
keriiljon sor az eredménynek értékelésére és a kovetkezd id6szak feladatainak
meghatdrozasara marketing mldhelymunka keretein beliil. Ha a kérilmények ugy alakulnak,
hogy a leirtak megvaldsitasa komoly nehézségekbe (itkdzik vagy ellehetetleniil, akkor batran
kell valtoztatni és valaszolni az Uj kihivasokra.



A Sz6l6hegyi Piknik és a zalai mindségi bor k6zosségi marketingjének

kialakitasakor figyelembe veend f6bb tényezdk.

A tanulmadny elején érdemes rogziteni néhdny olyan megallapitast, amelyet a szerz6 abbdl a
kozel 40 interjubdl vont le, amit a zalai boraszokkal és mas véleményformaldkkal folytatott a
megel6z6 id6szakban. Ez a kordntsem teljes felsorolas is mutatja, hogy a véltozasok soran
nagyon sok mindenre figyelni kell majd és nagy er6feszitéseket kell mozgdsitani és kozos
egyezségre kell jutni a megvaldsitasban.
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a zalai minGségi bornak alacsony az ismertsége és presztizse a koztudatban, a
szélesebb kdzonség el6tt

a zalai borhoz még nem kapcsolddik a minéség imazsa

a zalai borvidék nem ismert, nem behatarolhaté a kiterjedése a kilonféle korabbi
adminisztrativ valtozasok miatt

A borvidék kulonboz6 elnevezései, tovabba a borvidék OEM és OEF besorolasa és
elnevezése zavaros helyzetet teremtenek markaépités szempontjabol

tobb zalai bordsz kitlin6 mindségi borokat készit, melyek nemzetkdzi szinten is jol
szerepelnek

megjelent egy kritikus tomeg azokbdl a boraszokbdl, akik elkdtelezett mindéségi
bortermel6k

megjelent a bordszok kozotti 6sszefogds szandéka, de a tényleges 6sszefogas kezdeti
szintje még alacsony

A zalai borok sokfélesége, kis terlilete és mennyisége, kiillonlegessége

A zalai borok szamara kedvezéek a klimatikus valtozasok

A zalai borut egy népszer( termal élménygazdasagi keretbe agyazdodik be,

A min6ségi zalai borok kindlata szerény részaranyban van jelen a zalai gyégy-és
termalszallékban

a tomegtermék (folydbor) piacra termeld boraszok piaci nehézségekkel kiizdenek

a kozeli (Balatonbor) és tavolabbi versenytarsak nagyobb Osszefogasa és egyittes
cselekvése valaszlépésre kell, hogy késztesse a zalai boraszokat

A zalai bor élményhez tarsulhat a nyitott pincék, portak, kézmdlvesek, helyi
gasztrondmia, a zalai természeti tdj, a hagyomanyok, tdjszolas, a zalai ember
vendégszeretete

A zalai boraszok vélekedése a kialakult helyzetrdl —szubjektiv toredékek

A zalai boraszokkal folytatott beszélgetések soran sokféle vélemény és gondolat meriilt fel a
Borut és a borvidék helyzetével, jov6jével kapcsolatban. Az alabbiakban ezekbdl idézek



néhanyat. E gondolatok, érzések, hangulatok jelzik azt az utkeresést, amely egyénileg és
kozosen is foglalkoztatja a zalai bordszokat. A Zalai Borut jov6je szempontjabdl fontos, hogy
ezek az eltér6 gondolatok taldlkozzanak egymadssal és vitdk, beszélgetések soran
kovdacsolddjon ki egy kozos allaspont a jovire vonatkozd valtozasokkal és cselekvésekkel
kapcsolatban. Fontos, hogy a boraszok merjenek kilépni a megszokott gondolkodasi
sémakbdl és merjenek nagyot dlmodni.

...a Zalai Borut Egyesiilet egyediil van az orszdgban, amely lefog egy egész megyét, és nem
eqgy lokdlis kis kbz6sség, ez teljesen mds vildg...

Mindenkinek van valamilyen sérelme ebbdl az elmult 20-25 évbél, a privatizdcios vildgbdl, ez
nem is szakmaféltés, hanem mindenki keresi azt a sajdt utat, hogy az évé menjen el el6szér...

...Nem képesek dsszehozni, hogy leiiljenek beszélgetni...

=0z igény régota megvan, hogy egyiitt kellene csindlni, de ha meg kell csindlni, akkor csindld
te...

...Van aki mdr rdjétt arra, hogy nemcsak kapni, hanem adni is kell, a PIKNIC ésszehozza majd
a csapatot. Vagy lesznek beszélgetések, vagy a nyomorusdgunkra fogunk megint apelldini.

...At kellene gondolni a bordsz kollégdknak is a dolgokat, azért a zalai borok odakeriilnek a
megyei és orszdgos borversenyekre és hoznak el dijakat is...

...Az elmult 10 évben megyei szinten is Iatvdnyos volt a minéségi fejlédés...
...Nagyon megy 6ssze a bordsz kzdsség, 10 kihal és keletkezik egy, aki telepit...

...0ddig kellene eljutni, hogy jo szivvel tudjuk ajanlani a mdsikat is, még, ha nem tékéletes is,
mert akkor tudna fejlédni...

...ha ismernénk egymadst, ha hajlanddk lennénk egy-egy estét havonta eltélteni egy-két
pohdr bor mellett...

...ha nincs a vidéknek egy-két olyan embere, akit szakmailag és emberileg is tisztelnek, akkor
az a vidék haldlra van itélve...

...a csoddk is akkor szépek, ha nagyok: nagy csoddk kellenek, nem a sok kicsi csoda...

...egyetlen lehet6sége van ma minden tdrsadalomnak, kézdsségnek: az 6sszefogds. Nem
egymads kijatszdsa, hanem az egymadssal vald dsszefogds...

...0 jovo az 6sszefogds, ez nem feliilrél iranyithato...

..mi naponta mondjuk, hogy fogjunk d&ssze, ti vagytok a legjobbak, de az én drdga
bardataimban van egy kis kishitliség, ...

—ezek a borvidéki kis pincészetek léteznek, miikédnek, akik csindljak, azok a szeretetiiket,
boldogsdgukat megtaldljdk benne...

...a vevd az, ami hianyzik, a fogyasztds oldaldrdl kellene kézeliteni, a bor feliilmul mindent...

..a boraink jok, nem maradnak alul, van mdr jo pdr bordsz ...



...nincsenek veliink szemben nagy elvdrdsok, ha szélesebb kézénség elétt megjeleniink...
...nem tudjdk hova tenni még a zalai bort ...

...ha megtaldindnk az arculatunkat, sajdt stilusunkat, akkor tudjuk felfuttatni, ez olyan lehet,
amit mi akarunk, de ez egyediil ez nem megy...

...az a felismerés megvan, hogy kell az 6sszefogds, de hogy ebben ki mennyire vesz részt...?
...Itt van a pillanat, hogy lehet vdltani a zalai borvidéken...
...a minBéséget mindenhol lehet javitani..

..nagyon fontos lenne, hogy a helyi vendéglatdipari egységek felismerjék, hogy a helyi
borokat tartsdk kindlatban, vannak erre jo és rossz példdk...

...A palackos értékesités iranydba kellene elmozdulni, hogy a borvidéknek legyen arca...
.. a magasabb minéségli borra van még kereslet...

...mlhely jellegli beszélgetés nincs, de kellene...

...marketing kellene, létsziikséglet lenne...

..fel kell kutatni, hogy ki érdekelt abban — hogy legyen egy zalai brand, zalai stilus, amit
lehetne szélesebb kérben létrehozni, ad-e erre valaki pénzt...

.. a savtartalom, amivel meg lehetne kiil6nbéztetni...

...a zalai bor becsliletét kellene visszaadni, mert minden adottsdga megvan, hogy kivadld
mind8ségl legyen...

A zalai mindségi bor, mint termék és a borvidék, mint fogadoéterilet

A zalai mindségi bor - a csaladi és barati egyiittlétek bora

A zalai min8ségi borban benne van a zalai taj kedvessége, bdja, valtozatossdga, a zalai
emberek jéiz(i beszéde, humora, optimizmusa, idénként keserlsége is. Kedves, meghitt
hangulatot ad, beszélgetésekre csabit, a csaladi egyittlétek és (innepek nélkilozhetetlen
tarsa. Olyan magyar bor-kilonlegességeket tud felmutatni, melyek masutt nem, vagy alig
elérhet6k, s amelyekre még azok szeme is felcsillan, akik nem tartoznak a borkedvel6k
tdbordba. A kindlat a szdraz fehér boroktdl a rozé borokon keresztiil a testes vorosborokig,
s6t - még a tokajit is zavarba hozd - kései sziiretelés(i borokig vagy jégborokig terjed.
Alkalmas kilonb6z6 generacidk Osszetartozdsanak erdsitésére, csaladi jeles napok
meginneplésére a névnapoktdl, sziletésnapoktdl a legfontosabb csaldadi eseményekig,
legyen az eljegyzés, lakodalom vagy keresztel§. Evforduldk, taldlkozok, érettségi, egyetemi,
munkahelyi, nosztalgia partik, fesztivalok, egyéni és kdozosségi sikerek meglinneplésének és a
szerelmek zaloganak nélkilézhetetlen kisérgje.



A zalai min@ségi bor sok értéket rejt magaban. Ahhoz azonban, hogy jelent8s fogyasztoi
korok l1atékorébe kerilhessen, a bor Gnmagaban kevés. Kell hozza a zalai kilénleges élmény
is, a termal élmény, a wellness, és gyégyflird6k nyujtotta 6romok, amelyek mellé fel lehet
sorakoztatni a zalai min6ségi bor éiményt és a helyi termékeket és a zalai természeti tdj
szépségét, valtozatossagat.

A borvidék és a zalai min6ségi borok kevésbé ismertek a széles kdzonség elStt; a gazdag
hazai és kilfoldi kindlatban ‘kés6n jové’- nek szamitanak. Tovabba, arnyékot vet a zalai
borokra a korabbi rossz imazs, amelyr6l az elemz6 részben szét ejtettlink. Ezért a zalai
boraszoknak ezekkel a gatlé tényez6kkel szembe kell néznilik. Akaddly az a szemléletben
meglevd korlat vagy gyakorlat is, ami a magasabb kategdriaju szallodakban a vendéget csak a
szdlloda 4 fala kozott akarja tartani, ,tejben - vajban” vagy aktualisan termadlvizben fiirosztve,
és kevésbé torédik a befogadd kornyezet értékeivel, holott ez kinalat-gazdagité és
élményszerz6 tényez6 a vendégek szamdra.

A Zala megyében termelt borok tobbsége még folydborként értékesiil, kocsmakban,
borkimérésekben, pincékben illetve a kozvetlenll a termelénél. E borok, bar lehetnek
minGségiek, ebben a folydbort értékesits ill. vasarlé piaci szegmensben csak alacsony aron,
érték alatt adhatoék el, egyre nehezebb helyzetet teremtve sok kistermel6nek és bordsznak. A
kalfoldrél behozott olcsé tomegborok és néhany hazai nagytermel6 olcsé borai, akiknél a
mennyiségi szempontok érvényesiilnek, erés konkurenciat jelentenek és ar-letoré hatasuak.
A fogyasztoknak torténd értékesitések helyszinén, a kocsmdkban, nem a minéség, hanem a
minél tobbet eladni szempont érvényesil, igy a jobb minGséget készit6 kistermel6 nem kap
megfelel6 arat bordért a folydbor piacon.

Ugyanakkor tobb pincészet és borasz rangot és nevet szerzett magdnak a mindgségi
borpiacon az elmult évtizedekben, - a teljesség nélkiil csak példaként, Bussay, Bezerics,
Cézar, Szladovics, Vlasics, Déka, Vig, Keszler, - termékeik elismertek a mindségi bort keres6k
és a szakemberek korében. Ezek azonban egyéni teljesitmények, a borasznak hoztak egyéni
elismerést, a zalai borvidék megitélése nem valtozott és nem alakult ki a ‘zalai min&ségi bor’
marka. Az egyéni teljesitmények e tekintetben nem hoztak attorést.

A Zalai Borut kiulonlegessége, hogy a bortermelSk tobbségének a gasztrondmidhoz is van
valamilyen kapcsolata, sajat étterem, pince, borozd, étkeztet6hely, stb. formajaban.
Ugyanakkor egy-két kivételtdl eltekintve szallasaddssal a boraszok nem foglalkoznak. Zalaban
er6s és népszer(i a falusi turizmus, a flrd6k kornyékén pedig még mdkodik
fizet6vendéglatas. Mindkét teriilet jelentSs szerkezeti atalakulason megy keresztil az utébbi
években illetve jelents piacvesztés is tortént a piaci valtozasok fel nem ismerése, illetve a
falusi turizmusba bearamlé vidékfejlesztési pénzek kinalatot atalakité hatasa miatt. Azok,
akik nem ismerték fel az tGdilési piac igényeinek valtozasat és az Uj Gdilési szokasokat, meg
azt, hogy a vendégért meg kell kiizdeni, ma mar nem nagyon kapnak vendéget.

Zala megye egyik f6 jellemzbje a z6ld természeti kornyezet. A Z6ld Zala kifejezést sokféle
modon hasznaljdk a megyében, szervezetek, projektek, akciok elnevezésére. A boruti
teleplilések és pincék, mikdzben e zold taji kérnyezetben fekszenek, ugyanakkor egy olyan
‘termal élménytér’ részei is egyben, melynek koszénhet6en Zala megye az orszdg masodik



leggyakrabban latogatott turisztikai fogaddterilete (desztinacidja) a vendégéjszakak alapjan.
A természeti valtozatossag és sokféleség a sz6l6kben és borokban is megjelenik. Marketing
szempontbdl ez nem valik elényére e termékek népszerlsitésének. Raadasul, a zalai
minGségi bortermel6 boraszok kissé , késén jové’-nek szdmitanak az orszagos borpiacon.
Eddig altaldnosan elfogadott ’‘zalai markat’ nem sikerlilt bemutatni a borszeretd
kdzonségnek.

A zalai boraszok energiainak jelent6s részét — néhany kivételtél eltekintve - még a termelés
kérdései foglaljak le, a termelés mellett marketingre kevés idét és energiat szentelnek/vagy
kevés id6 marad. Holott ez legalabb olyan fontos a talpon maradashoz, mint maga a termék
elkészitése.

A zalai minGségi bor felfuttatdsa egy magasabb elismertségi szintre egy jelent6s marketing és
terlileti innovacié, egy olyan folyamat, melynek soran egy alulértékelt poziciébdl kell
magasabb szintre emelni egy borvidéket. A boros irodalomban ilyen nagylépték( atalakitast
mutat be pl. a Borhaboru c. kényv Langedoc-Roussillon példajan Franciaorszagban. Nalunk a
villanyi atalakulas szolgal erre j6 példaval. ( http://mek.oszk.hu/14600/14691/)

A zalai min&ségi borokat és mas helyi termékeket 'be kell robbantani’ a borkedvel6k és
vasarldék tudatdba és ehhez sokféle akcidt, kommunikaciét kell szervezni. Ebben szerepet kell
vallalni minden mindségi bort el6allitd borasznak. A kdvetkezé 5 évben a zalai mindségi
borokhoz és helyi termékekhez parosuld zalai élményt be kell vezetni a turisztikai piacon és
megfelel6 eszkozdkkel népszerdsiteni.

Helyi sajatossagok Zalaban

A zalai borvidéken a sz6l6hegyek, és a bordszatok nem 6sszefligg6en, hanem mozaikosan
helyezkednek el. (Lasd a Zalai borvidék OEM térképét a HNT oldalardl). A széls6 pontok
kozott gépkocsival akar masfél érat kell utazni. Ez nem teszi kdnny(vé a kapcsolattartast.


https://webmail.rkk.hu/owa/redir.aspx?C=778bade085da439db3042bb3dfb8a131&URL=http%3a%2f%2fmek.oszk.hu%2f14600%2f14691%2f
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E mozaikossagon tul a zalai borvidék kiemelked§ sajatossaga a valtozatossag és sokféleség
sz6l6fajtakbol, borokbdl. Ez kovetkezik a természeti adottsagokbdl.  Zalaban mintegy 60-70
sz6l6fajtat mlvelnek a gazddk. A gazdak egy része 10-20 fajta sz616vel és borral is foglalkozik.
Ezért Zaldban a természeti valtozatossdg és fajtagazdagsag miatt rendkiviil nehéz egy
ugynevezett zaszlés bort kivalasztani és felmutatni. 4

A zalai sz616k és borok valtozatossagat jol mutatja Dr. Brazsil Jézsef 2013-as adatgydjtése a
megyei sz6l6teriletekrél. A 861,6 ha (100%) milvelésbe vont teriileten 63 szG6l6fajtat
regisztraltak. A terilet 41%-an un. egyéb fehérborsz8l6 van. Az elsé 10 sz6l6fajta a terilet
83%-at lefedi, a tdblazatban bemutatott elsé husz fajta pedig a szG6lGterliletek 95%-at
magaban foglalja.

Az elsé 20 sz6l6fajta terileti megoszlasa az aldbbi:

* Az interjuk soran a zalai boraszok nagy dilemméja volt egy zaszls bor kivalasztasa. Senki sem tudott azzal
megbirkdzni, hogy csupan egy bort valasszon ki zaszlés bornak, még a kdzismert vinotéka tulajdonosok sem
véllaltak egyetlen bor kivalasztasat. Ha 4-5 bort kellett megnevezni lehetséges zaszIlds borként, az mar
konnyebben ment és a megkérdezettek felsoroltak fehéret, rozét, vordsbort, jégbort.



1. Egyéb fehérborsz616 354 ha 41%
2. Olaszrizling 69 ha 8%
3. Cabernet sauvignon 59 ha 6.8%
4. Zoldszilvani 56 ha 6.5%
5. Chardonnay 46 ha 5.3%
6. Z0ld veltelini 35 ha 4.1%
7. Rajnairizling 33 ha 3.8%
8. Merlot 24 ha 2.8%
9. Sauvignon 24 ha 2.8%
10. Kiralylednyka 19 ha 2.2%
11. Szlrkebarat 18 ha 2.1%
12. Cserszegi fliszeres 11 ha 1.3%
13. Chasselas 11 ha 1.3%
14. Zweigelt 11 ha 1.3%
15. Syrah 10 ha 1.2%
16. Egyéb kék borsz6l6 10 ha 1.2%
17. Tramini 10 ha 1.2%
18. Kékfrankos 8 ha 0.9%
19. Irsa olivér 7 ha 0.8%
20. Zalagyongye 6 ha 0.7%
Osszesen 821 95%

Zala megye driasi el6nye marketing és borturizmus szempontjabdl, hogy a vendég, a turista a
specidlis vonzerdk révén mar ott van a térségben. Arra, hogy a térségbe csabitsak Gket, mar
nem, vagy viszonylag kevés er6feszitést kell tenni. Amig masutt a vendég térségbe vonzasa
onmagaban is driasi feladatot jelent, addig Zalaban ’csak’ be kell hivni a mar helyben levé
vendégeket a koéstoléhelyiségekbe, bordszatokba, butik pincékbe, éttermekbe, falusi
vendégasztalokhoz, nyitott portdakhoz, meg kell ismertetni velik a helyi borokat, helyi
termékeket. A zalai min&ségi borokat be kell mutatni a termal wellness és gydgyszallokban,
hogy a kdzOonség tudataban legyen annak, mit tudnak a zalai boraszok és borok.

Zala gyonyor(i dombos, volgyes tdjai, természeti szépsége, sokféle lehetGséget kinal a
természettel valé bensGséges viszony kialakitasara. Tulzas nélkdl lehet Zala megyét a
vildgszerte ismert és kedvelt olasz Toscana-hoz hasonlitani. Zala megyében van Budapest
utan az orszagban a masodik legtobb vendégéjszaka, messze megel6zve a masik két balatoni
megyét. A f6 vonzer6 Zalaban nyilvan a termadlviz, ehhez kell kapcsolni a nagyszerd helyi
termékeket, a zalai min&ségi borokat, a helyi gasztrondmiat, a torténelmi és kulturalis
értékeket. A zalai tdj a maga szépségével, a zalai emberek vendégszeretete, mely mar sok
turistat és vendéget elvarazsolt, erés vonzer6 egylittest jelent.




Bizalom és egyiittmiikodés

A Zalai Borut egyik f6 misszidja a zalai borok népszerisitése, a borkultura és kulturalt
borfogyasztas terjesztése. A Zalai Borut az elmult 20 évben gazdag programkindlatdval és
kilonféle tevékenységeivel ’elkényeztette’ a boraszok egy részét. Olyan tudast,
tapasztalatot, kisebb beruhazasokat is biztositott szamukra kiilonféle palyazatok révén, amit
egyenként vélhetéen nagyon nehezen tudtak volna megszerezni. Elég rdpillantani a Borut
honlapjan talalhatd palyazatokra, tanulmanyutakra, borversenyekre, rendezvényekre stb.
amelyek lehet&séget nyljtottak boraszok szamara Uj ismertek és tapasztalatok szerzésére.

A borut el6 allé 4j kihivasok azonban magasabb szint(i egylttm{kodést igényelnek. Ebben
minden borasz kdzrem(ikodésére sziikség van. ErGsiteni kell azonban azt a felfogdst, hogy a
tagoknak hozza kell jarulni az egyesilet misszidjanak beteljesitéséhez. Az olyan hozzaallas
mar nem elég, ami csak azt nézi, hogy mi az, ami az 6 haszndat szolgdlja az egyesiilet
tevékenységében, mi az, amit ,onnét ki lehet venni”. A kdzds imdzs és rang és a kozosség
épitése legaldbb olyan fontos. A borut és a borvidék szdmdra az a tagi hozzadllas értékes,
mely aktivan segiti a boruti célok elérését, a tagsag személyesen is kozremikodik a zalai
mindségi borok népszerlsitésében, rangjuk emelésében, koéstoltatasokon és mas
tevékenységeken keresztiil.

Az interjuk soran megfogalmazddott az az igény, hogy kellene marketing, valakinek csindlni
kellene, aki ért ehhez, de ennél tovdbb még nem jutott a gondolkodds. Olyan szintl
egylttmUkodés és bizalom még nem alakult ki a borut keretein beliil vagy kivil, hogy kdz6s
marketingben és értékesitésben lehetne uzleti alapon is gondolkodni, melyhez meg
lehet/kell teremteni a pénziigyi hatteret. Az egyuttm(ikodésrél, egymas segitésérdl, egymas
borainak ajanlasardl, a vendégek kézrdl - kézre vagy pincérél pincére adasardl kulfoldi példak
alapjan szinte mindenki tud. Ez a gyakorlat ugyanakkor nalunk még nem valdsult meg.

Eddig nem sikerllt a gyakorlatban megvaldsitani, hogy kiilonféle egyeztetések,
miihelymunkdk révén a tagok kozotti bizalom olyan szintre emelkedjék, olyan k&zosség
teremtédjék, ami a mai és jové igényeinek megfelel6 kozdsségi marketinggel és mindségi
termékekkel ki tud Iépni a fogyasztéi kozonség elé. Meg kell értenie minden borasznak —
kicsinek, nagynak egyarant - Zala megyében, hogy nem versenytdrsai, hanem
egyuttmikods partnerei kell legyenek egymasnak, hogy a zalai mindségi bor nagyobb
elismertségre tegyen szert, melynek ernygje alatt minden borasz tud fejlédni és el6re lépni.
Ehhez azonban 6sszefogas kell, ahogy ezt Villanyban vagy a Balatonbor esetében az ottani
bordszok meg tudtdk tenni. A bizalom épitése is tanulhatd, fejleszthet6, ha erre az
egylttmUikodé partnerek elszanjak magukat.

Madsok tobb évtizedes elényét a zalai bordszok &sszefogdssal tudjak befogni, utolérni és
lekorozni. A kis boraszatok tulélési esélyeit is noveli, ha van hajlandésag 6sszefogasra, ha
lehet k6z6s marketingben, értékesitésben, szovetkezésben gondolkodni és egylttm(ikddni. A
bordszok felismerték mar, hogy egyiitt kell mikodni, kozos marketinget mikodtetni, de a
kozos cselekvésig még nem jutottak el. A kreativ egylttm(ikddés még nem szervezett,
egymds borainak koéstoldsa, egymas segitése a mindség javitasa érdekében szlikebb




csoportokban mdkodik, de ez még inkabb kivétel, mint egy altalanos egyluttmi(ikodé
gyakorlat. Ma még az a furcsa ellentmondas all fenn, hogy mikézben mindenki szeretné az
O0sszefogast, egyeldre nincs, aki élére alljon ennek a folyamatnak.

A zalai min&ségi borokat és mas helyi termékeket ’be kell robbantani’ a borkedvel6k és
vasarldk tudatdba és ehhez sokféle akcidt, kommunikaciét kell szervezni. Ebben szerepet kell
véllalni minden min&ségi bort el8allitd borasznak.” A kévetkezd 5 évben a zalai mingségi
borokhoz és helyi termékekhez parosuld zalai élményt be kell vezetni a turisztikai piacon és
megfelel6 eszkozdkkel népszerdsiteni.

Nagyon fontos feladat, hogy a bor min&ségével parhuzamosan a gasztrondmidban is
torténjék fejlédés és dtalakulds. Magyarorszagon az utdbbi években ’gasztrondmiai
forradalom’ zajlik és ennek egyre er6sebben meg kell jelennie Zalaban is.

Az el6relépés hatorszaga

A zalai min6ségi bor Uj pozicidjanak elnyeréséhez sziikség van partnerekre, tamogatdkra és
segit6tdrsakra is a szakmai és civil kozosségek és a helyi és megyei (és orszagos) dontéshozok
korébdl is. Néhany kivételtsl eltekintve - a megyei és helyi dontéshozdéknak még fel kell
ismernilk, hogy a zalai minGségi bor nem csupdan egy termék. A zalai min&ségi borban benne
van a tdj, a helyi kultadra, a torténelem, a helyi emberek élete, munkaja, és az ebben rejlé
kulturdlis potencidl jol kihasznalhatd gazdasagi és promdcidés szempontbdl is. Ebben a
megyei vezetésnek, a megyében él6 vallalkozéknak tagabban pedig mindenkinek, akinek a
’zalai’ sz6 megdobogtatja a szivét, - legyen idevaldsi, innét elszdrmazd, vagy idetelepiils -
szerepet kell adni és be kell 6ket vonni a min&ségi zalai borok népszerisitésébe. A bor nem
egyszerlien csak egy élvezeti cikk, sokkal tobb anndl, amit mds vallalkozasok is ki tudnak
hasznalni sajat lzletlik népszerlsitése érdekében. A Zalai Borutnak és minden bordsznak
dolgozni és lobbizni kell annak érdekében, hogy ez a felfogds érvényre jusson és a megyei és
helyi dontéshozok is lelkes tdmogatdi legyenek a minéségi zalai boroknak, a kulturalt
borfogyasztasnak, Osszekapcsolva a gasztrondmidval és mas helyi termékekkel és az
egészséges életmadd felfogassal.

> Martincsevics Istvan levele a helyzetelemzéssel kapcsolatban: ,,Kedves Dezs6!

Az anyag olvasasa kozben jutott eszembe, hogy a 90-es évek kozepén a Népjoléti Minisztériumtol Banlaky Pal
¢és Zichy Laci patronalta a ZalA-KAR-t. Egy tiirjei rendezvényen a Trink nevii vendéglatdipari egységben Zichy
Laci megkérdezte az iizletvezetét, hogy Bourbon whiskey van-e. Van, valaszolt a tulaj. ir barnasor van-e?
Harom fajta is, mondta biiszkén a tulaj. Helyi, vagy zalai bor van-e? .................. ?

Graz kornyékén voltunk 25 éve tanulmanyozni a helyi vidékfejlesztést. Csak helyi almalé, asvanyviz és uhudler
bort szolgaltak fel. Néhany honapja, talan veled egyiitt tapasztalhattuk meg, hogy ez nem valtozott. Sajnos
nalunk sem. A tanulmanyban az optimista joslatokhoz valami nagy durranas kellene, hogy beinduljanak.
Franciaorszagban belefutottam egy forgalomlassitd6 demonstracioba. Minden autot megallitottak a helyi
termel0k, egy pohar bort kinaltak az autoban utazoknak (persze naluk lehet..) és egy szordlapot, amit elolvasni
nem tudtam, de a gesztus elarulta a szdndékot. Ez az er6szakmarketing?? Remélem a durrandst mi is be tudjuk
inditani... Udvézlettel. Istvan”



A zalai borok piaci helyzete és arfekvése

A zalai borversenyek értékelése az el6z6 fejezetben jo példa annak az el6relépésnek a
bemutatdsara, ami a min&ségi bortermelésben tortént. A mindségi bortermelék tobbsége
azonban azt érzékeli, hogy borai utdn nem kapja meg azt az drat, amit a minGsége utan
megérdemelne.

A zalai borok piaci arfekvés alapjan 5 kategdridba sorolhatok:

e -Super prémium borok - 8000 Ft folott

e -Prémium borok —3000-8000 Ft kozott

o -Kbzépkategorias (prémium) borok - 1500-3000 Ft
e -Alapborok — palackos borok- 800-1500 Ft kdzott
o -folydborok -500 ft-ig

Arra vonatkozéan nincs statisztika és még csak tapasztalati szdm sem, hogy a fenti
kategdridkbdl milyen aranyban, mennyiségben és formaban értékesiilnek borok.

Nincs pontos informacié a zalai bordszok kereskedelmi csatornairdl, kiknek, hol, hogyan
értékesitik a termékeiket. Nincs 6sszesitett informacié, hogy milyen kereskedelmi lancokkal
vannak kapcsolatban. Nem ismert vagy egymas kozott nem egyeztették a bordszok, hogyan
is mikodik a bor nagykereskedelme a megyében, kikkel préobdlkoztak a bordszok, milyen
tapasztalatokra tettek szert. Hol miikodnek sokéves kapcsolatok, keresked6k és bordszok
kozott, mi jellemz6 az egylittm(ikodésiikre?

A zalai min8ségi bor jobb pozicidjanak elérése érdekében azt a tendencidt érdemes
erdsiteni, ami a min6ségrdl és értéknovelésrol szél. A zalai bormarketingnek a minéségi
borok népszer(iségét kell erdsiteni, mert ez hizhatja felfelé a borokat és helyi termékeket
arban és minéségben egyarant.

Bar mindkett6 egyértelminek tlinik, ezek nélkil nagyon nehéz lesz hosszu tavon a piacon
maradni. Az értéknovelés és a mindség ma és a jov6ben kulcskérdés a zalai borok piaci el6re
[épése érdekében. S6t, e kérdést érdemes atfogdan, az élménygazdasag szemiivegén
keresztil nézni. Ez azt jelenti, hogy nemcsak a termék (bor) min6ségérél, hanem szolgdltatas
és a kornyezet mindségérdl és arrél az emberi mindségrél is szé van, amit a bordsz és a
szolgaltatasban résztvevék személyisége képvisel, annak érdekében, hogy az élmény is
minGségi legyen.

Mindségre valtd stratégiat lehet javasolni azoknal a bordszoknal, butik boraszatoknal, ahol
eddig a hordds folydbor értékesités volt a kdzéppontban. A minGségi bort készitéknél a
minGség tudatositdsa, javitasa, hangsulyozdsa fontos a fogyasztdk felé, hogy mindségi bort
vasarolnak, kiemelve a zalai kilonleges izeket, savakat, jellemz6ket. A zalai bor neve a
vasarléknal a mindséggel kapcsolddjon 6ssze, amely kiilonbdzik mas borvidékek boratdl. Erre
minden bordsznak lgyelnie kell. A mindségi kinalattal lehet magasabb arat elérni, és ezt az
eredetvédelmi rendszernek is tdmogatnia kellene. E téren a foldrajzi eredetvédelmi



megnevezés inkabb zavart okoz a markaképzésben a Balaton-melléki oltalom alatt allo
foldrajzi jeloléssel. Pl. a Mura mentén miért kell Balaton-melléki jelzést tenni a palackra?

Magyarorszag OFJ SR onig
Borészati termékek J / R 7 :
oltalom alatt all6 foldrajzi jel6lése /
a i //
Ty AR
p— J o A MISKOLCs 4 A ,j
k\ o ] 5 JNYIREGYHAZA
\ z‘ ¢ JEGER 5

1] ¢ A s Y
TATABANYA, ™ I\ Nty , DEBRECEN
v B APEVST‘S
+ SZOMBATHELY/ P J
i SZEKESFEHERVAR, A
P.
VESZPREM SZOLNOK (3
> 3
KECSKEMET e
ZALAEGERSZEG” t
| BEKESCSABA ,
Balaton
Balaton-meliéki
Ve } Dunantil
‘\ VAR. SEKSZARQ n Duna-Tisza kozi
\ SZEGED ( Zemplén
Ly 7 F Fels6-Maqgyarorszag
. (/‘ . \A\y"/“ J\’J Megyehatar
PECS P
3 : /
59 A~
"“‘“\ v
VIX v,
a &' A e v 0 10 0 50km K
1S

A min&ségnek nemcsak a bor, hanem majd a piknikek kilénb6z6 szolgaltatasai, termékei
esetében is érvényesiilnie kell. A termel6k termékeinek, alapanyagainak, a kulturalis és mas
szolgdltatasoknak is kivald minGséget kell képviselniik.

A mindséggel kapcsolatban fol kell vetni azt a gondolatot, hogy a jelenlegi eredetvédelmi
rendszeren fellil lehet-e _magasabb _mindséget is megcélozni, és megfogalmazni a zalai
prémium illetve super prémium borok kovetelményeit is. Ezt a kérdést a zalai boraszoknak
kell alaposan megvitatni és végiggondolni az ezzel kapcsolatos feltételeket: fajta, mdvelés,
terméskorlatozas, borkészités technoldgidja stb. és ha megértek a feltételek, akkor meg kell
alkotni egy ilyen szabdlyozast. Ez azonban egy tébbéves folyamat, nem torténik meg egyik

7 7.

pillanatrél a masikra. Ugyanigy, el6 kell venni és Ujra gondolni a borut sajat mindgsitési

e

rendszerét és kib6viteni a bordszatokra vonatkozé részletes szempontokat.

A Zalai MinG8ségi Bor és a Sz6l6hegyi Piknik kozosségi marketing célja

A Zalai borut marketing stratégiai célja a zalai mindségi borok ismertségének és értékének
novelése, a borok megszerettetése és elismertetése a fogyasztok és szakértok korében és
magasabb szintre helyezése a borpiacon. 2025-re a Zalai borvidék a jelenlegi 17. helyré!®
az orszag 10 legszivesebben latogatott borvidéke k6zé keriil.

e Nagy BorTeszt 2018



Ehhez kapcsolodva a Szél6hegyi Piknik marketing célja a zalai és dobronaki minéségi borok
és mas helyi turisztikai vonzer6k bemutatasa és megkedveltetése, a turistak vonzasa a
zalai és dobronaki vidéki teriiletekre, a mindségi bor és mas kézmilives termékek
értékesitésének el6mozditdsa a boraszok és helyi termel6k bevételeinek ndvelése
érdekében. Mindezt egy egyediildllo vidéki élményszerzés keretein beliil sz6l6hegyi
piknikek boviilé sorozataval lehet elérni.

A Sz6l6hegyi Piknik 6sszetett turisztikai termék, melynek létrehozasanadl és népszerdsitésénél
az élménygazdasagi szempontokat szem el6tt kell tartani. Ha csak bort értékesit a bordsz,
akkor egy arut értékesit, ha Pikniket szervez, sokféle kindlati elemmel, akkor élményt tud
kelteni a vasarléban, amiben a boron kiviil sok mdas vonzer6 és élménygenerald elem
megtalalhatd. A hangsuly tehat az élményt teremté kinalaton van, amelyben a mindségi
bor, a tdj, a vendégszeretd zalai borasz és zalai ember, a hagyomanyok, a helyi kultura,
torténelem, helyi ételek, természet 6tvozodik. Ez a kozelités tagabb a borkereskedelemnél,
ilyen felfogassal mar a turizmus értékesitési szervezetei is bevonhatdk a programba.

A zalai minGségi bor kdzosségi marketingjében, a marketing kommunikacidban és az egyes
akcidkban a borut minden tagjanak részt kell vennie és ténykedésével, megszdlalasaival

szolgaljak.

A zalai élménytér és a zold hagyomdnyok Osszekapcsoldsa a minGségi borral, helyi
termékekkel uGjfajta élményt tud kozvetiteni a mindségi bort keresé fogyasztéknak.
Osszefogéssal Zala megye borészai el6tt Gj perspektiva nyilik. A Sz8l6hegyi Piknik termék
kialakitasa lehet6séget teremt a kdzos gondolkodas megteremtésére, a borut Uj kinalati
elemeinek megfogalmazasara, Uj turisztikai kindlati csomagok kialakitdasara. Lehet&séget
teremt tovdbba Uj helyi, megyei és hatdron atnyuld egyittmikoédések megteremtésére, a
vendéglatod, a turisztikai és a sz616- és borgazdasag képviselGinek egymdshoz kdzeledésére, a
parbeszéd erdsitésére, a kulturdlis intézmények és szerepl6k bekapcsolasara. A feladatokhoz
Uj képzési, egylittmUikodési, mihely- és menedzselési formdkat is be kell vezetni.

A kozosségi marketing megalapozasa

A kozOsségi marketinghez kdzosséget is kell teremteni. Nem lehet csak egy emberre rahagyni
vagy ratuszkolni az elvégzendbket vagy csak a boruat alkalmazottjaiban gondolkodni a
kozosség el6tt allé feladatokrdl. A kozosségnek arra is figyelnie kell, hogy mikodjék a
demokratizmus a szervezetben, legyen lehet6sége mindenkinek gondolatait megosztani a
tobbiekkel. Vezet6nek lenni legyen megtiszteltetés és szolgdlat, lehetGséget kell adni, hogy
aki elhivatottsagot érez, kiprébalhassa magat vezetSi pozicidban. A Borut egyesileti
formaban mdkodik. Az alapszabaly szerint a tisztségvisel6k mandatuma 2 éves. Tanacsos
lenne maximadlni egymdst kovet6 2 ciklusra az eln6ék mandatumat. A rotacid elvének
alkalmazasa az elndk és helyettesei kozott j6 hatdssal lenne a tevékenységekre és a



felelgsség és munkamegosztasra, a tapasztalatok folytonossaganak biztositasara.’
Udvézlendd lenne egy olyan boruti etikai kddex megfogalmazasa is, amely régzitené a
bordszok etikus viselkedésének szabalyait, legyen az termelés, értékesités, fogyasztokkal
torténd kapcsolat stb.

Kozosségfejlesztés, a kozosségi egylittmikodés

A kozosségfejlesztéshez és szervezetépitéshez nélkilozhetetlenek a személyes taldlkozasok,
hogy a bordszok jobban megismerhessék egymds véleményét, tevékenységét, boraikat,
megbeszéljék a kozos fellépés lehetGségeit. Ehhez minden évben a téli holtidészakban
érdemes olyan 2-3 napos szakmai latéutat megszervezni, melynek sordn a bordszok
meghivasara Osszehangoltan meglatogatjak egymas pincéit, borkdstold helyiségeit stb.,
bemutatjdk kollégdiknak, tagtarsaiknak tevékenységiiket, eredményeiket, boraikat. Ez a
szakmai latogatas tulajdonképpen egy tovabbképzés, egy szakmai tapasztalatcsere. Mas
forras hidnyaban ezt 6nkoltségesen is menedzselhetd. A tavolsagokra tekintettel, egy napra
max. 4 bordszat meglatogatasa tervezhetS. A bordszok |atogatasanak koordinaldsat a borut
végzi. A szakmai latéutat kovetben egy fél-egynapos tapasztalatcserét, a latottak
megbeszélését, értékelését, elemzését, a tanulsdgok levonasat és a jovGbeni szakmai
feladatok meghatdrozasat is be kell iktatni. Ezt a programot érdemes minden télen
megismételni mas-mas bordszatok bevondsaval, dnkéntes jelentkezésével.

Ev kdzben lehet8ség van- szervezés kérdése — rendszeres virtualis késtolas lebonyolitasara.
Ehhez a résztvev6knek egy szamitdgép kell és annak megszervezése, hogy a megkdstolandd
borsor mindenkihez elkeriljon. 6-8 f6 ilyen jellegli szakmai konzultacidjara internet-
konferencian, skype-on vagy mas eszkdzokon keresztiil sort lehet keriteni anélkil, hogy 100-
150 km-t kellene utazni oda-vissza, sof6rrél kellene gondoskodni stb.

Marketing alapozas, marketing mihely

A kozosségépitésnek fontos része lehet az elkovetkezé években olyan alapozé marketing
miihelymunkat szervezni, amely a kdzdsségi és egyéni marketinget tlzi napirendre. Annak
érdekében, hogy a Zalai borit és borvidék és a boraszatok jobb pozicidba keriiljenek,
Osszehangolt kozosségi marketinget kell folytatni, amelynek megvalésitasaban a
boraszoknak is szerepet kell vallalniuk. Ezen tul minden borasznak ki kell alakitania sajat
arculatat, kommunikacios fellleteit, (izenetét és termékei népszerdsitését. A marketing
mihely segitség lehet a j6 gondolatok, Otletek terjesztésében, egyben erGsiti a bordsz
kO0zOsség Osszetartdsat is. Az egyéni boraszati marketing igényekhez lehet kilén marketing
konzultaciét kérni erre szakosodott tandcsaddktdl és cégektdl.

Megfontolasra érdemes vallalkozo kedv( fiatal boraszokbdl olyan informalis vagy virtualis
marketing klubot |étrehozni a boruton beliil, amelynek keretében rendszeresen attekintik és
végiggondoljak a borut marketing lehet8ségeit, akciodit, értékelik és figyelemmel kisérik, hogy
mi zajlik a borpiacon, az Uj kihivasokra miként lehet valaszolni. Adott esetben akdar az
egyesllet kozosségi médidjanak facebook Twitter, youtube miikodését is rajuk lehetne bizni.

7 Egy személy a rotacié elve alapjan dsszesen 8 évet szolgalhatna a kdzosséget. 2 év alelndkként, 4 év elndkként
és tovabbi 2 év alelndkként, a folytonossag biztositasa érdekében.



Azt mindenképp vizsgalni kell, hogy miként lehet a k6zdsségi médidban sokkal dinamikusabb
megjelenést biztositani.

Mivel a zalai bordszok felkésziiltsége marketing terlileten elmarad sz6lészeti, boraszati
ismereteikhez képest, ezért javasolhatd a boraszoknak ”beszélget6s” marketing oktatdst
nyujtani marketing lehet&ségekrdl valamilyen szervezeti forma keretein belll. Ezt lehetne
akar tobb helyen (tajegységben) is megtartani, és az oktatas elsGsorban a gyakorlat
problémdibdl indulna ki és a gyakorlati problémakra keresne valaszt. Meg lehetne
ismerkedni mas, sikeres borvidékek, boraszatok marketing gyakorlataval.

Elni kell azzal a lehetSséggel, hogy jelentds szakmai ismeret és tapasztalat van az egyesiilet
tagjaiban, ezért bizonyos szakmai témak kidolgozasara, folvetésére, el6re jelzésére érdemes
alkalmi, ad-hoc kiscsoportokat felkérni és megbizni, akik beszamolnak tevékenységiikrél.

A zalai bor piaca

A zalai borut boraszainak és a Sz6l6hegyi Piknik programoknak tdbb célcsoportja
azonosithaté. Mivel az egyes Piknik helyszinek programja és tematikdja is jelent&sen
kilonbozhet egymdstdl, igy a célcsoportok helyszinenként is valtozdak lehetnek.

Az els6 fontos célcsoport a zalai lakosok és csalddok, a vdrosok lakosai Zala megyébdl. A
kdzelség és zalai patriotizmus okdn nagyon fontos a zalai polgarok fejébe a zalai minGségi
bor markadjanak beemelése és rogzitése, amivel blszkélkedni lehet és erGsiteni a ,,miénk”
tudatot. Ezért kiemelt célcsoportnak és kommunikacids célnak kell tekinteni, hogy a zalaiak
bliszkék legyenek a zalai mindségi borokra, fogyasszdk csaladi, barati és szakmai
eseményeken, ajanljak kilonboz6 alkalmakra, ajandékozzak barataiknak, ismer6seiknek. A
borvidék és a zalai borok magasabb szintre helyezésében minden helyi és elszarmazott, de
szarmazasara bulszke zalai lakostdl segitséget kell kérni és tudatositani tamogatasuk
fontossagat.

A masik célcsoport a zalai termal és gydgyszallékban wellness és vizes élményeket keresék
célcsoportja. Ez vegyes célcsoportnak tekinthet6 mas tajakrol érkezé magyar és kulfoldi
vendégekkel, széles korosztalyi bontdsban. Ez a célcsoport kivaléd fizet6képességgel
rendelkezik, de nem kdnny({ a hozzaférés. Egyrészt a szallodak igyekeznek sajat programokat
kialakitani és a "hazon’ belili koltéseket 6sztondzni, masrészt a kiilféldi vendégek esetében a

bemutatkozast a vendégek anyanyelvén célszer(i megtenni, azaz oroszul, németiil, angolul
vagy esetleg a szomszéd orszagok nyelvein. Erre a boraszoknak és helyi termék
értékesit6knek fel kell késziilni. Ehhez a célcsoporthoz a hotel menedzsmentekkel
kialakitandd jo kapcsolatok révén vezethet az ut, el6sz6r a hotel menedzsmenteket kell
meggy6zni a zalai borok kivalésagardl és konnyen megvaldsithatéd bor-eseményeket,
borvacsorakat, bemutatékat, pincelatogatdsokat kell kitalalni.

A harmadik célcsoport Budapest, mely 6énmagdban a legnagyobb és legdsszetettebbnek
tekinthet6. Ennek nagy nemzetkozi turisztikai szegmense a budapesti szallodakban, magas
mindségi éttermekben, borozékban, borklubokban taldlhaté. A madsik és fontosabb a
borszakért6k, véleményformaldk véleményvezérek, bloggerek kisebb, de rendkiviil fontos




csoportja, akik sok-sok ember véleményét befolydsoljak sajat meglatasaikkal, izlésikkel.
Tovabbi szegmens a vidéki éiményeket keresd budapesti utazo, aki felfedezd, gasztrondmiai,
bor és kulturdlis éiményeket keres, netan vidéki gyokerekkel rendelkezik, vidék nosztalgiaja
van.

Negyedik szegmens azok a borbardti tarsasagok, borklubok az orszagban, akik tervezetten
latogatnak el a kiilonb6z6 hazai és kulfoldi borvidékekre és felfedezik a kiilénb6z6 pincéket,
kozosen értékelik, kdstoljak a borokat és ezen keresztil kozosségi élményben is részesiilnek.

Otodik célcsoportot a Balaton kériil iidiilsk jelentik, csaldadosok, egyediilallék, akik az tidiilés
soran kulturalis és gasztronédmiai programot keresnek maguknak egy napra, délutdnra vagy
estére.

Hatodik célcsoportként érdemes figyelembe venni az dtutazékat, az Adridra vagy Szlovénia,
Horvatorszagba vagy Nyugat Eurépdba vagy az onnét hazautazdkat, akik egy rovid félnapos
megalld és bevasarlds vagy akar utkozbeni pihenés kedvéért betérhetnek egy-egy butik
boraszatba, kiilondsen, ha étel, ital és szallas is van a kdzelben. Ide tartozhatnak azok is, akik
a horvatorszagi vagy szlovéniai hatarmenti magyar térségekkel akarnak megismerkedni 1-2
napos latogatas keretében.

NGi célcsoport - A zalai borasz n6knek érdemes a fizet6képes ndi célcsoportot megcélozni,
olyanokat, akik gazdasagilag onalldak, fliggetlenek és életstilusokhoz a néi bordszok altal
készitett borok illeszthetdk.

Horvatorszagbdl és Szlovéniabdl Magyarorszagra érkez6 vendégek célcsoportja. Nemcsak a
kiutazékban, hanem a hozzadnk érkez6 vendégek megdllitasdban, rdjuk szabott kilonleges
programokban is érdemes gondolkodni. Erre a a Mura mente nemzetiségi telepiilésein van is
é16 gyakorlat.

E célcsoportokat és piaci szegmenseket piackutatdson keresztil kell pontositani és
azonositani.

Tdarsadalmi status szerint az igényes, fizet6képes kereslettel rendelkez6k érdekesek a borut
és a piknikek szamara, akik nyitottak az Ujdonsdgokra és szeretnek Uj dolgokat kiprdbalni.
Csaldddal egylitt utazd fiatal és kozépkoru parok, akik a csaldad minden tagjanak,
gyerekeknek, feln6tteknek is keresnek programokat. Kiilon figyelmet kell forditani az Y
generacidra, amely a nemzetkozi és hazai utazasi piac fontos szerepl6je. Fontos, hogy a fiatal
korosztalyok is tisztdban legyenek a zalai min8ségi bor és élménykinalat lehet6ségeivel.

Elengedhetetlen, hogy a vendégeknek legyenek emberi kapcsolataik bordszokkal, a bor
élményt arcokhoz, személyekhez, helyekhez is tudjdk kotni a vendégek. Fontos, hogy a
célcsoportokkal legyen online kommunikacid, a piknik helyszinek elérhetéek legyenek online
madon is. Meg kell oldani a tébbnyelv(i, német, orosz angol bemutatkozasok lehet6ségét.

A piknikek tervezésénél és egyeztetésénél lényeges szempont a programok megtervezése és
megszervezése. Minden egyes sz6l6hegyi piknik terméknek meg kell hatdrozni a tematikai
elemeit. Ezt kovetéen pedig a lehet6 legpontosabban el kell donteni, hogy kik a



célcsoportok, életkor, nemek, tarsadalmi helyzet, érdekl6dés, fizetGképesség szerint, hogy a
piknikek reklamozasat célzottan meg lehessen tervezni.

Marketing feladatok szakaszolasa

A zalai borut marketing tevékenységeit, céljait, feladatait érdemes hosszabb tavon
végiggondolni és a tobb szakaszra bontani. Ezek a szakaszok az el6re haladastol fliiggéen
jellegiikben, hangsulyaikban, céljaikban és tevékenységeikben jelentésen kilénbozhetnek
egymastodl. A jelenlegi allapotbdl kiindulva 3 egymastdl karakteresen eltéré szakaszt lehet
el6re latni a kovetkez6 5-10 évre.

I: szakasz a bevezetés, megismertetés szakasza.

Ebben a szakaszban a zalai borok széles kor(i megismertetését kell célul kitlizni és ehhez a
célhoz kell az eszkdzdket megvdlogatni. A megismertetésben a szakmai k6zonségnek nagy
szerepet kell adni a bor-bloggerek, szakirdk, borverseny szervezék, borbiralék, bordsz szakma
jeles képvisel6inek megnyilvanulasain keresztiil. A szakmai ,attorés” és elfogadtatas egyben
a zalai bor hirének rangjanak sokszorositdsat is célozza. Ebben a szakaszban nagyon fontos a
kilonbségtétel, annak bizonyitdsa, hogy miben kiilonbozik a zalai min&ségi bor mas
borvidékek hasonld tipusu boraitdl. A zalai borokat el kell vinni kiilonféle borversenyekre,
borbemutatdkra, szervezni kell olyan késtoldokat szaklapok részére, amelyben értékelik a
zalai borokat. Szorgalmazni kell borvacsordkat, amelyeken a részt vev6 bordszok meg tudjak
mutatni a zalai min&ségi borok értékeit. Be kell mutatni azokat a term&helyeket, terroire-
okat, amelyek Zaldban talalhatok. Kapcsolatba kell kerllni a megyei és orszdgos
gasztrondmiai szovetségekkel, tdjékoztatni kell ket a zalai min&ségi borokrél és biztatni
6ket, hogy az étel —bor parositasokhoz, étlap készitéshez tartsak szem el6tt a zalai borokat. A
zalai éttermekbél ne az orszag mas borvidékeinek borai készonjenek vissza az étlap vagy
borlap f6 helyeirél, mikdzben a zalai borok a futottak kategéridban (vagy még ott sem)
helyezkednek el. Suttogd propagandat kell mikodtetni a zalai borokkal kapcsolatban, a
kivalé zalai boraszokat be kell mutatni a szakmai folydiratokban, és mdas médiumokban.
Segiteni kell a fogyasztokat a borvdlasztdsban a kilonb6z6 alkalmakra, és erre vonatkozé
ajanlasokat tenni. Segiteni kell a kis boraszatokat olyan butik boraszatta valni, ahol a kis
mérethez kivald min6ség és kilonlegesség parosul.

Il: szakasz — a zalai borok széles kor(i népszertisitése

A masodik szakaszban fontos az elsé szakaszban elért eredmények meger@sitése és
terjesztése. Ebben a szakaszban mar miikodtetni kell a Piknik és a kiilonb06z6 partnerségeken
keresztlil |étrejott Osszefogasokat, a hangsulyt a kitlin6 minéség mellett a zalai borok
kiilonlegeségére, és ritkasag értékére kell helyezni. Figyelmet kell forditani a zalai min&ségi
borok sokféleségének bemutatasara. A borok bemutatasa mellett a figyelmet arra a komplex
zalai élményre kell iranyitani, amit a Piknikek, a zalai min6ségi bor, a helyi termékek, helyi
gasztrondmia és a termadl élmények nyujthatnak az ide érkezéknek. Ehhez Zalaba kell
utazniuk a vendégeknek. Kampanyt kell inditani a zalai és a hazai fogyaszték megnyerésért,



példaul, ,az igazi a zalai hazai”, vagy ,egy palack zalai bort a vasarnapi ebédhez”. A hazai
fogyasztok mellett a szalloddk kilféldi vendégeit is célba kell venni, szines, j0 min&ségl
német, angol, orosz nyelvl anyagokkal, borkdstoldkkal, borvacsordkkal. Piackutatast kell
végezni, hogy a zalai bor milyen fogadtatdsra taldlt a kiilonb6z6 vasarldi szegmensekben.

lll: szakasz - a zalai borok kiilonlegessége és innovacidk

A harmadik szakaszban a folyamatos népszer(sités mellett a zalai kiilonlegességek
kihangsulyozdsa, zalai markak népszer(isitése, Uj innovacidok bevezetése lesz a feladat. Uj
marka |étrehozasa, példaul otletként olaszrizling helyett zalai rizling? Ekkor mar vélhetén
széles partnerség segiti a zalai marka tovabb népszer(sitését. Erre a szakaszra a zalai bornak
mar ismertnek és elfogadottnak kell lennie mind a szakérték, mind a borszeret6 kdzonség
korében.

Milyen stratégiat lehet/célszer( valasztani?

A zalai boraszok nagy része tudataban van annak, hogy a zalai min6ségi bor folveszi a
versenyt az orszag mas borvidékein termelt mindségi borokkal. A 2018. december 14-i
miihelymunkan az a nagyratoré cél is megfogalmazddott, hogy 2025-re a zalai mindségi
fehérbor az els6 lesz az orszdgban. Ugyanakkor a kdzvéleményben (még a szakmaiban is),
vagy egyaltalan nincs kép a zalai borokrél (van bor Zaldban?), vagy els6sorban negativ kép él
(lasd az értékel6 fejezetet). Folmeril a kérdés: miként lehet ezt a poziciét megvaltoztatni és
a zalai borok valds értékét és minGségét megmutatni a borkedvelSknek, szakértéknek és a
szélesebb fogyasztéd kozonségnek, és pozitiv imazst és érték- itéletet kialakitani a zalai
borokrdl és a zalai borvidékrél? Milyen markat és hogyan kell épiteni, hogy a zalai boroknak
minGséglikhoz illeszkedd rangjuk legyen a piacon?

Nem egyszer( erre a kérdésre valaszolni. Hogyan valdsithatd meg a bevezet6ben is emlitett
gyokeres fordulat? Ml kell ehhez? K6z6s szandék és akarat, 6sszefogds, megfelel§ forrasok
és eszkozok elGteremtése a marketinghez, és agressziv marketing és kommunikacios
kampany és a borok és bordszok minél szélesebb korld bemutatdsa. Mindezt sokféle
marketing eszkdz alkalmazdsdn keresztiil lehet elérni.  Elni kell a virusmarketing
lehetdségével, hogy ellensulyozni lehessen a finanszirozas korlatait. (pl. mindenki hasznalja a
Piknik logdjat és szlogenjét, az email-ekhez a bordszok csatoljak azt, hogy a Zalai Borut tagja
stb.) A fentieket figyelembe véve a Zalai borutnak az alabbi kett6s marketing stratégia
kovetése javasolhatd a célok eléréshez.

Nagyon intenziv és magas szinvonalu jelenlétet és kommunikaciét kell folytatni a virtualis
térben. Kl kell alakitani egy olyan szinvonalas, naprakész honlapot, mely informativ,
szérakoztatd, bevonja, beszippantja az érdekl6d6ket a zalai élménytérbe és élménykinalatba.
Ugyanez vonatkozik a facebook oldalra, a Twitterre és Instagramra is. A média
kommunikacidoban torekedni kell a fogyasztokkal torténd személyes kapcsolatok, a
kommunikacio megszemélyesitésére.

A stratégia masik pillére a vasarlékkal torténé személyes kapcsolatokra, kontaktusra épit. A
kovetkez6 években a piknik és mas akcidk révén meg kell teremteni, hogy a zalai boraszok




sokféle kdzvetlen kapcsolatot tudjanak kialakitani a borszeretd és szakért6 kozosséggel és a
bor irdnt felszinesen érdekl6d6 helyi lakosokkal és turistakkal is. Ehhez valtozatos
programsorozatot kell kidolgozni, melyben valamennyi bordsz részt tud venni lehet&ségei
szerint és ehhez megfelel6 kdzosségi média hatteret is kap a borut illetve sajat média
eszkozein keresztll. Minden bordsz hitvalldsava kell tenni a zalai minéségi bor hirének és
rangjanak terjesztését, bordsz tarsai segitését, egymas borainak ajanldsat. Ha a bordszok
egységesen lépnek fel és meg tudjak mutatni sajat és boraik személyiségét a kilonféle
eseményeken, kommunikacion keresztil, akkor évek alatt a fogyasztéi attitlid jelent&sen
megvaltoztathaté. Ez a fajta jelenlét nagyon komoly eréfeszitést kovetel a boraszoktdl,
viszont a kozvetlen kapcsolatrendszeren keresztiil olyan szdjpropagandat lehet beinditani,
amit a leghatékonyabbak koz6tt tartanak szamon. Az ezzel kapcsolatos kommunikaciét és a
marketing eseményeket a kés6bbiekben targyaljuk.

A marketing tevékenység kiildetése, hogy megismertesse és felértékelje a zalai minGségi
bort a fogyasztok kérében. A Sz6l6hegyi piknik, mint a Zalai borut markaja gazdagitsa a
zalai élményt és egy jol megkiilonboztetheté élménytartomanyt foglaljon el a zalai
kinalatbdl. Ez legyen 6sszhangban a jol-lét érzésével, a természet, helyi kultura és 6rokség
tiszteletével, az elvégzett munka elismerésével. Az élmény révén valjék keresetté a zalai
mindségi bor és a Sz6l6hegyi Piknik.

Kommunikacios és promdcids feladatok

Marketing kommunikaciéban a Zalai borut az elmult években erésen visszafogott volt. A szik
pénzigyi helyzet miatt nem késziiltek kiadvanyok, a digitalis kommunikacié is f6ként a tagok
tdjékoztatdsara terjedt ki. A kozosségi médidban facebook-on, honlapon ritka megjelenések
torténtek.

Annak érdekében, hogy a zalai minéségi bor magasabb szintre keriiljon a hazai borpiacon,
sokkal aktivabb marketing kommunikaciét kell folytatni és agresszivabban kell fellépni
bizonyos terlileteken. A zalai boruton és a borvidéken torténé kozosségi eseményeket és
megmozdulasokat, a bordszatokban torténé eseményeket, hireket is sokkal latvanyosabban
kell megjeleniteni a kiilonb6z6 kozdsségi médidkban. Minden kommunikacids
megmozdulasnak a zalai min&ségi bor hirét, rangjat kell vinnie a k6z0nség szamara. K6z0sen
elfogadott arculati elemeket, szlogent és logét kell hasznalni a rendezvényeken és az egyéni
bemutatkozasokon is. Példaul néhdny lehetséges szlogen — 'minden izében zalai’, vagy a
"szeretett zalai’ . 'Az ezerarcq, ezeriz(, Zala’, ’Ajoizl zalai’, ‘Az egészséges zalai’ stb. ,Zalai
az orszag legjobb fehérbora.”, vagy , MinGségi zalai- az orszag legkit(in6bb fehérborai”.
,Zalai minGségi bor-tokéletes élmény” ,Zalai minGségi bor- emlékezetes élmény”.
Meglepetésre épitve: ,Zalai guggolds? Felejtse el! Zaldban vannak a legfinomabb fehérborok
Magyarorszagon. Szeretni fogja.” A fentiek otletek annak érdekében, hogy a boraszoktdl
j6jjon az altaluk vélasztott megoldas.

A sz6l6hegyi piknikek kinalataban a zalai minGségi bor meg tudja mutatni azt a sokféleséget,
ami a sajatja, a csucsboroktdl, a kedves, jol ihaté gyliimdlcsos szaraz borokig és a testes
vorosborokig. Ezek fogyasztasa sokféle eseményhez kothetd. A piknik azonban nemcsak



borrél szél, hanem a tartalmas csalddi, barati egyittlétrél, a természettel valé mélyebb
taldlkozasrol és vardzslatrél, a hagyomanyokrél és a helyi kultirardl.

Annak érdekében, hogy az érdekl6d6 borfogyasztdé mar a vasarlas el6tt kaphasson
informacidkat a zalai mindségi kindlatrél és a Piknik termékekrdl, a borutnak, a projekt
partnereknek és a bordszoknak gondolni kell arra, hogy mar ebben a szakaszban konny(ivé,
kellemessé és izgalmassa tegyék a fogyasztdk szdmara az informacidkat és ismeretszerzést.
Ezért tobb informacids csatornat kell mikodtetni, rendszeresen megjelentetni hireket,
informdcidkat, titkokat, kis torténeteket a készil6 vagy mar elkésziilt termékekrél és
eseményekrél. Nemcsak a termékek, hanem a termel6 is része kell, legyen ennek a
folyamatnak. Fontos, hogy a termel6 is adjon lehet6séget a vele valé taldlkozasra,
személyesen mutassa be borait borkdstoldkon, borvacsorakon, vdlaszoljon kérdésekre,
egyaltaldn, zaszlovivéje legyen a zalai mindségi bornak és a kulturalt borfogyasztasnak. A
bordszoknak meg kell érteni, hogy a késtoltatds egy nemes kiildetés a borkultura fejlesztése
érdekében, melynek sordn rengeteg ismeretet nyujthat a vendégeknek ©6nmagardl, a
borairdl és a zalai borutrél és bordszokrdl. Ez a fajta hozzaallas segitheti a zalai borokat
magasabb szintre emelni. A kdstoltatdsok, borvacsorak, vendégekkel torténd taldlkozasok
alkalmabdl a bordszoknak és a kdstoltatast végzéknek hasznalni kell a borat és a Sz6l6hegyi
Piknik logdjat és szlogenjét, és mds vizudlis eszkozoket. Elvarhatd, hogy a zalai boraszok
minGsitett boraira, tovabba facebook oldalukra, honlapjukra és mas népszer(sité eszkoziikre
is felkeriljon a Zalai borut logdja is és szlogenje is. A borut szlogenjét, jelmondatat
mihelymunka keretén belil kell megalkotni és a bordt és a bordszok minden
kommunikacidjaban célszerd feltlintetni.

A boraszokra iranyuld belsé stratégiai kommunikacio

Ma mar a sokféle ingyenes kommunikacios eszkoz és lehetéség kordban nem lehet a
tdvolsagra hivatkozni a kapcsolattartds hidnyossagai miatt. Nem tavolsag és technikai eszkoz
hidnya vagy pénzkérdés, hanem szemlélet és felelsségvallaldas kérdése, hogy a
kommunikacid mas szintre keriljon és ez érvényes a kozOsséget érintd, a tagok kozotti
kommunikaciora, a fogyasztdkkal torténé kommunikaciéra és néhany kivételtél eltekintve az
egyéni kommunikdaciora is. A mai vildgban és a jov6ében még inkabb ez mar elvdlaszthatatlan
az alaptevékenységtél és nélkilozhetetlen tartozéka a sikernek. Régen is azt mondtak, hogy
a jé bornak is kell cégér, ez ma és a jov6ben hatvanyozottan igaz.

A bels6 kommunikacidban meg kell értetni a boraszokkal, hogy a nehéz piaci helyzetbdl
kilépni csak Osszefogassal és egy Ujfajta kommunikaciéval lehetséges. A bordszoknak —
amennyiben még nem ismerik - meg kell ismernilik az Ujfajta kommunikacids eszkdzoket,
facebook, Instagram, mobil alkalmazasok, applikacidk, és el kell sajatitani hasznalatukat. Az
el6rejelzések szerint 2025-re mar az Y vagy masként millenium generacio (80-90-es években
sziletettek) fogja adni a vilag turistainak 50%-at, akik mar otthonosan mozognak ebben az (j
vilagban, ’digitdlis bennszilottnek’ tekintik 6ket, szemben sziileikkel, akik csak ’digitdlis
bevandorldk’.



A Borutnak ki kell alakitania egy ujfajta kommunikacios gyakorlatot, naponta kell hireket,
informdcidkat szolgaltatni a k6zosségi médianak,(facebook, youtube, instagram stb.) a napi
sajténak és a szakmai sajténak is. Ehhez kilon felelGst kell megbizni és a boraszokat arra
0szténozni, hogy ez els6 rangu feladatuk az egyesiileti tagsagbdl kovetkezéen. A
boraszoknak vallalni kell azt a kiildetést, hogy terjesztik a zalai bor népszer(iségét sajat
boraik ismertetésével és mas boruti tagok borainak bemutatdsdval, ajanlasaval. Ki kell
alakitani azt a kozbsségi ethoszt, amely megteremti azt a kdzosségi atmoszférat, hogy
‘egyltt tobbek vagyunk és tovabb jutunk, mint egyedul’.

------

jelenlegi min6ségi eredményeket kell hangsulyozni, masrészt kiilonbséget kell tenni mas
borvidékek kinalatatol és hangsulyozni kell a kommunikdcidban, hogy a min&ségi zalai bor
esetében egy kilonleges, eddig nem tapasztalt kindlattal taldlkozhat a fogyaszté, amihez sok
mas élmény is tarsul, helyi termékek, emberek, torténetek, hagyomdnyok, kultura,
gasztrondmia. Kivancsiva kell tenni a lehetséges fogyasztdkat a zalai borra.

Be kell szdmitani, hogy a turistdk jelentls része mar az élményszerzés pillanataban vagy
roviddel azt kovetSen kiteszi a vildghaldra az élményeit képek, vélemények formajaban. Az
informdcié igy rendkivil gyorsan eljut bizonyos vasarléi tomeghez és ezt nem lehet
figyelmen kivil hagyni. Ezt azok a kis butik boraszatok is jol kihasznalhatjak, ahol nincs nagy
teriilet, de van kitlin6 minGségi bor és kommunikacids felkésziiltség.

A kicsi, a kezdd vagy mar régebb 6ta m(ikodé pincészetek szamara a butik pincészetté valas
egy kitorés lehetGséget jelent, ennek alapja a bizonyitottan kivalé min&ségl zalai bor és
olyan koéstoltatasi feltételek megteremtése, amelyek kisebb - nagyobb csoportok részére
kulturalt kikapcsolddast tesznek lehetévé.

Célzott marketing kommunikaciéval a butik pincészeteket ki lehet emelni az
ismeretlenségbdl és megtalalni sajat piacukat. A vasarlokkal el kell hitetni, hogy kis méretnél
is lehet kitliné min6séget és annak megfelel6 arat elérni, nem sziikséges a nagy mennyiségi
novekedés.

A borvidéken él6khoz kapcsolddo stratégiai kommunikacio

A minGségi zalai borok bemutatasaval a borvidéken él6kben ki kell alakitani a bliszkeség, a
miénk tudatot, amivel azonosulni, biiszkélkedni lehet. Ezért fontos, hogy a zalaiak ismerjék
meg sajat bordszaikat és szajpropagandan keresztiil 6k is jaruljanak hozza boraik
népszerlsitéséhez. Ebben a helyi tv-kben, radidkban, véarosi, varoskornyéki lapokban torténdé
gyakori szereplés fontos szerepet jatszhat.

Az arculat kérdéséhez

A zalai borut és a Sz6l6hegyi Piknik arculatat dgy kell megformdlni, hogy vizudlisan is
kozvetitse a zalai mindségi borral kapcsolatban megfogalmazott gondolatokat, legyen
jatékos és szérakoztatd, ébresszen kivancsisagot a vasarldkban a sz6l6hegyi piknik és a zalai
borok kiprébalasara és a zalai élmény atélésére. Tudatositsa, hogy a zalai minGségi bor az



orszag legjobbjai kozott van. Helyezzen hangsulyt arra, hogy a bor fszereplGi, a bordszok
kell6 médon kerilhessenek bemutatdsra szovegesen és vizuadlisan is. Legyen lehetGség arra,
hogy a vasarlék élményei megosztdsra keriilhessenek a kozosség altal menedzselt médidban.
Olyan szineket, tipografiat, képeket, filmeket kell valasztani és folyamatosan frissiteni, ami
sugallja a kdzvetlenséget, baratsagot, egy utanozhatatlan zalai atmoszférat és életérzést. Az
arculat technikai kérdései és kovetelményei mellékletben keriilnek elhelyezésre.

Média és marketing események

Ha egyetértés van a fent vazolt stratégidban, akkor az alapjan rendkivil fontos a zalai
mindségi bor és a Sz616hegyi piknik gyakori megjelenitése a médidban, tovabba a vendégek
személyes talalkozasa a boraszokkal és boraikkal. Ehhez olyan eseményeket, rendezvényeket
kell biztositani, melyek emelik a zalai minGségi bor jo hirét. Ezek szervezésénél szamitasba
kell venni a boraszok aktvitdsat és onkéntes jelentkezését is kiilonféle feladatokra. Nélkilik
ezek zdme nem megvaldsithatd, ezért fontos a bordszok hozzaalldsa és szerepvallaldsa.

A Szé6l6hegyik Piknik program eseményei

A Szél6hegyi Piknik, mint marka népszer(sitéséhez rendkiviil sok 6sszetevével jarul hozza a
projekt. Készil egy kiadvany és egy térkép, kilonboz6 promdcidos anyagok, kis
ajandéktargyak. A Piknik 6t nagy fesztivalon tovdbba 2 nagy szakvdsaron fog megjelenni
borokkal, népszer(sité anyagokkal. Negyven blogjegyzet és reklamfilm készil, a Piknik, mint
marka és a hozza kapcsolédd események megjelennek majd a partnerek honlapjain.
Workshop-ok, szemindriumok és bormindgsit6 képzés, nemzetkézi borverseny és nemzetkozi
szakmai konferencia is megszervezésre keril. A szakmai tanulmanyutak a tapasztalatszerzés
mellett szintén lehet&séget biztositanak a Piknik népszer(lsitésére. Ezen tul, az egyes
boraszok vagy madsok altal szervezett piknik események is nagyban hozzajarulnak a
népszer(sitéshez. Egy Pince és bornavigator applikacidé jatékosan segiti majd a tajékozddast
és a bejarast a piknik és borturisztikai helyszinekhez. A projekt szintén lehet6séget nyujt
eszkozfejlesztésre is, igy mindhdrom partner bdviteni tudja a szolgaltatasaihoz szikséges
eszkdzparkot.

A Sz6l6hegyi Piknik 12 un. tesztrendezvényét a projekt partnerek szervezik az altaluk
kivalasztott boraszatok és mas szerepl6k koézremikodésével. Vélhet§ és kivanatosnak is
nevezhetd azonban, hogy a Sz6l6hegyi Piknikhez, mint Uj markahoz szivesen csatlakoznak
kommunikaciojat és mindségbiztositasat meg kell szervezni, hogy méltatlan mdédon ne
hasznalhassak a Sz6l6hegyi Piknik nevet.

Konferenciak, miihelymunkadk

-Bussay évforduld és megemlékezés — Dr. Bussay Laszl6 halalanak 5. évforduléjara a zalai
borvidék hegykodzségeivel, az Agrarkamaraval, és mas szakmai szervezettel kdzdsen egy
szakmai konferencia és megemlékezés szervezése, hazai és szlovén elGaddkkal. Témaja lehet
a konferencidnak példaul: ‘Innovacidk a boraszatban Dr. Bussay LaszIé példajan’, vagy ’Uj
trendek elinditdsa a bordszatban’, vagy ‘A koOzOsség szerepe a bormarketingben’.




Kapcsolddjon ehhez borbemutatd, a muravidéki borok mustraja, és a Mura menti borut
bemutatasa.

Dijak, elismerések

A ZALAI BOR Bardtja dij és a Zalai Borkd dij megalkotasa.

A Zalai Bor Bardtja dijat azok a szallodak és éttermek kapjak, akiknél jelent8s zalai
borkinalatrél lehet beszamolni. Erre a dijra palyazni kell és a palydzénak meg kell adnia
azokat a f6 adatokat, amelyek alapjan kiérdemli ezt a dijat. A dij egy karton min&ségi zalai
borvalogatas és egy diszes oklevél.

A Zalai Borkd Dij azoknak szol, akiknek szdllodajaban, éttermében még nem fogyaszthaté
zalai minGségi bor, még nincs ilyen kinadlat az étel és itallapon, vagy az intézmény
szinvonaldhoz nem méltd bort vdlasztanak a hdz bordnak és csak az olcsdsagra torekszenek a
minél nagyobb profit érdekében. Ezt a zalai bordszok megbizottjai térképezik fel az év soran.
A Borkd dijat a Zalai Bor baratja Dij bevezetése utan 2 évvel kell elinditani. A Borkd dij egy
oklevél és mellé egy lveg kit(in6 min&ségl zalai bor és egy liveg I6re.

A két dij kiegésziti egymast, évente egyszer linnepélyes keretek kozott kell dtadni a szakmai
és gasztrondmiai sajtd bevonasaval. A két dij két széls6 pontot szimbolizal.

Népszerdisité akciok

A hét bordsza és borajdnlata - olyan heti 5-10 perces média — ajanlat, riport, blog, cikk
formajaban, amelyen keresztil minden héten, azonos id6pontban pl. pénteken v. szombat
reggel mas-mas zalai bort és bortermel6t és borait mutatja be a borut a zalai és a tagabb
kdzonségnek a megyei sajtdban, kozosségi médiaban, helyi televizidkban, radidkban.

Naqgy Zalai Bormustra

Evente egy alkalommal, kapcsolédva a Magyar Bor (innephez, mely 2018-ban keriilt el8szor
megrendezésre és Borbas Marcsi volt a rendezvénysorozat haziasszonya, egy nagy kostolét,
Zalai Bormustrat kell rendezni (Zaldban? Budapesten?), és meghivni a boraszati szaklapok
Ujsagirdit, someliereket, véleményformaldkat a borok bemutatdsara és népszer(sitésére.

Bordszbardtsdg - Bordszok duoban

Orszagosan elismert bordszokkal k6z6s borvacsordk, borbemutatdk szervezése. Ez épilhet
mar meglevé baratsagokra, vagy a borut és mas személyi kapcsolatok révén villanyi, tokaji,
somldi, befutott bordszokkal k6z6s bemutatét, borkdstoldt szervezni, melynek soran a zalai
borok is bemutatasra keriilnek borvacsorakon, borbemutatékon. A mashonnan érkezé
ismert és népszerli borasz ajanlja zalai kollégaja/baratja borait az ilyen események
alkalmaval.

NG&ktbl n6knek néi bordszok - néi borok bemutatoi —

A Zalai borutnak a korabbi években tobb ndi borasz képzése és programja volt. Ezt a
lehet6séget és nGi bordsz tudast kihasznalva olyan borbemutatdk szervezése, amelyen néi
bordszok mutatjak be boraikat nGi és férfi fogyasztdkat is megcélozva. Ezt lehet kombinalni



mas borvidékek ndi boraszaival is, vagy paros bemutatdkat szervezni, ahol a borasz ndék
egymas borait mutatjak be. (Otletként pl. Bussay Déri és Gere Andi Villanybdl).

Vdrosok bora

Zala megyében mar tobb varosban évente megvalasztjdk ‘A vdros bora’-t, ez azonban még
nem dltaldnos. A nagyobb cégeknél, intézményeknél, vallalatoknal is terjeszteni lehet ezt a
gyakorlatot pl. x egyetem bora vagy Y véllalat bora. A Zalai Borutnak szorgalmazni és ajanlani
kellene a varosi és nagykozségi valasztott testlleteknek, intézményi vezetSknek,
cégtulajdonosoknak, hogy a hozzajuk tartozé hegykozség vagy a zalai borvidék boraszainak
boraibodl valasszak adott évre varosi, intézményi vagy cégborukat és népszer(sitsék a dijat és
a bortermel6t is kornyezetiikben, nemzetkozi kapcsolataikban. Errél irjon a Borut levelet az
illetékeseknek, vagy személyesen keressék fel az a széba johetd vezetbket, ajanljak fel
segitségliket a borok kivalasztasaban, juttassdk el a dontéshozéknak a borversenyek
eredményeit.

Népszertiisité ajandékcsomagok —

Jelent6s csalddi Gnneplink a Kardcsony és év vége el6tt olyan borvdlogatds osszedllitasa és
eljuttatdsa kilonb6z6 dontéshozoknak, akiknek befolydsuk van a zalai bor hirének
Oregbitésére, értékesitésének eldsegitésére. A promdcids csomagok Osszeallitdsaba, célba
juttatasaba be kell vonni a boraszokat. A borvalogatds bizonyitja a zalai borok kitlin
minGségét, és lehetGséget ad intézményeknek, cégeknek, hogy reprezentacids és promocios
keretlket kés6bbi rendeléssel feltélthessék a bemutatott boraszatok boraibdl.

Bornagykévet vdlasztds és program

A zalai bor népszer(sitése érdekében olyan turizmusban, vallalkozasban, mas terlleten
jartas kozismert, koztiszteletnek o6rvendé szakemberek felkérése nagykoveti cimre, akik
vallaljak, hogy személyikben is tamogatjak és ajanljdk a zalai min6ségi bort azokban a
tarsadalmi-gazdasagi korokben, amelyeknek 6k kozismert személyiségei. Ehhez a borut
alkalmanként rendelkezésiikre bocsat olyan borvélogatdst és megfelel6 rekldmanyagokat,
amelyekkel kilonb6z6 dontéshozdéknal is sikeresen érvelhetnek a zalai minéségi borok
nyilatkoznak a zalai minéségi borral kapcsolatos borélményeikrél és kiilonb6z6 eseményeken
sz6ba hozzak és felhivjak a figyelmet a zalai borokra. A nagykoveti cim adott terminusra (pl.3
évre) szél, kiilon fizetség nem jar érte, csak erkolcsi elismerés. A Borut honlapjan, facebook
oldaladn a nagykoveteket be kell mutatni, meg kell 6ket hivni rendezvényekre stb.

Borbdl - Borkirdlynd vdlasztds(?)

Kapcsolat borklubokkal

A google keres6vel 3810 talalat jon ki a borklub keresd szdra az interneten. Ezek egy része
bordaszatok, pincészetek sajat borklubja, a masik rész azonban olyan borkedvel6knek szdl,
akik tobbnyire havonta egy kulturalis és gasztrondmiai program keretén beliil szivesen
megismerkednek egy-egy borvidék bordszanak boraival. Van kozottik Gzleti borklub is, mely



els6sorban Uzletembereket hiv beszélgetésre, vacsordra és borkdstoldra. Példaként néhany
honlap a kiilonféle tipusu borklubokbdl:

Pl. http://mkvm.hu/kapcsolat/ Magyar kereskedelmi és Vendéglatdipari Muizeum borklubja

http://goodwine.hu/rolunk/

http://www.budakalasz.hu/esemenyek/borklub/

Csaszar rendezvényterem Pécs (nagy zalai borkdstolét szervezni?)

Folmerilhet egy Zalai borat borklub Iétrehozasa is, tovabba, a bordszatok is [étrehozhatnak
sajat borklubot vagy bortrezort |étesithetnek vendégeik és a klubtagok szdmara.

Kdstoltatas, piacfelmérés

Piaci, utcai probakdstoltatds, hétkéznapi piacfelmérés

A zalai borok megismertetése érdekében célszer(i lenne olyan utcai, piaci kdstoltatdsokat
szervezni, melynek soran haziasszonyokat, vasarlékat, arra jarékat kérdeznének meg a zalai
borokrél. Lehetne 3-6 bort kdstoltatni és a kdstoltatds soran egy rovid kérddivet kitoltetni,
vagy megkérdezni a vasarldk véleményét interju formdjaban. A kdstolé alatt ki lehet kérdezni
6ket a borokrél, borvasarlasi szokasaikrdl, stb. A legjobbakkal akar rovid videdfelvételt is
lehet késziteni, amit facebook-on, masutt lehetne népszerdsiteni. A résztvevGk kozott a
kdstolas végén ki lehet sorsolni egy liveg bort, vagy 2 piknik belépdjegyet. Az alkalmat fel
lehet hasznalni, hogy a borut email cimeket gydjtson, illetve népszerisitse honlapjat,
facebook oldalat stb. kis szérdlap formajaban.

Palyazatok

Foto és video pdlydzat és verseny

A folyamatos marketinghez folyamatosan sziikség van professzionalis fotdkra, videdkra.
Mivel a piknik egyik dbrazolhatd vonzereje a zalai taj, a zalai emberek, és a bor, ezért ebben
a témaban lehetne folyamatosan foté és drénvided versenyeket inditani. Sok fotdklub
mikodik a megyében, akiket mozgdsitani lehet. A megfelel6é fotdkat egyeztetés utan fel
lehetne hasznalni. Az erkolcsi elismerésen tul a dijazds lehetne Zalai borvalogatds vagy
valamelyik pikniken vald csaladi részvétel.

Cimketervezd padlydzat

A kilonféle rendezvényeken torténé megjelenéshez a bordszok borpalackjaira a Sz6lGhegyi
piknik és/vagy a Zalai borut cimkéjét is el kellene helyezni. Olaszorszagban a kozosségi,
borvidéki marketing esetén csak a térségi cimke alatt jelennek meg a borok, a boraszokat
kiilon nem népszer(sitik. Nalunk a kett6t egylitt lenne szerencsés felmutatni, ehhez viszont
szinvonalas cimkét kellene tervezni a Pikniknek és a Borutnak is.


http://mkvm.hu/kapcsolat/
http://goodwine.hu/rolunk/
http://www.budakalasz.hu/esemenyek/borklub/

A borut hirdethet cimke-tervezd palydzatot grafikus egyetemistaknak, vagy grafikusként
dolgozdknak részben egyéni, bordszoknak szélé cimkék, tovabba a fent emlitett kdzosségi
cimkék tervezésére.

Kiadvdnyok

-Excluziv_kiadvdny - A zalai borversenyt kovetéen célszer(i egy szines, tobbnyelv(
kiadvanyban bemutatni egy olyan zalai és dobronaki aranyérmes borvalogatast a legszebb
zalai borok és boraszatok bemutatdsaval - amelyet el lehet helyezni a zalai és mas Balaton-
menti és budapesti szalloddkban és éttermekben. A kiadvany digitdlis valtozatat
népszerUsiteni kell a honlapon, facebook-on és az Instagram-on is. Ehhez lehet tovabbi
akcidkat szervezni, vagy mds akcidknal, borbemutatéknal, borkdstoldknal, borvacsoraknal
felhasznalni. (Ez lehet akar 6nkoltséges kiadvany is, amit a boraszok megfinansziroznak). Ezt
lehet biztositani vinotékaknak, borkereskedéseknek.

’Zalaban zalait’

A cim olyan bemutatkozd, ismerkedd talalkozdst, munka értekezleteket és vezetett kdstolast
takar, melynek soran zalai bordszok bemutatnak min&ségi borkinalatukat a zalai szallodak és
éttermek vezet6inek azzal a kéréssel, hogy lehetdség szerint minél tobb zalai minéségi bor
jelenjen meg a szallodak, éttermek kindlataban. Szallodalancok esetén meg kell hivni azokat
a kozponti dontéshozdkat is, akik e kérdésben dontenek.

A Sz6l6hegyi piknik marketing feladatainak Gtemezése

A bemutatott nagylépték(i szakaszolason tul egy konkrétabb, évekre lebontott elGre
tekintést is célszer( meghatarozni a marketing feladatok (temezéséhez. Az aldbbiak inkabb
iranymutatas jellegliek, az adott konkrét években kell, egy évre el6re kijeldlni az elvégzendd
feladatokat.

2019 - az alapozas, szervezeti és kozosségi felkésziilés éve, melynek soran a bordszok
egyezségre jutnak a jovét érinté fontos kérdésekrél, a zalai bor és a Zalai Borut Ujra-
poziciondlasardl. Ebben az évben indul el a Sz616hegyi Piknik rendezvénysorozat, amelynek
teszt vagy bemutatd rendezvényei mdsokat is arra 0sztonoznek, hogy csatlakozzanak és
inditsdk el sajat Piknik rendezvényiket, Osszefogva a kozeli helyi termel6kkel,
kézmlivesekkel. Az alapozas éve azt is szolgalja, hogy elkésziiljenek azok a kdzosségi média
eszkdzok, Weblap, Facebook, amelyek segitik a boraszok és a zalai bor népszerUsitését,
tovabba a boraszok felkésziilését- amennyiben erre szlikség van- a sajat kozosségi média
eszkozeik (Facebook, Web, Instagram) haszndlatara. 2019 ilyen szempontbdl jelentds
valasztévonal a zalai borut életében és a figyelmet elsésorban a jovére kell forditani. 2019-
ben létre kell hozni az Uj partnerségi kapcsolatokat, egylttm(ikodéseket a Nyitott Portak
projekt képviselGivel, a helyi termék termelSkkel, Tourinform Irodakkal, mas intézményekkel
és szervezetekkel.



Ebben az évben kell megalapozni és intézményes hatteret teremteni ahhoz, hogy a zalai
mindGségi borok helyi termékként bekeriilhessenek a zalai wellness és gyogyszallékba. Fel
kell gyorsitani és megsokszorozni a kommunikaciét a fogyasztékkal és a belsd
kommunikaciét a borut tagjaival.

2020 - A zalai piknik helyszinek széleskorl bemutatasanak és népszerdsitésének éve. A
Sz6l6hegyi Piknik marka és jovSje szempontjabdl rendkivil fontos, hogy ez az esztendé
sikeres legyen és pozitiv Gizentekben részesiiljenek a lehetséges vasarlok. Ezért fontos feladat
a kommunikacié folyamatos fejlesztése, a boraszok és borok népszer(sitése, Uj piknik
helyszinek programjanak kialakitasa, elfogadtatdsa és ismertté tétele. Ezt az évet a kordbbi
el6készité munka eredményeként arra kell szentelni, hogy a zalai gyégy és wellness
szalloddakban mindeniitt megjelenjenek a zalai min&ségi borok. Ehhez magas mind&ség,
tobbnyelvl szines anyagot kell késziteni a borokrdl, bordszokrél és mas zalai helyi
termékekrél. Piackutatas kezdeményezése az év madsodik felében a zalai borok
ismertségérél. Kapcsolat utazasi iroddkkal, a felkészilt boraszatok és piknikek kiajanlasa a
turisztikai piacokra.

2021 - Ez az év a Piknik projekt zaré éve, de ez korantsem jelenti a Piknik végét.
Remélhetéen ere az évre a Sz6l6hegyi Piknik olyan markanév lett, amit sok vasarld keres,
turistdk akdr egyes piknikhez igazitjak nyari tdulésiket, utazasukat. Mivel 2021 a Vadaszati
vilagkiallitas éve, Zala megye pedig az egyik legfontosabb vadaszterilet az orszagban, erre az
eseményre tudatosan késziilni kell és a vilagkiallitasi programokra érkez6ket be kell csabitani
a piknik kindlat révén a piknik helyszinekre. Eddigre kialakulnak a piknik helyszinek és fel kell
készulnilik a vilagkiallitassal kapcsolatos latogatdsokra. Folytatni kell a Piknik helyszinek
programajanlatainak népszerd(sitését a szallodakban.

2022 — az év fokuszdban a minGségi zalai bor, a nGi bordszok és a nGi borfogyasztdk, a
borfogyasztas egészségiigyi hatdsai és a kulturalt borfogyasztds témaja keriiljon napirendre.
Emellett figyelmet kell forditani a Sz616hegyi Piknik programjanak kiszélesitésére, érdekl6dés
esetén tovabbi piknik helyszinek bekapcsolasara.

2023 - meg kell szervezni a zalai min&ségi borok kilfoldi bemutatkozasat. Ehhez kérni kell a
nemzeti turizmus intézmények és az Agrarmarketing Centrum, és Nemzeti Hegykozségi
Tandacs kozremikodését. El kell érni, hogy a testvérvarosi kapcsolatokon keresztiil a zalai
minéségi bor ismert legyen azokban az orszagokban és varosokban, amelyekhez
testvérvarosi kapcsolatok flzik Zala megye telepiiléseit. Ertékelni kell az addig elért
eredményeket és (j célokat és feladatokat kell kit(izni a kovetkez6 ot évre.

Természetesen ezt az el6zetes litemezést az élet felborithatja, megvaltozhatnak a kilsé
gazdasagi, tarsadalmi koridlmények. A programot az Uj kihivasoknak megfeleléen kell
alakitani, de a valtoztatdsok fékuszdban tovabbra is a zalai mindségi bort kell megtartani.

A marketing megvaldsitas feltételei, forrasok

» A vildg legjobb étlete sem képes a megvaldsitds utjara Iépni, ha nincs meg az ehhez
sziikséges mennyiségli pénz.” ...A marketing olyan csata, amit a vevék koponydjaban vivnak.



Pénzre van sziikség, hogy behatolhass ezekbe a koponydkba. Es ha mdr egyszer bejutottdl
oda, pénzre van sziikséged, hogy ott is maradhass.” ...”Messzebb juthatsz egy kézépszerli
otlettel és egymillié dolldrral, mint egy nagyszert 6tlettel pénz nélkiil” (Al Ries és Jack Trout:
A marketing 22. vastérvénye. Az eréforrdsok térvénye. 133p.)

A fenti idézettel azt az illuziét akartuk eloszlatni, hogy forras nélkil is nagy kozdsségi
bormarketinget lehet csindlni. Csak otletekkel és akcidkkal nem lehet sikerre vinni a zalai
mindségi borok madrkava valasat. Mivel idehaza nincs olyan atité bormarketing, mely
tdmogatast nyujtana a hazai borok értékesitéséhez, ezért a zalai boraszok sajat
taldlékonysagukra és forrasaikra szamithatnak elsGsorban.

A marketinghez sziikséges pénzt el§ kell teremteni és a programot megvaldsitd szervezeti
megoldast ki kell alakitani. Az el6bbi fejezetben bemutatott akcidkra, dtletekre Ggy érdemes
tekinteni, mint lehet6ségekre. Dontés kérdése, hogy melyiket mikor tudja alkalmazni és
megvaldsitani a borvidék. Nyilvan, a legjobb az lenne, ha mindegyikre lenne lehetGség,
szandék és kapacitds, de ez a harom dolog ritkan all egyitt az életben, rangsort kell tehat
csindlni majd a dontéshozdknak, hogy mit tartanak ezekbdl fontosnak és mit kevésbé
fontosnak. A zalai boruton eddig a kiilonféle pdlyazati tdmogatdsokbdl késziiltek tobbnyelvi
marketing kiadvanyok, térképek, szérdanyagok, kiilonféle kis ajandékok (kotény, dugdhuzé,
bogre stb. emlékek), miikodtették és mikodtetik a honlapot és a borut facebook oldalat.

A megnovekedett feladatokhoz forrasokra, szakértelemre és lehet, hogy masfajta szervezeti
megoldasokra is szlikség lesz. Az orszdg els6 borutjan a Villdny-Siklosi Boruton a Tenkes
Hegykozség non-pofit kft-je végzi a borvidéki marketing feladatokat. Ehhez a forrast az
értékesitett eredetvédett borok utan teremtik eld.

A Hévizi megoldas is érdekes, a Tourinform Iroda mellett szintén egy Non-Profit kft végzi a
marketing feladatokat, melynek 10 tulajdonosa van és 6k adjak 6ssze az évi koltségvetés
forrasait. Lehetséges, hogy érdemes hasonlé szervezeti megolddsokban gondolkodni a Zalai
boruton is és megfelel6 pénziigyi forrast Osszerakni szinvonalas bormarketing
megvaldsitasara.

Meg kell fontolni azt is, hogy a szétszért és nagy tavolsagra levé boraszatokhoz miként lehet
kozelebb vinni az egyesiilet menedzsmentjét. Lehet-e akdr tobb telephelyet létrehozni
kulturdlis vagy turisztikai intézményekkel O6sszefogva és valamilyen rotacids rendszerrel
lehetévé tenni a gyakoribb személyes taldlkozast. Végig kell gondolni, hogy a modern
informacids technika miként segitheti a gyakoribb kapcsolatteremtést és informacidcserét.

Tul kell 1épni az olyan visszafogott és szerény hozzaallason, mint amit példaul a borverseny
jelent: az alacsony nevezési dij, és a nyertesek népszerdsitésének hidnya. Legyen magasabb
nevezési dij, kevesebb mingsitendd tétel, de a nyertesek - borok és boraszok - kapjanak
kiemelt hirverést minden médidban, ismerje meg Gket a k6zonség is, ne csak a szlk bordsz
szakmai korok.



Forgatokonyvek a zalai borut és a zalai minéségi bor jovéjével
kapcsolatban

Stratégiai fejlesztési lépésekben gondolkodva, azt lehet mondani, hogy van mar (és lesz) jo
zalai minGségi bor. Nem elég azonban jé bort késziteni, azt megfelel6en kell népszerUsiteni
és piacra vinni. Hogy ez majd hogyan torténik és milyen fogadtatasa lesz a fogyasztdk
korében, azt senki sem tudja megmondani, senki nem |at a jévébe. A jové nyitott, viszont ol
lehet vazolni kilonféle alternativakat, nevezhetjik Gket forgatokonyveknek, amelyekben
néhany f6 kérdést kiragadunk, és azok alapjan probalunk valamilyen jov6beni lehet6ségeket
megragadni. A valdsag természetesen ennél mindig 6sszetettebb, viszont a forgatékonyvek
révén fol lehet hivni olyan dolgokra a figyelmet, amelyek menetkodzben az élet sodraban nem
tinnek fel vagy tulsdagosan késén ismerik fel 6ket.

A jelenlegi atmeneti helyzetben a borut és a boraszok viszonylataban tobbféle forgatékényv
is elképzelhetd és fontos, hogy ezzel is szembe nézzenek az érintettek.

Az egyik forgatékdnyv, hogy a bordszokndl’ egyéni markak’ épiilnek és fejlédnek, de nem
épul a ’‘zalai min6ségi bor’ markaja és rangja. Ha csak egyéni brandek éplilnek, és ezzel
parhuzamosan nincs figyelem a ’‘zalai min&ségi bor’ marka épitésére, ez hosszu tavon azzal
jarhat, hogy lesznek egyéni sztarok, de a zalai min&ségi bor, mint marka, fakéban marad,
Osszességében pedig sem a zalai boraszatok, sem a sztdrok nem tudnak kell6képp
kibontakozni, egyenként nem lesznek képesek Zala megyét a borpiacon olyan szintre emelni,
hogy a zalai min6ségi bor megfelel§ elismerést kapjon az orszag borpiacan és kulfoldon.

A masik forgatékonyv, amikor felépil egy ‘zalai minéségi bor’ marka, de ennek ernyéje alatt
nem jonnek fel az egyéni markdak, akiket meg lehet kiilonboztetni, meg lehet szeretni. Ez
szintén korlatozza a lehetdségeket, mert nem jelennek meg olyan egyéni kinalatok, amelyek
kielégitik a keresletet és az egyéni izléseket. Ennek a forgatékonyvnek az egyéni ambicidk
miatt vélhetGen kisebb a valdszinlsége.

A harmadik forgatékdnyv, amikor egylitt épiil zalai a “zalai bor’ brand és az egyéni markak is,
kolcsondsen tamogatjdk egymast, egyforma hangsulyt és figyelmet kap a két folyamat.
Ebben az esetben az egyéni markdk és a zalai min6ség bor imazsa erGsiti egymast. E
harmadik forgatékonyv megvaldsuldsa jelenthet egy optimalis fejlédést és el6relépést a
legtobb bordsz és a borit szamara.

A kozeli versenytarsak (Badacsony, Balatonfiired és Csopak, Somld, Dél-Balaton) korében
igen jelent6s helyi szervez6dések és marketing kampanyok indultak az elmult években a
helyi bor (Balaton bor) bemutatdsara. Zala megyének is eréfeszitéseket kell tennie a
mindéségi zalai borok népszer(sitésére. Meg kell talalni azokat a min&ségi megkiilonbozteté
jegyeket, amelyek a zalai bort egyedivé, kilonlegessé teszik az orszagban.



Kbszonet:

A zalai bordszokkal, polgarmesterekkel és mas véleményformaldkkal folytatott interjuk nagy
oromet szereztek nekem és lelkes hive lettem a zalai boroknak és boraszoknak. K6szoném,
hogy megosztottdk velem tudasukat és gondolataikat. Kiilon koszondm a Borut vezet§ség
bizalmat a feladattal kapcsolatban, Sz6kéné Hajduk Andrea kitlin6 szakmai segitségét és
kalauzolasat, és a Borut elndke, Varga Eszter és a munkatarsak Németh Karolyné Aniké és
Simon Zsofi kozremikodését és segitségét.
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